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Il mensile
VITA IN CAMPAGNA
La rivista mensile per tutti gli appassionati 
della vita all’aria aperta.
Una guida completa che da quasi 40 anni 
accompagna i lettori e li aiuta sul campo, 
con consigli pratici per imparare
“a fare” e avere il massimo dal proprio 
Orto, Giardino, Frutteto.
Uno strumento per rimanere aggiornati 
anche su piccola meccanizzazione, ambiente, 
alimentazione, salute e cura degli animali.
Un prodotto editoriale adatto alla tua azienda 
per raggiungere un pubblico “fedele” 
e interessato a contenuti seri e credibili.

Di cosa parliamo?

Orto

Animali

Giardino

Apicoltura

Frutticoltura

Ruralità

Viticoltura

Biodiversità



Il mensile i supplementi

Monografie che trattano in maniera approfondita 
temi di particolare interesse come coltivazione, 
botanica, tecniche di gestione e difesa, 
multifunzionalità aziendale, tematiche 
climatico-ambientali, excursus di storia contadina.

Uno strumento pratico con tutti i “lavori” 
da compiere durante le quattro stagioni.
Indicazioni pratiche, calendari, interventi, 
suggerimenti per la gestione delle attività 
stagionali. Quattro appuntamenti,
uno speciale in uscita per ogni stagione.

Pomodoro

insetti utili del frutteto

Guida prodotti fitosanitari incentrata sui 
prodotti utilizzati per la lotta biologica

Gerani

Olivo

Calendario Narrante 2023

Primavera

Estate

Autunno

Inverno

SFOGLIA UNA COPIA DI SAGGIO
vitaincampagna.it/mediakit/riviste



il trimestrale
LA RIVISTA
INTERAMENTE DEDICATA
ALLA CASA DI CAMPAGNA
Un team di professionisti, esperti in diversi settori, 
offre soluzioni per migliorare abitabilità 
e risparmio energetico mostrando esempi 
concreti di riqualificazione, risanamento e 
recupero, nonché applicazione di tecnologie 
all’avanguardia. 
Propone idee e progetti per rendere accoglienti 
e confortevoli gli spazi interni ed esterni con 
attenzione al rispetto dell’ambiente e al 
risparmio economico.
Aggiorna su leggi e tributi e sui controlli periodici 
da eseguire per rendere sicura la propria casa.

Di cosa parliamo?

Risanamento
e riqualificazione

Fai da te

Risparmio
energetico

Piante
da interno

Normative
e incentivi

Ricette di origine
contadina

Salute
e sicurezza

Storia e cultura
rurale



Le notizie corrono?
L’attualità e non solo si legge in pillole

il trimestrale il blog ufficiale

VISITA IL BLOG A QUESTO INDIRIZZO
viverelacasaincampagna.it/blog

NUOVE OPPORTUNITÀ
Il blog è un’altra opportunità per le 
Aziende di far conoscere il proprio 
brand accostandosi a tematiche e 
contenuti di tendenza.

Svincolandosi dalle uscite e 
dalla stagionalità scandite dalla 
pubblicazione del trimestrale, il 
contenuti del blog seguono la 
logica dell’interesse dell’utente, 
proponendo tematiche attuali.

I contenuti di qualità diventano 
quindi contesto e opportunità 
in un ambiente dinamico per 
promuovere i propri prodotti.

Il blog ospita contenuti sulle ultime novità in materia di normative fiscali
e soluzioni edilizie per la riqualificazione energetica.

Trovano spazio le sintesi degli articoli di maggior interesse su temi del “green”
e del benessere, come la cura delle piante da interno, la manutenzione degli spazi esterni

e articoli su salute e sicurezza in casa, oltre che approfondimenti video.



Tariffe
POSIZIONI STANDARD
Doppia pagina  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . € 15.600
Pagina intera  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . € 7.800
Mezza pagina orizzontale . . . . . . . . . . . . . . . . . . € 4.460
Doppia colonna . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . € 4.900 
Colonna . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . € 2.840 
Piedone (Quarto di pagina orizzontale) . . . . . . . . . € 1.850
Galleria prodotti  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . € 760
Galleria prodotti XL  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . € 1.000

I prezzi sono da intendersi IVA esclusa
ed al netto di commissioni di agenzia.

POSIZIONI SPECIALI
Seconda di copertina  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . € 9.640
Terza di copertina  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . € 8.100
Quarta di copertina  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . € 11.570

POSIZIONI STANDARD
Pagina intera  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . € 5.900
Mezza pagina orizzontale . . . . . . . . . . . . . . . . . . € 3.850
Mezza pagina verticale  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . € 3.850
Piedone  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . € 1.730
Galleria prodotti  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . € 660

I prezzi sono da intendersi IVA esclusa
ed al netto di commissioni di agenzia.

POSIZIONI SPECIALI
Seconda di copertina  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . € 7.350
Terza di copertina  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . € 6.300
Quarta di copertina  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . € 8.730

POSIZIONI STANDARD
Pagina intera  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . € 5.900
Mezza pagina orizzontale . . . . . . . . . . . . . . . . . . € 3.850
Doppia colonna  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . € 4.060
Colonna  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . € 2.130

I prezzi sono da intendersi IVA esclusa
ed al netto di commissioni di agenzia.

POSIZIONI SPECIALI
Seconda di copertina  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . € 7.350
Terza di copertina  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . € 6.300
Quarta di copertina  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . € 8.730



Tariffe specifiche tecniche

GALLERIA DEI PRODOTTI
IDEE DALLE AZIENDE MEZZA

ORIZZONTALE
Vita in Campagna
185x122 mm

Vivere la Casa
170x122 mm

STANDARD
1.000 battute + immagine

XL
1.500 battute + immagine

PIEDONE
Vita in Campagna
185x64 mm

Vivere la Casa
170x64 mm

COLONNA SINGOLA
70,5x287 mm

Valido
solo per
Vita in
Campagna
e supplementi

PAGINA SINGOLA
210x287 mm

DOPPIA AL VIVO
420x287 mm

DOPPIA COLONNA
134x287 mm

Valido
solo per
Vita in
Campagna
e supplementi

QR Code collegato alla galleria dei prodotti online
dove sarà possibile inserire video e immagini

1.000 battute + immagine

QR Code collegato alla galleria dei prodotti online

1.500 battute + immagine

collegato alla galleria dei prodotti online

MEZZA VERTICALE
105x287 mm

Valido
solo per
Vivere la Casa 
in Campagna



Tutte le pubblicità devono avere le seguenti caratteristiche:

• I documenti devono essere forniti dal cliente esclusivamente in formato pdf.

• I pdf devono essere senza profili (se sono presenti durante la creazione della lastra vengono eliminati), 
in CMYK con le foto a 300 dpi e tutte le font devono essere incluse oppure convertite in tracciati.

• Le pagine e i formati al vivo devono essere dotati di rifili da 3 mm e tutte le parti importanti devono 
restare a 5 mm dai bordi.

• Attenzione. I testi a cui vengono applicati effetti quali ombre o sfumature potrebbero generare 
problemi di visualizzazione e resa in fase di realizzazione lastra. Si consiglia quindi di convertire sempre 
i testi in tracciati. Si ricorda di verificare che gli elementi di colore nero siano in sovrastampa (non in 
foratura) e sul solo canale del nero (non sui 4 canali onde evitare problemi in caso di fuoriregistro).

È possibile veicolare, con cellophane assieme alla rivista,  
inserti pubblicitari (depliant, brochure ecc).

È POSSIBILE VEICOLARE SU:
• tiratura nazionale
• tiratura locale

VANTAGGI
Uso tariffe postali notevolmente più convenienti rispetto a quelle 
previste per invio materiale pubblicitario.

CARATTERISTICHE TECNICHE INSERTI
• Dimensione massima IP: 200x277 mm
• Peso: massimo 20 gr pezzo
Importante: Presenza sigla IP su uno dei lati esterni dell’inserto.

Tempi di Consegna. Il materiale deve pervenire presso il nostro 
stampatore 20 giorni lavorativi prima dell’uscita del fascicolo scelto 
per la veicolazione. Eventuali disdette dovranno essere comunicate 
45 giorni lavorativi prima del mese di uscita.

Inserti pubblicitari
FORMATO

Copie da 2.000 a 10.000 
Costo unitario € 0,33

Oltre 10.000 
Costo unitario € 0,26

Per peso oltre i 20 gr/pezzo, 
le condizioni 

sono da concordare.

  TARIFFE*

  COME FORNIRE I MATERIALI DI STAMPA



Il tuo brand entra
in redazione

Un’ottima occasione di visibilità e qualificazione 
del brand sulla carta stampata è indubbiamente 

l’articolo redazionale sponsorizzato.
Si tratta di un contenuto redazionale, il cui tema 

è concordato con il cliente, e che si distingue 
e caratterizza per la presenza di manchette 

brandizzate e il corredo fotografico interamente 
fornito dall’Azienda committente.

Un modo per inserire il proprio prodotto all’interno 
di un contesto di qualità e di interesse, destinato a 

lettori competenti e motivati.

Articolo sponsorizzato
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In collaborazione con:

LA BELLA stagione quest’an-no stenta a partire e, di conseguenza, finora è stato difficile organizzare la si-stemazione degli spazi esterni di casa. Come fare tutto senza troppa fatica? Due macchine ci vengono in aiuto: l’i-dropulitrice e la spazzatrice. 
L’idropulitrice a uso domesticoSi tratta di una macchina a funziona-mento elettrico a cavo che viene col-legata a un impianto idrico (il classico rubinetto); l’acqua viene messa in pres-sione da una pompa a pistoni azionata dal motore e convogliata nel tubo ad alta pressione, uscendo dalla lancia 

quando l’utente aziona la pistola. Il suo impiego risulta particolarmen-te interessante per diverse situazioni perché il getto in pressione ha mag-giore efficacia rispetto a quello di una semplice gomma per l’irrigazione, con il conseguente vantaggio di un rispar-

Se dentro casa siamo ormai abituati a impiegare l’aspirapolvere, molto spesso per la pulizia degli spazi esterni ci affidiamo ancora alla vecchia e buona scopa. Ma con queste due macchine è possibile ottenere risultati migliori con meno fatica e risparmiando tempo

Massima resa e minimo sforzo:con idropulitrici e spazzatricipulire non è un problema

mio di acqua:
– terrazze, balconi, camminamenti e marciapiedi (in pietra e in mattoni si-gillati in boiacca di cemento, in grès porcellanato o in cemento ) richiedono interventi per eliminare l’accumulo di sporco, eventuali muffe ed efflorescen-

Regolando la pressione del getto, è possibile pulire diversi tipi di superficie: per quelle di grandi dimensioni si utilizza l’ugello con getto piatto, mentre quello rotante è indicato per rimuovere lo sporco ostinato

La spazzola per pavimenti applicata alla lancia trasforma l’idropulitrice in una lavapavimenti potenziata, particolarmente indicata su superfici dure, piastrellate come grès, cotto ecc.
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�L’apparato di taglio di una moto-sega è costituito dalla catena, ovvero l’organo tagliente vero e proprio, la quale, mossa da un pignone (organo di trasmissione del moto), scorre su un sup-porto costituito dalla barra di guida sca-nalata (chiamata anche spranga o lama). La barra di guida più diffusa è quel-la laminata, composta da più strati d’ac-ciaio saldati tra loro; al suo interno tro-viamo la scanalatura (o guida) la qua-le consente lo scorrimento della catena, che viene mantenuta in sede dalle ma-glie motrici presenti sulla catena stessa. Ricordiamo infatti che la catena di ta-glio di una motosega è composta da una successione di maglie motrici, maglie di collegamento e maglie di taglio (ve-di n. 10/2020, a pag. 39).Sul puntale della barra è presente un un ingranaggio, detto rocchetto di rin-vio (o stella o puleggia), che serve a ri-durre l’attrito e ad agevolare lo scorri-mento delle maglie. 
Esistono modelli di barre con roc-chetto di rinvio fisso e modelli nei qua-li il puntale (e il rocchetto in esso inse-rito) è sostituibile quando usurato; gra-zie a un apposito punzone è possibile rimuovere il rivetto che unisce barra e puntale; una volta inserito il puntale di ricambio si procede con l’inserimento di un nuovo rivetto.

Sul puntale della barra, in prossimità del rocchetto è presente un foro che serve per applicare il grasso neces-

sario per lubrificare il cuscinetto dell’in-granaggio e garantirne la rotazione.In commercio vi sono anche barre da motosega piene, costituite da un unico pezzo d’acciaio, sia con puntale inter-cambiabile che con puntale rinforzato in lega speciale; sono barre particolarmente resistenti all’usura, molto rigide e consi-gliate per i lavori più impegnativi.Sulla «coda» della barra (la parte che rimane all’interno del corpo della moto-sega) è presente un’asola di scorri-mento che consente di montarla e 

fissarla al gruppo motore grazie a due viti (prigionieri) inserite sul corpo macchina.Sempre sulla coda è situato il foro che alloggia il nottolino tendicatena, un dispositivo di regolazione a vite che agisce sulla barra di guida e consente di regolare la tensione della catena inseri-ta sulla barra stessa, e il foro di uscita dell’olio del sistema di lubrificazione automatico, che distribuisce l’olio cate-na contenuto nell’apposito serbatoio. Durante l’impiego della macchina l’o-lio riduce l’attrito tra la catena di taglio e la sede di scorrimento nella scanalatu-ra della barra di guida.

LA MANUTENZIONE
L’efficienza della motosega è deter-minata dalla corretta gestione di catena, barra e pignone. Queste parti lavorano in combinazione e devono essere sotto-poste a regolare manutenzione.

La corretta manutenzione della barra di guida della motosegaÈ un elemento essenziale dell’apparato di taglio e una delle parti della 
macchina maggiormente soggette a usura. Per questi motivi sono necessari 

controlli e interventi di manutenzione frequenti e la sua periodica sostituzione

Una motosega dopo lo smontaggio della barra di guida. 1-Gruppo motore. 2-Pignone. 

3-Prigionieri. 4-Nottolino tendicatena. 5-Barra di guida. 6-Catena di taglio. 7-Dadi di ser-

raggio. 8-Carter. 9-Chiave combinata in dotazione

Le parti che costituiscono la barra di guida di una motosega

foro dell’olio

foro del tendicatena

asola

© Copyright riproduzione vietata 
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Piccole macchine e attrezzature In collaborazione con:

1

5
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6
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2 3

4

7

binari

scanalatura rocchetto

foro di ingrassaggio

coda
corpo

puntale

rocchettorocchetto

foro di ingrassaggio
scanalaturascanalatura

asola
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�L’
ovvero l’organo tagliente vero e proprio, la quale, mossa da un trasmissione del moto), scorre su un supporto costituito dalla nalata (chiamata anche spranga o lama). La barra di guida più diffusa è quella laminata, composta da più strati d’acciaio saldati tra loro; al suo interno troviamo la 

le consente lo scorrimento della catena, che viene mantenuta in sede dalle maglie motrici presenti sulla catena stessa. Ricordiamo infatti che la catena di taglio di una motosega è composta da una successione di maglie motrici, maglie di collegamento e maglie di taglio (vedi n. 10/2020, a pag. 39).Sul puntale della barra è presente un un ingranaggio, detto vio (o stella o puleggia), che serve a ridurre l’attrito e ad agevolare lo scorrimento delle maglie. 
Esistono modelli di barre con rocchetto di rinvio fisso e modelli nei quali il puntale (e il rocchetto in esso inserito) è sostituibile quando usurato; grazie a un apposito punzone è possibile rimuovere il rivetto che unisce barra e puntale; una volta inserito il puntale di ricambio si procede con l’inserimento di un nuovo rivetto.

Sul puntale della barra, in prossimità del rocchetto è presente un foro che serve per applicare il grasso neces

Le parti che costituiscono la barra di guida di una motosega

foro dell’olio asola

© Copyright riproduzione vietata 

codacoda

foro dell’olioforo dell’olio asola

creto legislativo sopra citato, è infatti un compito che spetta al datore di lavoro, in collaborazione con i propri dipendenti e con il supporto di esperti consulenti in materia di sicurezza, con l’obiettivo di selezionare i prodotti con il miglior rap-porto sicurezza/ergonomia/costi.Con questo articolo vogliamo forni-re anche ai nostri abbonati e lettori sti-moli e spunti per orientare al meglio la  scelta dei Dpi, illustrandone le caratte-ristiche e le prestazioni. Ciò che è fon-

� I l tema della sicurezza di chi lavora in ambito forestale è sempre stato un elemento di informazione da parte di Vi-ta in Campagna, sia con articoli specifici dedicati alle varie attrezzature sia richia-mando l’attenzione nella rubrica dei lavo-ri dedicati al bosco. Il dovere informativo non è dettato solo dal buon senso, ma da specifiche normative: il Decreto legislati-vo n. 81 del 9 aprile 2008 ha introdotto la definizione dei Dispositivi di protezione individuale (Dpi) come «qualsiasi attrez-zatura destinata a essere indossata e tenu-ta dal lavoratore allo scopo di proteggerlo contro uno o più rischi suscettibili di mi-nacciare la sicurezza o la salute durante il lavoro, nonché ogni complemento acces-sorio destinato a tale scopo». Le attività lavorative che si svolgono nel bosco impongono degli accorgimen-ti e dei comportamenti volti a ridurre al minimo i rischi «residui» dovuti a im-previsti o manovre errate. Fare ricor-so a Dpi con il massimo grado di pro-tezione, a prescindere da ogni valuta-zione reale della casistica in cui ci si trova a operare, non è però la soluzione corretta. Acquistare, per esempio, di-spositivi scomodi o di taglia errata, che riducono la possibilità di movimento, rendono più faticose le operazioni da compiere, accentuano la sudorazione, diminuiscono comfort e benessere, rap-presenta paradossalmente un fattore ag-giuntivo di rischio.

COME SCEGLIERE I DPI PIÙ ADATTI 
Per chi opera nel proprio bosco la scelta dell’idoneo Dpi è una decisione autonoma, a differenza di chi lavora co-me addetto dipendente di un’impresa boschiva, di una ditta o di un’impresa in cui ci sia un datore di lavoro. La fornitu-ra del Dpi, in base all’articolo 79 del De-

damentale è il saper riconoscere i di-spositivi più adatti per la specifica atti-vità che si va a effettuare e nel contesto in cui ci si trova a operare.

I DPI IN BOSCO
Lavorare in bosco comporta già di per sé dei pericoli dovuti all’ambiente stesso per il rischio di:•   essere colpiti da tronchi, rami, sassi;•   scivolare, inciampare, cadere lungo pendii;

•   essere schiacciati da caduta di alberi;•   sollevare o trasportare carichi con po-sture e movimenti forzati.Sebbene le principali statistiche ri-guardo all’agente materiale che ha causa-

Dispositivi di protezione individuale per usare la motosega in sicurezzaLa motosega è uno strumento tanto utile quanto pericoloso. L’utilizzo di adeguati 
Dispositivi di protezione individuale (Dpi) permette di ridurre fortemente 

il rischio di infortunio a capo, viso, occhi, udito, braccia, mani, gambe e piedi

© Copyright riproduzione vietata 
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Sicurezza sul lavoro In collaborazione con:

Oltre a possedere le caratteristiche costruttive necessarie per la protezione dell’operatore, i Dpi devono poter garantire un buon livello di comfort. Il lavoro in bosco, infatti, è un’attività molto «fisica». Un abbigliamento ingombrante e/o pesante può affaticare o intralciare l’operatore aumentando le probabilità 
di infortunio

Guarda il filmato 
attivando il lettore 
QR Code del tuo 
cellulare o visitan-
do il sito: 
www.vitaincampagna.it/stihl-dpi

GUARDA IL VIDEO

minimo i rischi «residui» dovuti a im
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Per richiedere un’offerta personalizzata contattaci: 
Tel. 045 8057524 - E-mail pubblicita@vitaincampagna.it

Corsi praticiCorsi pratici

VITA IN CAMPAGNA PROPONE CORSI PRATICI 
E FORMATIVI A DITTE, GARDEN E FIERE
I corsi, tenuti dagli esperti collaboratori della testata, 
sono sponsorizzabili e possono riguardare la potatura 
della piante da frutto o delle ornamentali, tecniche per la viticoltura 
amatoriale, coltivazione e difesa biologica dell’orto, 
gestione e cura del giardino.

SPONSORIZZABILI

Tariffe

   SERVIZI OFFERTI

Gestione delle iscrizioni a pagamento
Campagna di comunicazione dei corsi attraverso i nostri canali: 
segnalazione sulla testata e sul sito, invio di newsletter, facebook
Possibilità di promozionare prodotti 



Per richiedere un’offerta personalizzata contattaci: 
Tel. 045 8057524 - E-mail pubblicita@vitaincampagna.it

Corsi pratici Webinar

A TU PER TU CON I TUOI CLIENTI
Sempre più utilizzati per la loro capacità di “connettere” 
e “coinvolgere” persone geograficamente distanti, i 
seminari online sono ormai diventati eventi quotidiani.

Vita in Campagna mette a disposizione i suoi esperti e 
giornalisti per la creazione di un percorso editoriale e la 
realizzazione di seminari online che consentano al brand 
di proporre i propri prodotti in un contesto d’interesse e 
di formazione.

Un altro canale qualificante per il marchio che si 
propone in un’attività di interesse per il consumatore, e 
acquirente finale, in grado di creare una sinergia diretta 
tesa alla conoscenza delle proposte commerciali di 
prodotto intese come soluzioni utili e di qualità.

Tariffe

PUBBLICO
SELEZIONATO

LIVE E 
ON DEMAND

ESPERTI
QUALIFICATI



Digital&Social
www.vitaincampagna.it

AUDIENCE

1.250.000 
UTENTI UNICI

1,83 
PAGINE
PER SESSIONE

1.250.000 
UTENTI UNICI

PAGINE1.480.000 
SESSIONI

2.700.000 
VISUALIZZAZIONI 

DI PAGINA



Digital&Social Content Marketing

NEWSLETTER

REMARKETINGVIDEO

LANDING PAGE

BRAND

Sempre più utilizzato dalle aziende si è rivelato essere una delle soluzioni più 
efficaci per attrare l’utente e portare la sua attenzione su tematiche che possono 
rappresentare una soluzione al problema o un’opportunità.

Grazie all’associazione con contenuti di qualità redatti da realtà riconosciute 
come competenti, il brand può accrescere la sua autorevolezza, creando 
engagement con i clienti che stanno cercano soluzioni o opportunità, generando 
lead e, quindi, aumentando le possibilità di vendita.

Attraverso il content marketing quindi si possono: 
  Attrarre utenti molto motivati
  Raccogliere contatti qualificati (lead generation)
  Creare una relazione di fiducia

Vita in Campagna offre la possibilità di realizzare content marketing utilizzando 
in modo anche trasversale i canali di comunicazione dell’editore: riviste, web, 
social ed email marketing, permettendo così una comunicazione a 360° che 
coinvolge un target consolidato ma anche sempre dinamico.

ARTICOLO

POST
FACEBOOK



Portale vitaincampagna.it
IL NOSTRO TEAM PUÒ REALIZZARE:

  Campagne personalizzate geotargetizzate   Lead generation
  Campagne a performance garantita (click)   Branding, vendita online

  FORMATI

FORMATO PREZZO

Rotation top banner € 20 Cpm

Rotation banner interstiziale € 20 Cpm

Button banner € 20 Cpm

Skin (sfondo) € 30 Cpm

Galleria prodotti online € 400 Cad

Galleria prodotti online PLUS** € 1.500 Cad

Mobile €   20 Cpm
Cpm = costo per mille impression. Cad = cadauno.
*I prezzi sono da intendersi IVA esclusa ed al netto di commissioni di 
agenzia. ** Include testo, fotogallery, videogallery, remarketing per 
5.000 contatti.

  TARIFFE*

7

ROTATION TOP BANNER
728x90 pixel
ROTATION BANNER INT.
468x60 pixel
BUTTON BANNER
300x250 pixel
SKIN (SFONDO)

2.000x1.450 pixel
MOBILE (VISIBILE CON SCROLL)

300x250 pixel
MOBILE
320x100 pixel
GALLERIA DEI PRODOTTI
max 500 battute spazi inclusi

1

2

3

4

5

6

7

1

2

3

44

DESKTOP

5

6

MOBILE

7



Newsletter monosponsor
OBIETTIVI:
  Alti tassi di apertura     Maggiore interazione con gli utenti 
  Utilizzo mittente “Vita in Campagna”   Branding, lead generations, vendita online
  per comunicazioni commerciali

  UTENTI REGISTRATI ALLE NEWSLETTER

TIPOLOGIA FORMATO
PREZZO

QUOTA FISSA QUOTA VARIABILE

NEWSLETTER MONOSPONSOR 
AREA HOBBY

Top banner

€ 500 (1) € 35 Cpmi (2)
Banner laterale

Button banner skyscraper
Banner mobile

NEWSLETTER 
MONOSPONSOR RECALL € 400 (3) –

*I prezzi sono da intendersi IVA esclusa ed al netto di commissioni di agenzia.
(1) Comprende: articolo redazionale, composizione grafica, realizzazione landing page. (2) Cpmi = costo per mille invii.
(3) Comprende: composizione grafica e spedizione ai contatti già coinvolti nella precedente comunicazione DEM.

1

3

3

4

4

1

2

2

OLTRE

40.700
OLTRE

113.000

  TARIFFE*

E-MAIL
TOP BANNER
600x350 pixel
FOOTER
600x150 pixel

LANDING PAGE
BANNER LATERALE
300x250 pixel
BANNER SKYSCRAPER
600x150 pixel
BANNER MOBILE
600x150 pixel



IL NOSTRO TEAM PUÒ REALIZZARE:
Invio di newsletter con contenuti approfonditi ed efficaci 
al nostro database di oltre 100 mila utenti profilati

ATTIVAZIONE SOCIAL

TOP BANNER
350x130 pixel
BANNER INTERSTIZIALE
600x170 pixel

NEWS SPONSORIZZATA
ARS - ARTICOLO REDAZIONALE SPONSORIZZATO
Contenuto editoriale di native advertising
con landing page sponsorizzata

OS - OGGETTO SPONSORIZZATO
Banner pubblicitario con un breve testo
e un link al sito del cliente

1

2
3

4
1

2

3

4

FORMATO PREZZO

Top banner € 20 Cpm

Banner interstiziale € 20 Cpm

News sponsorizzata 3A € 30 Cpmi+€ 500 landing page

News sponsorizzata 3B € 30 Cpm
Cpmi = costo per mille invii. Cad = cadauno.
*I prezzi sono da intendersi IVA esclusa ed al netto di commissioni di agenzia.

Attivazione post social € 700

*I prezzi sono da intendersi IVA esclusa e al netto di commissioni di agenzia.

  TARIFFE*

  TARIFFE*

OBIETTIVI:
• Intercettare audience di riferimento del mondo social
• Stimolare l’interazione dei nostri follower coinvolgendo 
l’audience verso contesti di approfondimento

AZIONI:
• Pubblicazione post di contenuto studiati ad hoc
• Potenziamento e rilancio post all’audience di riferimento 
attraverso facebook ads

+98.700 followers
Dati: settembre 2021

Newsletter redazionale



Se desiderate approfondire o presentarci la vostra Azienda 
contattate il nostro ufficio o i nostri agenti di zona.

Tel. 045 8057524 – E-mail: pubblicita@vitaincampagna.it

LUCA BALLARDINI
TRIVENETO ED EMILIA ROMAGNA

347 5288343 - l.ballardini@vitaincampagna.it

ENRICO CARACCIOLO
PIEMONTE, LIGURIA, TOSCANA

338 4527478 - e.caracciolo@informatoreagrario.it

MARCO PICCIOLI
LOMBARDIA

335 8077381 - m.piccioli@vitaincampagna.it

Contatti



EDIZIONI L’INFORMATORE AGRARIO SRL
Via Bencivenga-Biondani, 16 - 37133 Verona

 Tel. 045 8057524
pubblicita@vitaincampagna.it

vitaincampagna.it/mediakit

I nostri abbonati la tua azienda i nostri contenuti




