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#1 Pojmy I.

Bez pojmov a vysvetlenia zakladov by sme si asi poriadne nerozumeli. V
prvych dvoch kapitolach si teda vysvetlime par zakladnych pojmov, aby

ste boli v obraze”.

https://youtu.be/SjWK4GIXFBA

Doména
Doména je meno vasej stranky. U nas je to superaffiliate.sk[1]. Po zada-
ni domény do prehliadaca sa automaticky nacita obsah z vasho hostingu.

Ceny domén su rbézne. Za generické domény napr.: .com, .net, .info a

podobne zaplatite do 10€, slovenska .sk doména je o nieco drahSia. Stoji
priblizne 16€. Domény sa kupuju na roc¢né cykly, najcastejSie na 1 rok.

Cas sa pocita od dha registracie. Celkovy prehlad existujucich domén
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najdete napriklad na stranke http://www.elbiahosting.sk/domeny/[2].
Subdoména, inak zvana aj doména 3 radu, je dalSim stupfom vasej do-
mény. Vytvara sa zadarmo a je v tvare nejaka-subdomena.domena.sk.

Subdomeény vytvarate priamo na vasom hostingu.

Hosting

Hosting je zjednoduSene priestor na serveri pripojeného na internet. Na
serveri je uloZena, vac¢Sinou so stovkami dalSich, aj vasa stranka. Po za-
dani adresy do prehliadaca sa automaticky prepoji doména s obsahom
na serveri a zobrazi sa uzivatelovi. Je to ako s telefonovanim - zadate
teleféonne Cislo (doménu) a vratnicka (server) vas prepoji na konkrétne

oddelenie (obsah na serveri).

Reklamna siet

Tento pojem pozname aj z ,offline” Zivota. Takmer vSetky reklamné bill-
boardy pri cestach patria do reklamnej siete. Reklamné siete spajaju vel-
ké mnozstvo medialneho priestoru a ponukaju ho inzerentom. Vyhoda
je, Ze inzerent mOZe nakupit priestor rychlejSie, lacnejSie a efektivnejSie,

ako keby ho nakupoval ,po jednom”.

Konverzia a miera konverzie

Konverzia znamena splnenie ciela, ktory stranka ma. Mo6ze to byt nakup,
vyplnenie formularu, stiahnutie brozdry a podobne. Miera konverzie sa
udava v percentach a znamena, kolko zo 100 navstevnikov urobilo kon-
verziu. Bezne maju eshopy konverzny pomer 0,5 - 2%. Predstavte si, ze
mate obchod a privstupe do obchodu sledujete pocet navstevnikov. Mie-

ra konverzie vyjadruje, kolko percent z ludi, ktori k vam prisli, aj nakupili.
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SPAM

Nevyziadany obsah v schrankach mailov pozname v3etci. Komplexne sa

SPAM-om oznacuje obsah, ktory si navstevnik nevyziadal. M6Zu to byt
maily, prilisna reklama, pop-up okna, ale aj telefonaty s ponukou bambu-
sovych ponoziek. Rovnako sa stale viac stretavame so SPAMom na soci-
alnych sietach, ktory je velmi sofistikovany a Casto vyuZziva osobné udaje

a neinformovanost navstevnikov.

Impresia s click-rate (CTR)

Impresia rovna sa zobrazenie. PouZziva sa hlavne pri banneroch, kde sa
plati formou CPT, teda za pocCet impresii (zobrazeni banneru). CTR zna-
mena click-rate. Udava sa v percentach a vyjadruje, kolko zo 100 navstev-
nikov, resp. impresii, na banner kliklo. Cim vy33ia CTR, tym lep3ie. Pozor
v3ak na zavadzanie - ak budete obsahom reklamy klamat, ziskate sice

navstevnost, ktord sa ale nepremeni na efektivne konverzie.

ROI

Return on investment a jeho skratka ROl znamena navratnost investicie.

Vyjadruje to, ako sa investicia oplati.

Landing page

Landing alebo ,dopadova” stranka, oznacuje stranku, kde sa clovek
dostane po prekliku z kampane alebo odkazu vo vyhladavani. Vacsi-
na kampani smeruje na homepage, o méze byt chyba. Ak inzerujete
na klucové slovo ,topanky puma”, tak by bolo vhodné spravit landing
page zameranu pre [udi, Co hladaju topanky Puma a nezahltit ich os-
tatnymi znackami. Teda ak mate doménu super-topanky.sk, tak kam-

pan na ,topanky puma“ nesmerujeme na super-topanky.sk, ale na
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super-topanky.sk/topanky-puma a prispdsobite obsah cielovej navstev-
nosti. Predstavte si, Ze mate obchod s topankami. Mate vytvorené rézne
oddelenia a pri vchode do obchodu si mézete urcit, kam navstevnik pdj-
de. Ak hlada topanky puma (Co vieme na zaklade toho, odkial prisSiel), tak
ho posSleme rovno do oddelenia prispésobeného znacke Puma (landing

page). Cim je aj va&3ia pravdepodobnost, Ze nakupi.

Microsite / Minisite

Su to malé online projekty (vacsinou do 10-20 podstranok), ktoré su pri-
pravené Specialne pre nejaku tému. Firmy si ich davaju budovat v ramci
SEO, linkbuildingu alebo ako satelitné zdroje navstevnosti. SU vynikaju-
ce tieZ na odchyt prirodzenej navstevnosti z vyhladavania. Profesionalni
publisheri stavaju microsites pre rézne kampane a optimalizuju ich pre
reklamné kampane. Predstavte si, Ze ste znacka Samsung. Predavate de-

siatky druhov tovarov. Takze neurobite len samsung.sk, ale aj microsite

pracky.samsung.sk, kde sa viete cielovej skupine lepSie venovat.

[1] http://www.superaffiliate.sk/
[2] http://www.elbiahosting.sk/domeny/
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#2 Pojmy Il.

https://youtu.be/HZf7kbMlyYg

Google Analytics

Je nastroj na analytiku webu. Na stranku si nasadite meracie kody, ktoré
zabezpecia zaznam pohybu a aktivit na vasej stranke. Zakladom je ana-
lyza navStevnosti, no pre pokrocilych pouzivatelov ponuka komplexnu
analytiku webu. Predstavte si, Zze mate v obchode neviditelného cloveka,
ktory sleduje vSetkych navstevnikov. Vie odkial prisli, o robia, ¢o a za
kolko nakupili. Je uz len na vas, ako vedomosti neviditelného ¢loveka

vyuZijete. Google Analytics sa budeme venovat podrobne neskor.
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Google Adwords
Zakladom prijmov spolocnosti Google je reklama. Preto prevadzkuju naj-
vacsSiu reklamnu platformu na svete. Primarne funguje na principe plat-
by za kliknutie. Adwords obsluhuje reklamy vo vyhladavani, ale aj v obsa-
hovej sieti Google Adsense. Pri planovani reklamnej kampane si vyberate
klticové slova, o ktoré mate zaujem. Vasa reklama sa nasledne zobrazuje,
ak sa vyhladava dané klucové slovo. Google Adwords a PPC reklamam
sa budeme venovat podrobne neskdr. Predstavte si, Ze mate obchod v
obchodnom centre. Pri vchode stoji clovek (Google Search), ktory sa nav-
Stevnikov pyta, ¢o hladaju (klicové slova). Ak to mate zaplatené, prvy
spomenie vas obchod a aZ potom ostatné, ktoré su sice v obchodnom

dome, ale neplatia si za ,zvyraznenie”.

Google Adsense

Google vramci reklamnej platformy Adwords vytvoril aj moZnost umiest-
nit si ,Google reklamy” na rézne iné webové stranky (nielen v ramci
Googlu), beZznym majiteflom webov. Umoznili ziskavat provizie z kliknuti
na reklamné kampane, ktoré su v prevadzke v Google Adwords. Ak mate
webovu stranku, moZzete sa registrovat do Google Adsense, umiestnit na
svoju stranku reklamy a ziskavat provizie za kliky. Predstavte si, Ze mate
billboardy a viete, Ze Cast z nich predate klientom ,priamo*, ale tiez viete,
Ze ich mdZete ponuknut reklamnej platforme, ktora na nu umiestni re-
klamy a vy sa o ni¢ nemusite starat. UZ len profitujete spolocne s reklam-

nou platformou.
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Cookie

Affiliate marketing funguje na baze zaznamu cookies suborov. Je to su-

bor, ktory sa vytvori v prehliadaci po prekliku z affiliate linku. V cookies
su zaznamenané Udaje publishera, ktoré sa pouziju pri zobrazeni provi-
zie do administracie affiliate programu. PouZivaju sa pri zobrazeni tzv.
~thank you page”, teda pri dakovnej stranke po nakupe alebo odoslani
formuldra. Cookies zabezpecuje aj to, aby publisher dostal proviziu, aj
ked sa navstevnik po niekolkych dnioch na web vrati. Po urcitej dobe sa
subor cookie z prehliadaca automaticky odstrani a provizie uz publishe-
rovi neprislichaju. Predstavte si, Ze ste realitny maklér (publisher). Pre-
davate domy (kampane inzerentov) a vodite do nich zaujemcov. Niekoho
prinesiete, ukazete mu dom a v dome zanechate ,pagagaja Cookieho”,
ktory si pamata, aky zaujemca uz vdome bol. Ked sa zadujemca vrati kipit
dom, papagaj Cookie nantho ukaze a povie, kto ho sem predtym donie-
sol. Je jedno, ¢i zaujemca kupi dom ihned pri prvej navsteve alebo o 30
dni neskdr. Cookie tam stale je a odleti az ked mu vyprsi platnost (Stan-
dardne 30 dni).

Linkbuilding

Tento pojem sa Uzko viaZe s optimalizaciou pre vyhladavace (SEO). Jed-
nym s off-page faktorov su spatné odkazy. Teda Google zistuje, Ci na vas
niekto odkazuje. Ak ano, znamena to, Zze mate zaujimavy obsah a tak vas
posunie vo vyhladavani na vysSie a na lepSie pozicie. Toto vysvetlenie je
extrémne zjednodusené, ale je to priblizne tak. Linkbuilding sa zaobera
ziskavanim takychto odkazov. Ci uz prirodzene, ndkupom, alebo black-

hat (zakazanymi) technikami.
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Google Page rank

Page rank je aktualne uz nefungujlica metrika, ktord publikoval Google

pre rézne stranky na internete. Page rank vyjadroval, aka silna je stranka
podla vyhladavaca. Cim vy3si Page Rank, tym by mala byt stranka kvalit-
nejSia. Poslednych par rokov sa ale Page Rank neaktualizoval. Existuju
vSak velké pochybnosti o tom, aky vplyv ma dnes a aky ho mal v minu-

losti.

Plug-in

Viaceré systémy podporuju pridavanie novych funkcionalit a vylepSeni.
Presne na to slUzia plug-iny. Napriklad v systéme Wordpress si viete plu-
ginmi prispdsobit celu stranku. Pridat noveé funkcionality, prvky na zdie-

lanie na socialnych sietach a podobne.

Pop-up
Je to forma reklamy, ked sa banner (reklamna sprava) vynori pred obsa-

hom ako panel alebo nové okno v prehliadaci.

CMS

Tato skratka skryva pojem Content Management System. Ide o systém
pomocou ktorého ovladate obsah na svojej stranke. Funguje to tak, ze
sa prihlasite do CMS a cez administracné rozhranie pridavate a editujete
obsah. Je to zjednoduSeny nastroj na to, aby aj ne-programator vedel

spravovat webové stranky.

SEM

Vyhladavanie v Google méze sluzit na ziskanie velkej nadvstevnosti na vas

projekt. Search Engine Marketing sa zaobera tym, ako o najefektivnejSie
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tuto navstevnost ziskat. V ramci Google sa na to pouziva reklamna pla-
tforma Google Adwords, kde si zaplatite za kliknutia na reklamu podla
toho, aké kltcové slova zvolite. Je to rychly, ale plateny sposob ziskavania
navstevnosti.

SEM sa zaobera reklamou vo vyhladavacoch. A tym nemyslime len
Google, ale aj Seznam, Bing,...

SEO

Search Engine Optimization sa zaobera stimulovanim a Upravou stranky
tak, aby sa zobrazovala na prirodzenych (neplatenych) poziciach vo vy-
hladavani na ¢o najvysSich miestach. Je to samostatna cast online mar-
ketingu, preto sa jej budeme venovat neskdr. Hlavné je pre vas vediet, Ze
SEO je dblezité pre ziskavanie navstevnosti z vyhladavania zadarmo. Je
to vSak beh na dlhd trat.

SERP

To, o savam zobrazi po zadani slova do vyhladavania, sa vola Search En-
gine Result Page, v skratke SERP. Teda vysledky vyhladavania. Zobrazuju

sa tu reklamné odkazy (az 13) a prirodzené odkazy (10).

Remarketing

Poznate to. Ked idete na nejaky eshop, napriklad na Alza.sk, tak vas po-
tom ,nahanaju” reklamy z Alzy vSade. Na Facebooku, na réznych inych
strankach... Prave toto je remarketing. Reklamny systém sleduje, kto
navstivil stranku a nasledne Vam zobrazuje reklamy podla toho, ¢o ste

predtym robili, alebo kde ste boli. Samozrejme, vidite len reklamy, za kto-

ré inzerenti platia. Je to velmi efektivny spdsob na ukoncovanie konverzif

a tahanie navstevnika spat na stranku s cielom dokoncit konverziu. Pred-
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stavte si, Zze mate obchod. Navstevnik pride, pozrie si regal. Akonahle
odchadza bez nakupenia, tak za nim vyslete papagaja. Tomu poviete, €o
ma Cloveku pripominat a tiez mu prikazete, kolko dni ma okolo ¢loveka
lietat (Cim dlhSie, tym viac vas papagdj bude stat). Po odchode ¢loveka z
predajne vypustite papagaja, ktory mu pri kazdej prilezitosti pripomenie,
Zze ma ist nakupit do obchodu, odkial ho vyslali. A teraz uz viete, preco

vas takyto papagajovia (reklamy firiem) prenasleduju.

Newsletter / Email marketing

Samozrejme, okrem SPAMu existuju aj regulérne spdsoby komunika-
cie vyuzivajuce e-mail ako médium. Zakladom je dobrovolné zapojenie
navstevnika do zoznamu, na ktory sa mailing / newsletter posiela. Teda
idealne na odber noviniek eshopu, akcii, zliav, upozorfiovanie na noveé
¢lanky a podobne. Tomuto pojmu sa budeme venovat podrobnejsie ( tak

ako aj retargetingu) v samostatnej kapitole.

A/B testovanie

Konverzny pomer stranky ovplyviiuje celkovl vykonnost kampane. Ak
ma kampan slabé vysledky, treba sa pozriet na to, ¢i a ako by sa dal vy-
lepSit konverzny pomer. Na to mbze posluzit aj A/B testing, kedy upra-
vujeme rézne Casti stranky a sledujeme, aky efekt to malo. Niekedy staci
zmena farby tlacidla alebo zmena textu nadpisu a konverzny pomer sa
zvysi. Na A/B testing existuju aj r6zne automatické nastroje. Predstavte
si to napriklad s obchodom. Jeden tyzden umiestnite tovar vo variante
A" a sledujete, kolko ludi zo 100 nakupilo. Dal3i tyzden regély (prvky na
stranke) popresuvate a opat sledujete. Nasledne zistite, ktoré umiestne-
nie sa ukazalo ako vyhodnejSie, teda pocas ktorého sa nakupilo viac. A/B

testing na webovej stranke ale pracuje sucasne. To znamena, Ze jednej
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polovici navstevnikov ukazete regaly zoradené podla ,A” a druhej polo-
vici podla poradia ,B". Takto ,A/B" testujete, kym nie ste s vysledkom
spokojny.

Google Trends

V Google Trends si mdZete pozriet, ako sa r6zne kluc¢ové slova vyhla-
davaju v Case. Kedy viac a kedy zas menej. Da sa podla toho planovat
medidlna a marketingova stratégia a predpokladat, kedy a ¢o bude na
pouzivatelov ,zaberat”. VSeobecny zaujem o rézne aktivity a akcie je pria-
mo Umerny poctom vyhladavani. Teda ak sa napriklad vyhladava pojem
»,Zimné pneumatiky” najviac v novembri, viete, kedy mate spustat kam-

pan a kedy sa tato téma zacina rieSit.

Google Keyword tool

Pre SEO aj SEM su ddlezité klucové slova. Google vam rad poradi, ktoré
sa vyhladavaju, kedy a v akom mnozZstve. TieZ vam rad ukaze aj nové
napady. V3etko kvéli tomu, aby ste vedeli kampane a stranky lepSie pri-

spdsobit pre reklamné kampane, SEO a SEM.

Miera opustenia stranky (Bounce rate)

Z r6znych analytickych nastrojov (napriklad aj Google Analytics) viete zis-
tit, kolko percent fudi opustilo vasu stranku hned po prvom vstupe a ako
dlho na nej ostali. Ak sa navstevnici neprekliknu dalej na podstranky alebo
okamZite (do par sekind) stranku opustia, je na nej chybny obsah. Cloveka
musi stranka zaujat aby si ju aj ,preklikal”. Predstavte si, Ze mate obchod
s oble€enim. Musite merat, kolko ludi pride do obchodu a kolko z nich sa
ani nepozrie do regalov. Tiez musite merat, ako dlho v obchode ostavaju.

Cim menej ich hned odide a ¢m dlh3ie ostanu, tym viac nakupia.
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KlGcové slova

Kazdy projekt ma svoju tematickd oblast a k nej sa viazu urcité klucové

slova. Ak predavate topanky, vase klucové slova su ,topanky, topanky
nike, topanky puma" a podobne. Klti¢oveé slova sa pouzivaju v ramci SEO
optimalizacie a aj pri PPC kampaniach. Pri nastavovani a optimalizovani
kampane vyuzivate prave klucové slova na to, aby ste ziskali ndvstevnost,

ktoru potrebujete.

Side bar

Je to lava alebo prava Cast stranky. Vacsinou su tam bannery, navigacné

menu, pripadne panel s Facebook strankou.

Lead generation

Tento pojem pojednava o modeli resp. procese fungovania kampane/
projektu. Ak je nieCo zamerané na ,lead generation”, je to zamerané na
jasny ciel - ziskavanie kontaktov, vyplnenych formularov, mailov a po-
dobne. Tie sa neskdr mézu obchodne spracovat na predaje. Casto tak
funguju kampane napr. pri bankach - zbieraju ,leady” na potencialnych

zakaznikov, ktorych potom oslovuju.

RTB

Real-time-bidding je pomerne pokrocila a nova technolégia na nakup re-
klamnych bannerov. Ide o aukciu v redlnom Case, kedy si inzerent nastavi
maximalnu cenu za impresiu (zobrazenie) bannera a systém sam urcuje,
kde sa zobrazi. Viac si o tom povieme v samostatnej kapitole akadémie,

pretoZe na tuto tému ni¢ nenadvazuje.
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#3 Zakladné fungovanie affiliate kampani

V predoslej kapitole sme si uz ¢o-to povedali o zakladnych pojmoch. Te-

raz vam vysvetlime, o je to vébec ten affiliate.

Affiliate publisher

Publisher je osoba alebo firma, ktora si chce zarobit na internete propa-

govanim inych firiem/sluzieb.

Napriklad bloger, ktory si na svoj blog umiestni banner a zaraba tym, ze
navstevnici jeho blogu sa cez banner prekliknd na stranku inzerenta a

spravia nakup ¢i ina akciu, ktord inzerent odmenuje.

Affiliate inzerent

Inzerent je firma/spolocnost, ktora si chce zvysit predaj. Mdze sa jed-
nat o eshop, poskytovanie péziciek Ci iné sluzby na internete. Inzerent
je ochotny zaplatit odmenu (proviziu) niekomu, kto mu prinesie novych
zakaznikov. Odmenovanie moze byt v percentach (napriklad 5% z vysSky
objednavky) alebo presne urcené v eurach (napriklad 3€ za prihlasenie
do newsletteru Ci vyplnenie formularu). Odmenovanie méze byt aj kom-

binované (8% z vysky objednavky + 1€ za prihlasenie do newsletteru).

Affiliate marketing
Affiliate marketing je forma online reklamy, ktora funguje na zaklade
provizneho systému, kde obchodnici (inzerenti) ponukaju proviziu svo-

jim publisherom (web strankam, blogom,..).
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Publisher, ¢i uz ide o blog alebo web stranku, privedie na partnersky
eshop ludi, ktori vykonaju objednavku. Inzerent resp. eshop nasledne

vyplati prevadzkovatelovi web stranky jeho proviziu.

V affiliate marketingu maju obe strany zaujem spolupracovat, aby na tom
zarobili. Inzerent chce zvySit predaje tak, aby neprerobil a publisher chce
svoj medialny priestor predat za ¢o najviac pefazi. Preto je nastavenie a
prevadzka samotnej kampane, ktora je zaloZzena na CPA (cost-per-action)

odmerniovani, velmi dolezité.

Affiliate siet

Affiliate siet je spojnicou medzi affiliate publisherom a inzerentom. Affi-
liate siet zastreSuje sledovanie preklikov, sledovanie leadov, sledovanie

provizii, vyplacanie provizif,...

Vyhody affiliate siete:

* Publisherovi staci 1 registracia a ziska pristup ku vSetkym kampaniam
Vv sieti.

* Publisher nemusi komunikovat s XY inzerentami a naopak. Cel komu-
nikaciu zastreSuje siet.

+ Kazda siet ma minimalnu hranicu pre vyplacanie provizii. Publisher tato
hranicu dosiahne v affiliate sieti omnoho rychlejSie, ako kebyZe vyuZziva

partnerské systémy kazdého inzerenta samostatne.

* Inzerent nemusi sledovat funknost systému, zhanat publisherov, edu-
kovat interného cloveka v oblasti affiliate marketingu a kontrolovat kva-
litu leadov. Affiliate siet sa o vSetko toto stara sama.
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V prvom rade si inzerent urci, o €0 méa zaujem. Ci chce platit za predaje
v pripade eshopu, za vyplnené formulare pri finan¢nych spolocnostiach,
alebo inu akciu, ktora je prenho dblezita. Potom sa urcCuje cena (provizia)
tejto akcie (konverzie). Pri eshopoch to je vacSinou percento z predaja
alebo fixna cena za predaj. Pri formularoch je to cena za vyplneny for-
mular. To, Co je vlastne akciou, je stale detailne popisané pri konkrétnej
affiliate kampani. Publisher teda presne vie, za ¢o dostane odmenu a
kolko to bude.

Technicka Cast

Samotna kampan technicky zastreSuje to, aby obe strany mohli sledovat
vykonnost. Publisher aby vedel kolko zarobil a inzerent mohol sledovat
vykon kampane. Na jednej strane, aby inzerent vedel, ktory publisher
sprostredkoval ktoru konverziu a aku proviziu mu ma za to vyplatit. Na
druhej strane publisher presne vie, ktoré konverzie sprostredkoval a
kolko penazi za ne dostane. Obe strany maju vlastnd administraciu, kde

sa im prehladne konverzie zhromazduiju.
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Provizia Celkova cena ID objednavky D - I Nazov
1 €11.00 €0.00 198899734760317 web 05/18/2015 20:49:35 Cetelem pdZicky
[] €785 €157.08 011510844 05/18/2015 20:47:47 TPD.sk
[ €300 £0.00 35414 iframe 05/18/2015 20:40:34 AVON Lady
[] €3.00 €0.00 35413 iframe 05/18/2015 20:23:00 AVON Lady
[ £1354 £54.17 792950 05/18/2015 20:22:30 Zerex sk
] €7.00 € 9000.00 6013569 05/18/2015 20:22:14 Uverdyou
[ €300 £0.00 35412 iframe 05/18/2015 20:17:45 AVON Lady
[] €300 €0.00 35411 iframe 05/18/2015 20:15:52 AVON Lady
[ £6.04 £2417 133409 05/18/2015 20:14:57 Zerex sk
[ €9.00 £0.00 263091134760299 web 05/18/2015 20:08:14 Cetelem pdZicky
[ €300 £0.00 35410 iframe 05/18/2015 20:07:29 AVON Lady
[ €300 £0.00 35409 iframe 05/18/2015 20:02:35 AVON Lady
1100 £0.00 198806234760295 web 05/18/2015 20:00:08 Cetelem pdZigky
[ €9.00 £0.00 198806234760291 web 05/18/2015 19:54:34 Cetelem pdZicky
] £3.00 £0.00 35407 iframe 05/18/2015 19:43:57 AVON Lady
[ €300 £0.00 35406 iframe 05/18/2015 19:10:01 AVON Lady
] £9.00 £0.00 198806234760262 web 05/18/2015 19:07:24 Cetelem poZicky
[ €300 £0.00 35405 iframe 05/18/2015 18:59:30 AVON Lady
[] €3.00 £0.00 35404 iframe 05/18/2015 18:56:32 AMON Lady
[ €9.00 £0.00 198806234760242 web 05/18/2015 18:42:09 Cetelem pdZicky
[] €3.00 £0.00 35403 iframe 05/18/2015 18:27:36 AMON Lady

UkaZzka administracie affiliate programu

Na to, aby sa konverzia zaznamenala spravne, musia existovat cookies
(docCasné subory), ktoré nam povedia, ktory publisher konverziu zabez-
pecil. Ak vdam nie je jasné, Co je to cookie a ako funguje, precitajte si pre-

doslu kapitolu - vysvetlenie pojmu cez papagaja Cookieho.

Cookie sa vytvara automaticky po tom, ¢o sa navstevnik preklikne cez
affiliate link. Ak publisher nema spravny affiliate link, cookies sa nevy-
tvori a teda zaznam konverzie neprebehne spravne! Je to kriticky délezi-
té. Predstavte si, Ze papagaja Cookieho, ktory hovori, kto si zasluzi provi-
ziu, vypustate zo Specialnej klietky. Ak si zabudnete klietku (affiliate link)
doma, nemate papagaja (cookie) a teda neexistuje moznost, ako zistit, ze

ste dom predali zakaznikovi prave vy.
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Fungovanie je teda nasledovné:

1. Zaregistrujete sa do affiliate programu.

2. Program je uz nastaveny a ¢aka na vas.

3. Vygenerujete si vlastné affiliate linky, bannery alebo iné reklamné prv-
ky kampane (klietky s papagajmi).

4. Umiestnite affiliate link na svoju stranku.

5. Ak niekto klikne na link, banner alebo prvok a tym sa dalej preklikne na

stanku inzerenta, vytvara sa cookie (papagaj).

6. Hned ako sa zrealizuje predaj, cookie povie inzerentovi, Ze ste to prave
vy, publisher, ktory doniesiol tohto navstevnika (papagdj Cookie mu to

povie).
7. Nasledne ziskate proviziu, ktora sa zapiSe do vasej administracie.

8. Inzerent prehodnoti, Ci je provizia platna (napriklad & tovar clovek

eshopu nevratil, ¢i to nie je podvodné vyplnenie formulara a pod.).

9. Ak je vSetko v poriadku, proviziu vam schvali a mdZete si ju nechat

vyplatit.
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#4 Ako si vybrat spravnu oblast?

Ak idete rozbiehat svoj prvy affiliate biznis, je nutné si vybrat tému, akej
sa chcete venovat. Nie je dobré si vybrat proste to, kde najviac platia.

Preco?

https://youtu.be/RJ8z4cNIMRU

Oblast publikovania
VSetci mame nejaké hobby, nieCo v ¢om sa vyzname. Niekto auta, niek-
to zdravy Zivotny Styl, niekto zase Sperky, médu. Takmer kazda téma zo

Zivota si najde svoj obchodny model a da sa spracovat. Niektoré témy

su lukrativnejsie, iné zase nie su az také vynosné. No tiez plati to, ze &im
je téma zarobkovejSia, tym je tazSie sa presadit. Postavit projekt nie je

problém, problém je ziskat navstevnost. A samozrejme plati, ze ¢im mate
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oblUbenejSiu tému, tym je vacsia konkurencia a tym su aj drahSie kliky na
PPC, vysSia konkurencia v SERP, pri SEO a pod. Preto sa nebojte nizsich

provizii. Viac zarobite, ak ziskate 100x proviziu 2€ ako 3 provizie po 20€.

VSeobecne najviac zarobkovym segmentom su financie. A to nielen v affi-
liate. No prave tu je problémom ziskanie navstevnosti. Porovnajme si to
s médou. Ak mate projekt napr. o peknom obleceni, ludia ¢asto radi a za-
nebude, nikto na vas ,len tak” nebude odkazovat. Preto si vyberte to,

¢o vas bavi a v ¢com ste doma. P6jde vam to [ahSie a budete mat vacsSiu

motivaciu.

Dobre si vybrat a ostat pri tom

Ak chcete budovat stabilnd navstevnost a komunitu, je potrebné ostat
pri jednej téme. Nepisat raz o 3perkoch, raz o pézickach. Ano, precitate
Si, Ze to a ono zaraba lepSie. Ostarite vSak pri tom, ¢o vas bavi a o com
viete nie¢o povedat. Nepi3te nasilu o nie¢om, €o neovladate. Cim budete
clanky a obsah pisat neodbornejSie, nezaujimavejSie, tym to bude hor-
Sie - nebudete schopny tvorit kvalitny obsah. A nekvalitny obsah nikoho

nezaujima. Ani navstevnikov a ani Google.
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Najrychlejsie

O
VYSTAVENE

Faktira sa da vystavit naozaj
jednoducho. V SuperFakture
uz za par sekund - vyskusajte
si to sami.

£
UHRADENE

Vase peniaze dostanete az

o dve tretiny skor, ak platbu
svojim klientom zjednodusite
aktivaciou online platieb.

@\ SuperFaktura.sk



Myslite aj na obchodny model

Pri vybere témy sa zamyslite, i existuje obchodné vyuZzitie vasho obsa-
hu, ¢i sa k nemu hodia kampane. Je sice fajn a lahké pisat o celebritach,
no k tomu sa relevantna kampan hlada tazko. Napriklad aj téma ako na-
radie do dielne ma svoju kampan. Staci pisat o tom, ako mieSat betén, s
¢im to ide najlepSie a pod. Robit recenzie na naradie priamo z praxe. Pi-
sat o svojich skusenostiach, kratke navody, tipy&triky. To si najde svojich
Citatelov a vie rozprudit aj celkom slusnu diskusiu. Nezabudnite na videa
a fotky. Kazda pridana hodnota robi vas obsah zaujimavym. Nemyslime
tym fotky stiahnuté z internetu, ale vlastny obsah. Nehanbite sa pytat od
inzerenta zapozi¢anie veci na recenziu (siet vam pomdze vykomunikovat

takéto poziadavky). Urcite vam rad vyhovie.

Zoberme si priklad. Chcete si otvorit obchod. Urobite si stanok, kde
ponukaju pbzicky len preto, Ze ste poculi, Ze to fici? A preto, Ze je naoko-
lo dalSich 50 stankov s p6zZickami? Nie! Vyberiete si to, v ¢om ste doma.
Ked pride zakaznik, musite mu vediet poradit. Musite vediet aky tovar
nakupit, ako nastavit ceny, ako zariadit obchod. A tak to je aj s affiliate

webom. Nemoézete to robit nasilu.

Treba si len vybrat a hlavne zacat. Stale myslite na vetu:
,/Ak sa chces niekam dostat, tak vykroc!”
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Modelovy priklad projektu:

Aby sme nehovorili len tak do vetra, spolu s kurzom a tedriou sme pre
vas pripravili aj modelovy priklad projektu. Vybrali sme tematickd oblast

zdravia a vyZivy.

Preco sme vybrali prave tuto oblast?

* Mala konkurencia v ramci Slovenska

* Nizke ceny v ramci PPC reklam

* Lahko Specifikovatelné cielové skupiny

* Vela réznorodych tém

* Velké mnozstvo kltucovych slov

* Vysoka angazovanost Citatelov v zapajani sa do témy
* Dobry vyber z affiliate kampani

* MoZznost pisania recenzif

V dalSich astiach budeme postupne pripravovat a stavat projekt aby ste

videli, ¢o a ako v praxi.
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#5 VyuzZitie affiliate kampane

KedZe toto je knizka pre super affiliate publishera, vyhneme sa debate
o tom, ako vyuzivat affiliate kampane bez webovej stranky. Neexistuje
takmer ziaden super affiliate publisher, ktory by pracoval bez vlastnych
affiliate projektov. Samozrejme, existuju publisheri, ktori disponuju da-
tabazami na mailing. Aj to je cesta, no tomu sa budeme venovat v inej

Casti kurzu.

https://youtu.be/9EcdspHmyq0

Vyhnite sa “zarobkom na internete”
Co robit, ako zatat? To je otazka, ktoru si kladie vela novych ludi zadéva-

jucich do vyhladavania “ako zarobit na internete”. Ak pristupujete k tomu
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takto, najdete viaceré ultra az intergalakticky neefektivne spésoby, ako

zarobit.

Od klikania na bannery, dostavanie mailov, hrania rulety ... az po redlne
“prace”, za ktoré mdzete dostat aspon trocha adekvatnu odmenu. Mé-
Zete pisat ¢lanky, stat sa ambasadorom online hry a pod. Moznosti je
celkom dost, no pre tych, ¢o to myslia naozaj vazne a maju zaujem aj

o polopasivny prijem, odpordcame zacat prave s affiliate marketingom.

Zakladom je pracovat na vlastnom webe

Vytvorit si vlastny blog, magazin alebo portal nemusi byt az také zlozité.
Dnes su technologie Uplne inde, ako tomu bolo v roku 2005. Vtedy webo-
va stranka predstavovala projekt typu dialnica KoSice-Bratislava. Dnes je
to naozaj o niekolkych klikoch. Ako na to? Nie je to Ziadna raketova veda.
UZ sme si povedali o je doména a €o je hosting. Tiez uz vieme, o je CMS.

Teraz to celé treba len spojit do jedného celku.

Pri vytvarani vlastného webu si musite vybrat, ¢i pdjdete cestou bezplat-
nej subdomeény alebo zaplatite vlastnd doménu. Tiez je nutné si urcit, Ci
chcete investovat do hostingu alebo vyuZijete sluzby zdarma. Posledné

je urcit si narocnost CMS systému, ktory zvolite. Zlakli ste sa? Nevadi, ako
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sme spominali, nie je to raketova veda. Prejdeme si to teda postupne.
Ak by nebolo nieco jasné, precitajte si to eSte raz alebo sa vratte na prvd

kapitolu s pojmami, pripadne nas kontaktujte :) .

SluZby na vytvorenie stranky zadarmo

Zaclat s tvorbou webu sa da aj zadarmo. Na internete najdete mnoho
moznosti, ktoré vdm umoznia sa zaregistrovat a zacat ihned publikovat.
No ako je to aj v Zivote, ani internetovy svet nie je taky ,ruzovy”, ako by sa
mohlo zdat. Kazda vec, ktora je zadarmo, musi na niecom zarabat. Inak

to nie je ani s bezplatnymi sluzbami na tvorbu stranok.

Vo vacsine pripadov musite ,na oplatku” trpiet na svojej stranke reklamy,
z ktorych ale nemate Ziadny zisk. Samozrejme, treba to chapat. Aj tieto
sluzby na tvorbu stranok nevznikli len tak. Niekto ich musel naprogra-
movat a vyvinut. Reklamy su teda kompenzacia za to, Zze vam poskytli

zadarmo moznost tvorby webovej stranky.

Cakaju vas obmedzenia

Pri bezplatnych sluzbach treba pocitat tiez s tym, Ze budete mat svoju
stranku na subdoméne. Co to je, sme si povedali v druhej kapitole kurzu.
V praxi to teda znamena, Ze ak budete mat stranku spravenu napriklad
v systéme Webnode.sk [1], tak budete mat adresu nejaka-vasa-adresa.
webnode.sk. Nie je to velmi dobre znejlca adresa. A eSte tazSie sa pama-

ta. Ale je to dan za sluzbu zadarmo.

Webnode ma vlastny CMS systém, takZze sa nemusite obavat zloZitych
inStalacii CMS systému. Na druhej strane, tento CMS systém vam neu-

moznuje Upravy kodu Uplne podla vasich poZiadaviek.
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Samozrejme, je mozné si za vlastni doménu a priestor bez reklam zapla-
tit v ramci tzv. Premium modelu. Cena sa liSi od sluzby, no za doménu je

to priblizne 20€ na rok a za hosting okolo 40€.

Zoberme si priklad zo Zivota

Pre lahSie pochopenie si predstavte, Ze chcete prevadzkovat obchod.
Bud'si za budovu zaplatite a budete platit aj elektrinu, vodu a vsetko
ostatné, alebo si to zabezpecdite zadarmo. Zadarmo vSak znamena, ze
budete umiestneny v ramci obrovského obchodného domu, kde vam vy-
¢lenia miestnost (subdoménu). Tam si méZzete urobit predajriu (web). No
nie je to také jednoduché. Medzi svoj tovar vdm umiestnia aj tovar, ktory
predava obchodny dom (reklamy). Teda z miestnosti vam ukroja tak 1/4
a vasi zakaznici nebudu kupovat len vas tovar, ale aj tovar obchodného

domu.

Tiez sa zakaznikom bude tazko vysvetlovat kde ste - mame nezapamata-
telny adresu (subdoména sa tazko pamata). Kazdopadne, ak sa raz roz-
hodnete, Ze chcete iba svoj obchod, obchodny dom vam rad prepusti
jednu z menSich budov (samostatnd doménu). Staci zaplatit a je to vase.
Kedykolvek. No budete si musiet ponechat ich regaly a cely ich systém

(CMS). Teda az taka uplna sloboda to nebude. Nebudete mdct umiest-
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novat tovar (reklamy) ako chcete a budete systémom dost obmedzeny.

Rovnako aj prechod na Uplne samostatnu predajriu nebude jednoduchy.

Systémy na tvorbu stranok zadarmo

Webnode.sk - ma jednoduchy systém na tvorbu stranok, tutoridly a
rychlu podporu. Obmedzenim méZze byt mala modularita systému a po-
merne drahé premium sluzby a domény. Webnode.sk v3ak odporuca-

me [1] pre zaciato¢nikov asi najviac.

Existuje aj mnoho dalSich: eStranky.sk, Biznisweb.sk atd. Staci si zadat
do vyhladavania ,stranky zadarmo*” a prezriet aktualnu ponuku. Rozhod-

nutie je na vas.

Vytvorit webovu stranku zadarmo mdzete aj pomocou free hostingu na
stranke WebZdarma.cz. Tu vSak uz nenajdete CMS systém, no mozZete
si ho cez FTP nainstalovat. Pomocou WebZdarma.cz si moZete vytvorit aj
statickl HTML stranku. K freehostingu je aj 20MB databaza. WebZdarma
vam ponuka SirSie moznosti nez Webnode, no na druhej strane kvéli ne-

predinStalovanému CMS uzZ potrebujete aj pokrocilejSie znalosti.

RieSenie cez vlastni doménu, hosting a CMS

Ak to s webom myslite vazne, v €o verime, tak je dobré investovat par
EUR do vlastnej domény a hostingu. Vtedy budete mat Uplnu volnost v
tom, akym smerom sa vydate. Nebudete musiet zobrazovat Ziadne re-

klamy zadarmo a hlavne, budete mat vlastnd doménu.
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Kolko to stoji?

Tak napriklad, Elbiahosting, ktory pouzivame dlhé roky aj my, ponuka
zakladny balik pre Start webu uz za 2€ na mesiac. A domény? Domény
predavaju za nakupné ceny. SK doménu za 16,80€, generické domény
.COM, .NET, .EU a ostatné za 10,30€. Zda sa vam to vela? Pred cca 8 rokmi

sme platili za podobny hosting tisice, vtedy eSte korun, mesacne.

Vyhody vlastného rieSenia su jasné - mbzete si s webom robit o len
chcete. Nemusite sa bat obmedzeni. Nevyhodou mdze byt zdanliva tech-
nicka narocnost. To sa da vSak lahko eliminovat pouzitim nejakého lah-

Sieho CMS resp. malou investiciou do programatora, ktory vam s webom

poradi.

CMS rieSenia v pripade,
Ze si zvolite svoj vlastny systém:

1. Landing pages - napriklad cez Instapage.com. Nie je to sice zadarmo,
no ziskate Uzasny nastroj na tvorbu jednoduchého webu. Cez Instapa-
ge (resp. iny landing page creator) viete jednoducho vytvarat obsah, na
ktory potom uz len smerujete navstevnost. Prikladom takto vytvorenych
webov reborn.domains [2], zelenyjacmen.dobrerecenzie.sk [3],

chlorella.dobrerecenzie.sk [4].
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PS: zaregistrujte sa do DOGNET.sk a ziskate
20% zlavu na CMS Instapage [5] ;)

2. Wordpress - viac ako 25% stranok na svete pouziva prave CMS Word-
press. Je to opensource systém, ktory je zadarmo. Primarne bol vyvinuty
pre blogy, no aktualne sa pomocou neho daju tvorit aj magaziny a roz-
siahlejSie projekty. Urcite by sme ho odporucali aj zaCiatoc¢nikom. Stadi si
ho nainstalovat a tvorit obsah. Ak by ste si chceli s Wordpressom lepSie
rozumiet hned od zaciatku, odporicame Skolenie [6] alebo si prelistovat
internetové tutorialy [7]. TieZ existuje viacero kniziek. VSeobecne plati-

¢im novsia, tym lepsSie. Odporucame napriklad tito z roku 2013 [8].

3. Sablény - ¢o webovy projekt, to potrebny jedine¢ny dizajn. Existuju ti-
sice Sablén zdarma, no ak moZete investovat par €, mdzete najst Uzasné
prémiové Sabléony napriklad na themeforrest.com [9]. PouZivame ho uz

niekolko rokov a sme velmi spokojni.

4. Dal3ie systémy pre tvorbu webu su Joomla, Drupal alebo rézne me-
Sie CMS. Pre zaciatoc¢nikov v3ak najviac odporu¢ame Wordpress - je jed-
noduchy, na Slovensku rozSireny a lahko vam s nim niekto v pripade po-
treby pomoze. V zavere eSte raz prizvukujeme, Ze je idealne zacat hned

so svojou doménou a hostingom.
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Modelovy priklad projektu

V nasom priklade zakdpime doménu za 16€ a hosting na pol roka za 12¢€.

Je to otazka par minut.

Krok po kroku:

* Overte si, Ci je doména, ktoru chcete, volna cez Elbia [10]
* Ak najdete vhodnu, objednate si hosting [11]
» Stadi balik START, nepotrebujete Ziadne doplnky

* Ak nemate SK-NIC ID, vyberte ,Zrychlent registraciu” kde ziskate SK-NIC
od hostingu

* Vyplnite Udaje, zaplatite

+ Ak ste zaplatili cez kreditku, hosting mate aktivny do par minut a ak-
tivacia domény zavisi od koncovky. Pri SK doménach to méze byt aj 24
hodin.

Po aktivacii domény a aj hostingu sme si nainStalovali Wordpress. Cez
Elbiahosting to ide na, jeden klik”. Staci sa prihlasit do administracie, klik-
nat v lavom menu na ,subdomény”, vybrat si doménu a po kliknuti zvolit

~InStalacia softvéru”. Vybrat Wordpress, zvolit nazov a je to.

Dal3ie kroky, ako pracovat s Wordpressom si mdZete pozriet v odkazoch,
ktoré sme uviedli v texte vySSie. Presny navod sa, Zial, do nasej akadémie
nezmesti. PrindSame vam navod, ako sa stat super affiate publisherom.
Pracu s Wordpressom, ako jednym z rieSeni, si uz prejdete aj samostatne

v inom kurze, knizke alebo Skoleni.
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S\
eLBIg’

iNnfernet solutions

S nami ziskate stabilné
a bezpecné miesto
pre vase webové stranky.

www.elbiahosting.sk

ZLAVOVY KUPON
ELBIA-AFFILIATE-K

90% ZLAVA NA WEBHOSTING
90% ZLAVA NA 1x.EU DOMENU




1] http://www.webnode.sk/

(1]

[2] http://reborn.domains/sk/

[3] http://zelenyjacmen.dobrerecenzie.sk/

[4] http://chlorella.dobrerecenzie.sk/

[5] https://www.dognet.sk/bonusy-pre-nasich-publisherov/
[6] http://wp.sk/skolenia/

[7]1 http://wp.sk/kategoria/navody/

[8] http://www.martinus.sk/?ultem=154399

[9] http://goo.gl/iIaMQI

[10] http://www.elbiahosting.sk/domeny/
[11] http://www.elbiahosting.sk/objednavka/

Dakujeme za spolupracu pri tvorbe videa
agenture Grappa

Grappa®estudo
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#6 Budovanie obsahu

Obsah je pre vas projekt Zivotne délezity. Tuto Cast sme pripravili hlavne
preto, aby sme vam na prikladoch vysvetlili, ako budeme postupovat v

nasom modelovom projekte.

Vieme, Ze je mozné sa vydat aj cestou landing pages, kde dlhodobu obsa-

hovu stratégiu nepotrebujete. V naSom pripade vSak ideme dlhodobou

cestou tvorby obsahu. Preto je stratégia a planovanie velmi dblezité.

https://youtu.be/ASj9EaYXFj4
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Zakladny krok - definovanie kltcovych slov
DoleZita je priprava. S tvorbou obsahu ide ruka v ruke analyza klt¢ovych
slov. To je uz na inG tému, no v skratke ide o to, urobit si zoznam rele-

vantnych kltc¢ovych slov, na ktoré sa chceme zamerat.

Ak si vezmeme nas priklad so zdravou vyzivou, tak p6jde o zoznam slov,
ktoré sa okolo tejto témy vyskytuju pri vyhladavani. Google ponuka jed-
noduchu pomocku - Google Keyword planner [1]. Ten ukaZe, aké kltco-

vé slova sa objavuju vo vasej oblasti.

Priem. poéet
Kraéové slovo (podla relevantnosti) v vthan_ﬁvani Konkurencia 7

zamesiac 7
zdravie [E3 8100 Nizka
90 dnova dieta [ 2400 Nizka
krabickova dieta 3 1900 Wysoka
chudnutie ako (£ 1600 Nizka
zdravy Zivotny &tyl [ 1600 Nizka
zdravé recepty = 1300 Nizka
cviky na chudnutie [ 1300 Nizka
detoxikacia organizmu = 1300 Wysoka
zdrava vyZiva (£ 1300 Strednd
detoxikacia 3 1000 Wysoka
recepty na chudnutie = 880 Strednd
zdrave stravovanie I~ 880 Stredna
ako schudnut zo stehien 3 720 Nizka
peceriova digta [ES 720 Nizka

Stadi si pozriet najviac frekventované slova a vybrat tie, na ktoré sa chce-

te zamerat. Ako plati skoro vSade - 80% sa naucite rychlo, no na zvySnych
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20%, aby to bolo naozaj poriadne, budete potrebovat ovela viac ¢asu.

Zakladom je vybrat slova, resp. urcit si isté priority a postupnost.

Rozmyslajte ako uZivatel a indexovaci robot sticasne

Indexovaci robot vyhladavaca je automaticky stroj, ktory prehladava
web. Prechadza stranky a zistuje, o sa na nich nachadza. Nasledne to
pridava do vyhladévania. Tvori zakladnd branu do vyhladavania. Co na

stranke nie je, to robot (samozrejme) nenajde.

Pri koncipovani obsahu a nadpisov treba mysliet na to, aby sa klucové
slovo, podla ktorého ma byt ¢lanok vyhladavany cez Google, v texte aj
realne nachadzalo. Nemdzete ho tam tlacit umelo, ale musite ho logicky
zaclenit do obsahu. Vo vSeobecnosti by som povedal, Ze na 40 slov by
mohlo pripadat jedno kltcové slovo + idedlne je klicové slovo poufzit aj

v nadpise.

Logicky je potom potrebné clenit obsah na podstranky a ¢lanky podla
klti€ovych slov. To je uz o samotnom “SEO copywritingu”, ked copywriter
vie, Ze treba mysliet ako uzivatel. Je potrebné polozit si otazku: podla
akého slova by som ¢lanok hladal? To slovo tam samozrejme musi byt.

Zoberme si priklad

Indexovaci robot je ako clovek, ktorého by ste vypustili do obchodného
centra (internet). Kazali by ste mu prejst vSetky obchody (stranky) a zistit,
¢o v nich presne je (texty na obale produktov). Clovek (robot) by teda
automaticky pobehoval po obchodnom centre a zapisoval, ¢o kde videl.
Nasledne by ste sa ho mohli opytat na to, o hladate. On by vas uz od-

kazal do konkrétneho obchodu (na stranku). Logicky, o by tam predtym
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nevidel (ako text na obale), to by odporucit nevedel.

Také isté to je aj s robotom vyhladavaca. Indexuje (prehliada) internet.
Uklada si ¢o vidi a ked nieco hladate (klucové slovo), tak porovnava co
pozna a ukaze vam vsetko, ¢o okolo hladaného kltucového slova vie. Ak

na webe kltcové slovo nemate, nenajde to.

Balicky klacovych slov pre obsah

Know-how copywritera je aj v tom, Ze vie roz¢lenit slova do “balickov".
Da sa povedat: Co balicek, to podstranka (¢lanok). V jednom balicku su
kltiCové slova z jednej oblasti, teda cela podstranka je pre jednu tému. Je
zIé kombinovat vela réznych kltucovych slov pre jeden obsah. Jednak sa

tak kazdé z nich oslabi a rovnako je to tazSie uchopitelné aj pre uzivatela.

Opét je potrebné spomentt si na pravidlo “robot a uzivatelia”. Co je lep-
Sie? Jeden velky, chaoticky ¢lanok prepchany klti¢ovymi slovami na jednej
podstranke, alebo viac podstranok, Specifickych pre rézne témy? Samo-
zrejme, Ze ¢clanky by mali byt dlhSie, no mali by sa tykat ¢o najviac jednej
témy. Nechcite v jednom ¢lanku popisat ucinky zeleného jatmena a za-

roven aj tipy, ako schudnut.
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Analyza kluc€ovych slov pre modelovy projekt

V projekte sa chceme venovat zdraviu, Zivotnému Stylu a aj chudnutiu.
Ako prioritné sme si zvolili tematické oblasti, pre ktoré existuju dobré
affiliate kampane. Samozrejme, toto berte ako zaklad. Neskdr si prida-
te oblasti podla dostupnych kampani, zaujmov alebo trendov v oblasti

zdravia.

My sme teda vybrali 3 zakladné tématické oblasti:
1. Chudnutie
2. Detoxikacia a o€ista

3. Posilnenie imunity

Metodika

1. Zaregistrujte sa do sluzby Google Adwords

2. Prejdite na Google Keyword planner [1]

3. V zaklade pouZijeme ,Vyhladat nové napady na klucové slova a re-

klamné skupiny” a zadame nase hlavé kltcové slovo ,,chudnutie”
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Planovaé klu€ovych slov
Naplanujte dalsiu kampan vo vyhladavacej sieti

Co chcete spravit?

~ Vyhfadat nové napady na kficové slova a reklamné skupiny

Zadajte jednu alebo viaceré z nasledujlicich moZnosti:
Vas produkt alebo sluzba

chudnutie  —fe—

Zakladna tematicka skupina

Vaga vstupna stranka

www.example.com/stranka

Vasa kategoria produktov

Zadajte alebo vyberte kategdriu produktu

Zacielenie [7 Prispdsobenie vyhladavania |7

Slovenska republika Filtre kFaEovjch slov

slovencina
Moinosti KFiéovych slov

Google Zobrazit vieobecne suvisiace
napady

Vyluéujuce kidéove slova Skryt khicové slova v mojom
lcte

Rozsah datumov |7 Skryt kiicove slova v mojom

pléne

Zobrazit priem. mesaény
poéet vwwhladavani v
rozsahu: Posledné mesiace (12) KFicové slova na zahrnutie

m e
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4. Nastroj ndm slovo spracuje a da vysledok - kompletny zoznam kltuco-

vych slov, ktoré sa tejto tematiky tykaju.

Napady na reklamné skupiny  Napady na kficove slova

Vyhladavacie dopyty /

chudnutie

Kliacové slovo (podfa relevantnosti)
dukanova diéta

zdrave recepty

90 dnova dieta

zdrava strava

krabickova dieta

tabletky na chudnutie

chudnutie ako

bielkovinova dieta

dietne recepty

7drava vziva

Co dalej

4 Sstiahnut' Prida
Priem. poéet
avani 7 Podiel zob... 7
mesiac 7
|3 5400 Vysokd 021% -
1121 Kiigowych slov [
Priem. poéet
a i 7 Podiel zob... 7
2a mesiac 7
3 5400 Nizka 015€ -
Iz 3600 Nizka 020€ -
3 2400 Nizka 014€ -
Iz 2400 Strednd 029€ -
3 1900 Vysoka 028€ -
3 1900 Vysoka 018€ -
Iz 1600 Nizka 036€ -
3 1600 Wysoka 026€ -
Iz 1600 Strednd 016€ -
1~ 160N Stredna nve -

Mame zoznam, v ktorom sa nachadzaju kltcové slova. Aby ste sa lepSie

zorientovali a vedeli si vybrat, mame tu pre vas niekolko tipov:

* Vyberajte také slova, ktoré maju nizku konkurenciu. LahSie sa presadite.

* Sledujte pocet vyhladavani - zamerajte sa na slova, ktoré mesacne hla-

da aspon 250 ludi.

* Vyberajte také, ktoré s obecnou témou a zoskupujte ich do skupin.

Podla toho budete vediet, kolko obsahu mate pripravovat.

« Diskusia pri ¢lanku je doleZita - vyberajte tak, aby sa uzivatela mohli

vyjadrit.
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Priklad na oblast ,,chudnutie”

Vyznacili sme pre vas klucové slova, ktoré pouzijeme pri tvorbe obsahu
my. Riadili sme sa tymto kurzom a rozdelili sme si klicové slova na 3 ob-
lasti - diéty, recepty a cviky. Vytycili sme zakladné kltucové slova. Nehra-
bali sme sa do vysoko konkurencnych alebo obecnych veci. Myslite na to,
Ze toto je zaciatok. Pridavat nové slova a oblasti mézete hned potom, ¢o

pokryjete zaklad.

Roz¢lenili sme ich do Styroch farieb. Sivo vyzna¢ené sme do zadania ne-

zahrnuli.
dukanova diéta 5400  Nizka
zdrave recepty 3600 Nizka
90 dnova dieta 2400  Nizka
zdrava strava 2400  Strednd
krabitkova dieta 1900  Vysokd
tabletky na chudnutie 1900  Vysokd
chudnutie ako 1600  Nizka
bielkovinova dieta 1600 Vysokd
dietne recepty 1600  Strednd
zdrava vyziva 1600  Strednd
cviky na chudnutie 1300  Nizka
nohavice na chudnutie 1300 Vysoka
recepty na chudnutie 880 Stredna
lieky na chudnutie 590 Vysokd
ako schudnut 590 Vysokd
kava na chudnutie 590 Vysokd
rychla dieta 590 Stredna
diéta 590 Nizka
ako schudnut z brucha 480 Nizka
chudnutie z brucha 390 Stredna
jedélni¢ek na chudnutie 390 Nizka
ako schudnut z bokov 390 Nizka
ako schudnut za tyzden 390 Nizka
chudnutie brucha 320 Stredna
€aj na chudnutie 320 Stredna
redukéna diéta 320 Stredna
chudnutie forum 320 Nizka
diéty 320 Nizka
zdravé recepty na chudnutie 260 Stredna
ako schudnut za mesiac 260 Nizka
jedalny listok na chudnutie 260 Stredna
ako schudnut z tvare 260 Nizka
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Priklad zadania na obsah pre oblast ,,chudnutie”

Téma ,diéty”

* Klicové slova:
» dukanova diéta
* 90 dnova diéta
* reduk¢na diéta

* bielkovinova diéta

Zadanie: ku kazdému kltucovému slovu (KW - key word): napisat ¢lanok
na 3-5 normostran (NS). Prikladat odkazy na videa na Youtube, odkazo-
vat na relevantné zdroje, ziskat referencie na diéty a KW pouzivat aj v

nadpisoch.

Téma ,recepty”

* zdravé recepty

« diétne recepty

* recepty na chudnutie
* ¢aj na chudnutie

* zdravé recepty na chudnutie

Zadanie: vytvorit jeden extra obsiahly ¢lanok (10-15NS) na tému recep-
tov, v ramci zadaného rozsahu dodat 10-15 receptov aj so Zivymi fotogra-

fiami resp. videom, pridat komentare k receptom.
Téma ,cvicenie”

* cviky na chudnutie

* nohavice na chudnutie
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* ako schudnut z brucha + chudnutie brucha
* chudnutie z brucha

* ako schudnut z bokov

* chudnutie férum

* ako schudnut za mesiac

¢« ako schudnut z tvéare

Zadanie: vytvorit jeden extra obsiahly ¢lanok (10-15NS) na tému recep-
tov, v ramci zadaného rozsahu dodat 10-15 receptov aj so Zivymi fotogra-

fiami resp. videom, pridat komentare k cvikom.

Priklad zadania na obsah pre oblast , detoxikacia”

+ detoxikacia organizmu - rozsiahli obsahovy ¢lanok 5 az 6 NS

* detoxikacna/ocistna kudra - obsahovy ¢lanok 2 az 3 NS

* detoxikacné naplaste - obsahovy ¢lanok 2 az 3 NS

* oCista/detoxikacia peCene - obsahovy ¢lanok 2 az 3 NS

* oCista/detoxikacia Criev/ocista hrubého Creva - obsahovy clanok 2 az 3
NS

* oCista/detoxikacia obliCiek - obsahovy ¢lanok 2 az 3 NS

* detoxikacny Caj - obsahovy ¢lanok 2 az 3 NS

* koenzym q10 / koenzym q10 uUcinky - obsahovy ¢lanok s recenziou 3 az
4 NS

* rybi olej / omega 3 mastné kyseliny / rybi tuk / rybi olej pre deti / rybi
olej ucinky / rybfi olej liecba - obsahovy ¢lanok s recenziou 3 az 4 NS

* kolostrum / kolostrum pre deti - obsahovy ¢lanok s recenziou 3 az 4 NS
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Na o nezabudnite pri pisani obsahu:

1 Obsah nie je len text

2 Pridavajte videa, vasSe autorské fotky

3. Nezabudnite na referencie od realnych navstevnikov
4

Zapojte navstevnikov do diskusie

[1] https://adwords.google.sk/KeywordPlanner

Katalég slovenskych affiliate kampani.
Ziskajte rychly prehlad o moznostiach.

www.affiliate.sk

N AFFILIATE
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#7 Zakladna integracia affiliate kampane

Tato kapitola je obzvlast dblezita. Preco? Budeme sa vam snazit vysvetlit,
ako vnimat affiliate. Ddlezité je vediet, Ze to nie je len o nejakych banne-
roch a reklamach, ¢o sa nasadia a staci pockat na miliony na ucte. Affilia-

te je o kreativite, napadoch a hlavne case, ktory tomu venujete.

Reklamné prvky affiliate marketingu
Vymenujeme si niekolko moznosti, ako uchopit a integrovat affiliate
kampan. Od jednoduchych az po zloZitejSie. Kazdopadne, ani na jednu z

nich nezabudnite. Cim viac ich vyuZijete, tym viac zarobite. Bodka.

Bannery

Zakladom kazdej affiliate kampane suU bannery. Samozrejme, nie je to
najlepSia cesta, ale aj bannery maju v niektorych pripadoch v ramci affi-
liate vysoku efektivitu. Nebudeme si vSak klamat. Aktualne na Slovensku
nemoze vykon bannerov s affiliate kamparnou konkurovat kampaniam

platenych za CPM.

Cena za impresie je u nas dlhodobo ,prestrelend”. Preto je klasické ban-
nerové pozicie lepSie obsadit CPM kampanou, ak na to mate moznosti.

Ako sa teda daju bannery umiestnit, aby to fungovalo aj na baze CPA?

Cielenie
Ak vyberiete na svoj projekt tematickl kampan, je viac pravdepodobné,
Ze sa na banner bude klikat. Teda ak mate modny blog, banner na mod-

ny eshop zmysel ma. Ale umiestnit na vSeobecnejsi projekt kampan o
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novych make-upoch, to zmysel nema. Bannery si najdu velmi malé pub-

likum a eSte menej klikov, ktoré skonvertuju.

Umiestnenie

Zabudnite na klasické pozicie bannerov v hlavicke alebo sidebare stran-
ky. Tak ich nikto nevidi a tobdz na nich nikto neklika. Klasické pozicie tr-
pia tzv.banner blind efektom, kedy navstevnik proste reklamu na danych
poziciach nevnima. V pripade bannerov treba volit iné pozicie. Idealne
pozicie su v ¢lanku resp. priamo v obsahu, kde navstevnik webu pozera.
Nie nadarmo su bannery v Gvode, v strede a potom pri konci ¢lanku.
Vhodné su tiez ,vyskakovacie” bannery a tie, ktoré ,cestuju” s navstevni-

kom po stranke.

Hlavné je, mysliet na tematiku a vzit sa do kozZe navstevnika. Ak nasadite
banner, o ktorom sami viete, Ze sa cielovke nehodi, tak urcite fungovat

nebude.

Bannerova slepota, alebo ,banner blind”

Podla Michael Bernard & Ashwin Sheshadri a ich Stadie “Prelimina-
ry Examination of Global Expectations of Users’ Mental Models for
E-Commerce Web Layouts” [1] sa nachadzaju reklamy v Standardnych
miestach v hornej Casti. Tu je efekt bannerovej slepoty najvyssi, teda

nema vbbec ziaden zmysel sem umiestrfiovat bannery.
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Ukazka, kde navstevnik reklamu vnima najmenej (modrym)

Rozmery bannerov

Podla Frantiska Szaba z AffiliateBlog.cz a jeho prieskumu “Prizkum - af-
filiate bannery” [2] sU najviac vyuZivané bannery v rozmeroch 250%x250,
468%60 a 728%90. Nasleduju klasické boxy 300x300, 200x200 atd. Naj-
lepSie konvertujucimi s opat 468x60, 250%250 a 300x300.
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Podla Gemius AdMonitora (2011) [3] zase vzhladom na CTR sU u nas
najatraktivnejSie netradicnejSie rozmery ako 990x200, 468x300 a uz viac
Standardny 300x300. Logicky, ¢im je banner vacsi, tym ma vysSiu CTR. Na

druhej strane su ale velké bannery agresivne a zaberaju vela miesta na

samotnej stranke.

VSeobecne sa vSak neda kategorizovat, ktoré bannerové rozmery su naj-
lepSie. VSetko zalezi na umiestneni banneru. Dobra UspesSnost sa da do-
siahnut aj bannerom mensich rozmerov, no umiestnenom na kvalitnom,
viditelnom mieste - idedlne v ¢lanku, resp. v trajektérii oka pri prehliada-

ni webu. Uplathuje sa tzv. “F” vzor a zlaty trojuholnik [4].

a. Poynter eye-tracking study

b.“F" pattern and the “golden triangle”

L
ES

V skratke

* NepouZzivajte Standardné pozicie - ak ide o UspesSnost, CTR a efektivitu,

na tieto pozicie uz nikto nepozera.

* Bannery nedavajte tam, kde sa hodia, ale tam, kde su efektivne. Pozi-

cie, kde sa “logicky hodia” su vacsinou prave tie miesta, kde uz uzivatel

nepozera.
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* Bannery nemusia byt velké, ale musia byt vidiet. NajlepSie pozicie su v
¢lanku. Teda ak uZzivatel &ita ¢lanok, tak musi banner zaznamenat, pre-
skocit ho a citat dalej. Preto je rozmer 468x60 stale taky UspesSny. Velmi
sa hodi na pouZitie v ¢lankoch.

* Nebojte sa textovych odkazov. Daju sa inteligentne vlozit tak, Ze budu

mat vacsSiu Uspesnost ako banner 900x200.

* Nebojte sa brandingu. Dobre urobeny branding je neagresivny a velmi

efektivny.

* Pouzivajte aj lavu stranu webu. Tam je zatial menSia miera bannerovej

slepoty.
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A nakoniec, ukazky dobrych
a zlych umiestneni bannerov

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Aliquam at
turpis eget odio lacinia pharetra. Vestibulum ante ipsum primis in
faucibus orel luctus et ultrices posuere cubilia Curae; Suspendisse
pellentesque hendrerit placerat. Integer at quam sed nibh dignissim
pellentesque sit amet blandit nibh.

Aenean mauris lectus, viverra non semper sed, bibendum vitae elit.
Nullam id lacus ac ipsum vehicula facilisis nec sed diam. Pellen-
tesque bibendum mattis libero vitae lacinia. Mullam et vulputate
lorem. Aliquam hendrerit, nunc a facilisis dictum, lacus dui aliquet
dolor, et tristique ipsum quam eget lacus. Fusce interdum facilisis
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Aliquam at turpis eget odio
lacinia pharetra. Vestibulum ante ipsum
primis in faucibus orci luctus et ultrices
posuere cubilia Curae; Suspendisse pellen-
tesque hendrerit placerat. Integer at quam
sed nibh dignissim pellentesque sit amet
blandit nibh.

E UMIESTNENIE

Aenean mauris lectus, viverra non semper
sed, bibendum vitae elit. Nullam id lacus ac
ipsum vehicula facilisis nec sed diam. Pellen-
tesque hibendum mattis libero vitae lacinia.
Nullam et vulputate lorem. Aliguam hendre-
rit, nunc a facilisis dictum, lacus dui aliquet
dolor, et tristique ipsum quam eget lacus.
Fusce interdum facilisis mattis.

Phasellus sed dignissim lacus. Curabitur eget
eleifend libero.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Aliquam at turpis eget odio
lacinia pharetra. Vestibulum ante ipsum
primis in faucibus ordi luctus et ultrices
posuere cubilia Curae; Suspendisse pellen-
tesque hendrerit placerat. Integer at quam

ZLE UMIESTNENIE
160x600
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ZLE UMIESTNENIE

728x90

DOBRE UMIESTNENIE
728x90

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Aliquam at turpis eget odio lacinia pharetra. Vestibulum
ante ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere
cubilia Curae; Suspendisse pellentesque hendrerit placerat.
Integer at quam sed nibh dignissim pellentesque sit amet
blandit nibh.

Aenean mauris lectus, viverra non semper sed, bibendum
vitae elit. Nullam id lacus ac ipsum vehicula facilisis nec sed
diam. Pellentesque bibendum mattis libero vitae lacinia.
Nullam et vulputate lorem. Aliquam hendrerit, nunc a facili-
sis dictum, lacus dui aliquet dolor, et tristique ipsum quam
eget lacus. Fusce interdum facilisis mattis.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Aliquam at turpis eget odio lacinia pharetra. Vestibulum
ante ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere
cubilia Curae; Suspendisse pellentesque hendrerit placerat.
Integer at quam sed nibh dignissim pellentesque sit amet
blandit nibh.

Aenean mauris lectus, viverra non semper sed, bibendum
vitae elit. Mullam id lacus ac ipsum vehicula facilisis nec sed
diam. Pellentesque bibendum mattis libero vitae lacinia.
Mullam et vulputate lorem. Aliqguam hendrerit, nunc a facili-
sis dictum, lacus dui aliquet dolor, et tristique ipsum quam
eget lacus. Fusce interdum facilisis mattis.

Phasellus sed dignissim lacus. Curabitur eget eleifend libero.

ZLE UMIESTNENIE
728x90
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ZLE UMIESTNENIE
468x60

DOBRE UMIESTNENIE

468x60

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Aliguam at turpis eget odio lacinia pharetra, Vestibulum
ante ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere
cubilia Curae; Suspendisse pellentesque hendrerit placerat.
Integer at quam sed nibh dignissim pellentesque sit amet
blandit nibh.

Aenean mauris lectus, viverra non semper sed, bibendum
vitae elit. Nullam id lacus ac ipsum vehicula facilisis nec sed
diam. Pellentesque bibendum mattis libero vitae lacinia.
Nullam et vulputate lorem. Aliquam hendrerit, nunc a facili-

DOBRE UMIESTNENIE
468x60

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Aliquam at turpis eget odio lacinia pharetra. Vestibulum
ante ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere
cubilia Curae; Suspendisse pellentesque hendrerit placerat.
Integer at quam sed nibh dignissim pellentesque sit amet
blandit nibh.

Aenean mauris lectus, viverra non semper sed, bibendum
vitae elit. Mullam id lacus ac ipsum vehicula facilisis nec sed
diam. Pellentesque bibendum mattis libero vitae lacinia.
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Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit.
Aliguam at turpis eget odio
lacinia pharetra. Vestibulum
ante ipsum primis in faucibus
orci luctus et ultrices posuere
cubilia Curae; Suspendisse
pellentesque hendrerit plac-

DOBRE UMIESTMENIE
300x300

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Aliguam at turpis eget odio lacinia pharetra. Vestibulum
ante Ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere
cubilia Curae; Suspendisse pellentesque hendrerit placerat.
Integer at quam sed nibh dignissim pellentesque sit amet
blandit nibh.

Aenean mauris lectus, viverra non semper sed, bibendum
vitae elit. Nullam id lacus ac ipsum vehicula facilisis nec sed
diam. Pellentesque bibendum mattis libero vitae lacinia.

ZLE UMIESTNENIE
300x300

Koniec élanku
ZLE UMIESTNENIE
300x300

tations-of-users-mental-models-for-e-commerce-web-layouts/

[2] http://www.affilblog.cz/pruzkum-affiliate-bannery/

[3] http://files.gemius.pl/Reports/2011/

2011_H1_gemiusAdMonitor.pdf

[4] http://webstyleguide.com/wsg3/3-information-architecture/

4-presenting-information.html
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#8 Integracia kampane do textového obsahu

Affiliate program ponuka moznost, ako efektivne a neagresivne vyuzit
obchodny potencial ¢lankov. Nejde len o klasické ,PR" ¢lanky, kedy sa
snazite ludom nasilu nieco predat. Caro affiliate kampani je v tom, Ze

viete byt kreativny a to plati aj pre ¢lanky a textovy obsah.

Ako si planovat obsah

Pri praci s affiliate kamparou je dobré mysliet nielen na to, ¢o chceme v
clanku povedat, ale aj na to, ¢i a akl kampan na to vieme aplikovat. Teda
mierne prispOsobit obsah tomu, aby sme vedeli pohodlne integrovat
affiliate odkazy. Bez ohladu na to, aki mate tematiku projektu, mézete
sa drzat niekolkych principov.

1. Clanok piste pre &itatela - doleZitejSie, ako ihned cez ¢ldnok preda-
vat, je udrzat si navstevnost dlhodobo. Dajte si teda na ¢lanku zalezat,
ziskajte relevantné zdroje, pripravujte ,zivé" fotky a nepouzivajte len tie

milionkrat postahované z fotobanky.

2. 0dkazujte s mierou - neprezerite to s po¢tom odkazov. Na jednu nor-

mostranu (1800 znakov s medzerami) sU vhodné tak 2-3 odkazy.
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Nezabudajte odkazovat aj na nieco iné ako affiliate kampane. Je to dobré

pre SEO, ale o tom si povieme nesk®dr.

3. Myslite na kampane - pri pisani ¢lanku staci,ak budete mysliet na to,
¢o by sa do tej a tej vety hodilo. Napriklad piSete o zdravom Zivotnom
Style a mate vetu “Jednym z rieSeni je aj chudnutie s osobnym vyZivo-
vym poradcom”. Stadi ju upravit na novu verziu “Jednym z rieSeni je aj
chudnutie s osobnym vyzivovym poradcom. Odportd¢ame odbornikov z

NaturHouse... a z “NaturHouse" odkazat na kampan.

Textovy link sa hodi vidy

Zakladom a najdéleZitejSou vecou je mysliet na kampane. Ano, opaku-
jeme to dookola, ale je to velmi délezité. Aj ked sa zdanlivo do ¢lanku
ni¢ nehodi, staci sa zamysliet, pridat jeden odstavec alebo vetu a je to.
Odkazy sa daju samozrejme pridavat aj do uz publikovanych ¢lankov. Ak
aj nepiSete ¢lanok priamo pre affiliate, len ho majte na pamati. Vzdy sa

daju ndjst 2-3 odkazy, ktoré by ste vedeli pridat.

Odkazy je mozZné vkladat r6znymi spésobmi:

* Priamo, klasicky do textu - najzakladnejsim prvkom je klasicky hyper-
textovy odkaz. Ten moZzete dat do samostatného affiliate ¢lanku alebo
len pridat na relevantné klicové slova v redakénych ¢lankoch. Ked'si na-

vStevnik ¢lanok ¢ita, méze ho téma zaujat a preklikne sa priamo z textu.

* Vyznadit v texte - vyznacte slovo tu¢nym, podciarknutim, kurzivou ale-

bo ho dajte farebne . Prildkate tak viac klikov.

+ V texte spolu s obrazkom - obrazok prilaka vela pozornosti. Pridajte
nanho affiliate link. PouZzite priamo produkt a po kliknuti na obrazok ho

moze Clovek ihned kupit. Doplnkom moZze byt popis obrazku s odkazom.
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I TRUNIV

ERSITY
©

Pripravili sme platformu, na ktorej
najdes online video kurzy

z oblasti online marketingu
a komunikacie.

Vyskilluj sa a pom6z

svojmu biznisu rast. °

&

-

Ziskaj pristup k 12 videam ZADARMO.

www.truniversity.sk

Pre vSetkych affiliate positive mame kupén

SUPERAFFILIATE

na okamzitu 25% zlavu! Staci pouzit:)




Ludia pri ¢itani len “skenuju text” a prezeraju obrazky. Vyuzite to!

* Osobitny informacny box - ak mate velmi tematicky a obsahovy cla-
nok, informacny promo-box méze byt velmi efektivny. Do boxu prida-
te obrazok, text a jasny odkaz. Box méZete nazvat “Odporucame”, ¢im

prenesiete vasu autoritu na propagovanu kampan a zvysite konverzny

pomer.

+ Call to action prvok - v clanku resp. na konci ¢lanku moéZete jasne
vyzvat na akciu. “Chcem schudnut”, “Chcem si pozicat”, “Viac o zelenom

jaCmeni” a pod. Po kliknuti sa ¢lovek dostava rovno na stranku inzerenta.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Mauris

sagittis nisl luctus lectus pulvinar imperdiet. Morbi suscipit cursus Pripadne Je vhodné vymnatif slove

Klasické pridanie odkazu dui nec malestje. Donec tempus congue urna cursus placerat. . P
do textu. Stadi len jeden — ta termpus quam. Sed lacinia, eros id ultricies n.a ktore clhceme upozomit. Ziska tak
preklik. posuere, purus dolor interdum dui, vel pellentesgue neque quam ~ VIac preklikev.
vitae lacus. Phasellus posuere, turpis in viverra aliquam, enim leo,
pharetra sem, congue faucibus ipsum urn sed sapien. Ut€s
sem eget tortor condimentum id vehicula libero rhoncus, Phasellus
quam magna, tempor sit amet malesuada at, faucibus vitae dui.
Suspendisse potenti. Nunc at est blandit sodales. Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetur adipiscing elit.
Donec tempor ornare en|
) Vestibulum imperdiet sodales ornare. Morbi commodo sollicitudin
Na produkt, alebo stranku sodales. Mauris at nisl eget urna tincidunt ornare. Munc mi ligula,
je moiné odkazaf aj zinformaéného scelerisque laoreet tincidunt eu, euismaod eu enim. Duis nec nulla id
boxu, ktory shsahuje obrazok a aj sem dignissim euismod viverra adipiscing risus. Aenean dolor leo,
popisny text. pellentesque sed imperdiet et, aliquet vel ligula. Mullam porta com-

Donec tempor ornare enim, eget
pulvinar augue vehicula vel.

Quisgue consectetur tellus id quam
scelerisy pl vulputate nunc pulvi-
nar. Curabitur felis" Ol auctor vitae
Ak élanok pojedniva o nejakom probléme, Quiscjue consectetur tellus id quam ultrices eget, blandit a risUS"Smggc eu
T ) 1 wn . scelerisque sed vulputate nunc pulvi- - mi augue, nec egestas mauris. Cras au
idedlne je nakoniec pridat "call-to-action nr. Corablur felf enim, a0Ctorvise 2 ot e maurls metus, porta

button". Teda vyzvu na akciu. Napriklad: .
gy - s Denhec tempor ornare enim, eget pulvinar augue vehicula vel.
PoZitat si ihned”, "Cheem schudndt Quisque consectetur tellus id quam scelerisgue sed vulputate nunc
“Cheem nakipit" a podobne. pulvinar. Curabitur felis enim, auctor vitae ultrices eget, blandit a popisom, ktory smeruje na stranku
risus. Donec eu mi augue, nec egestas mauris. Cras at magna mi. inzerenta.
Munc mauris metus, porta ut blandit vel, volutpat et libero. Sed
facilisis adipiscing sem at porttitor. Donec congue sem ut mauris
semper condimentum. Pellentesque cursus neque ut mauris inter-
Sy elementum. Nunc interdum sem sed massa commeodo ultricies.

Donec tempor ornare

Tak isto ilustra¢ny obrazok s
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#9 Alternativne pozicie reklamnych prvkov

Ako sme uzZ raz pisali, affiliate nie je len o banneroch. V predoslej kapitole
sme si priblizili, ako integrovat odkazy do ¢lankov. Teraz je ¢as si popisat,

ako affiliate kampane pridat aj na iné, ako klasické pozicie.

Sila affiliate je v kreativite. Mate k dispozicii affiliate odkaz a je na vas,
ako s nim nalozite. Samozrejme, treba mysliet na podmienky kampane.

Niektoré pracu s linkom limituju a usmernuju jeho vyuZzitie.

SEO &lanky

Ak mate web uz nejaky ten rok a aspon malu silu v organickom vyhlada-
vani, skuste pisat “SEOQ"” ¢lanky. Vyhliadnite si tematicki kampan, pohla-
dajte si long-tail kluCové slova a zamerajte sa na ne. Ziskate free traffic
a silné konverzie. Tejto tematike sa budeme venovat aj v osobitnej Casti

kurzu.

Priklad na modelovom projekte

Aj ked sme na projekte koncipovali v3etky ¢lanky ako ,SEO friendly”, uro-
bili sme jeden extra. Zamerali sme sa na konkrétneho inzerenta a vybrali
si produkt ,Allnature - mlady ja¢men 120 tbl.”. Ako uz produkt hovori,
klucové slovo bolo ,zeleny jacmen” a jeho pribuzné odvodenia. Pouzili
sme Google Keyword Tool, o ktorom sme si hovorili v predoslej kapitole.

Pre toto kltcové slovo a tému sme teda pripravili Specialny ¢lanok.

Samozrejme, odporucali sme ndkup tovaru od inzerenta. Je velka pravde-

podobnost, Ze sa ¢lanok dostane do popredného vyhladavania na dané
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kltiCové slova a ziskate nielen navstevnost, ale aj provizie. Je dobré pre
kazdy jeden ¢lanok €o najpresnejSie definovat kiicové slova a nepisat len
tak ,od buka”. Tym si vypracujete stabilnu a velmi kvalitni navstevnost z

organického vyhladavania.

E-mail marketing

Direct mail je osobitna kategéria. Affiliate link sa da pridat samozrejme aj
tam. Ci uz do mailingu, ktory pravidelnej posielate, alebo do automatic-
kych mailov, ktoré posiela vas projekt. Moznosti je vela, len si treba dat
pozor na SPAM a to, ¢i mailing kampan povoluje. Téme zberu mailovych
adries a ich vyuZitiu sa budeme venovat v samostatnej kapitole akadé-

mie.

Priklad na modelovom projekte
Pre projekt sme pripravili niekolko zbernych mailovych databaz.

V principe sme ale vytvorili 3 zberné miesta:

+ Clanok na mail: najjednoduchsia forma zberu. Clovek pride, paci sa
mu projekt a prihlasi sa na odber mailingu. Ak nieco publikujete, auto-
maticky sa mu posle mailing. V mailingu najde odkaz na ¢lanok, zoznam

poslednych ¢lankov a aj nejaku tu affiliate reklamu.
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* Tajny obsah: ¢lanky obsahuju zamknuté Casti, ktoré clovek méze do-
stat na mail. Teda zada mail, prihlasi sa do mailing listu a systém mu
automaticky posle mail s ,tajnym" obsahom. V maily bude obsah a samo-
zrejme aj nejaka ta reklama. Nasledne, 1. defl po odoslani tajného tipu,
posleme cloveku mail, nech sa prida do mailing listu stabilného odbera-
tela. Takéto automatizované veci su uz pre pokrocilého pouzivatela, no
nie je to nic zlozité. My pouzivame Mailchimp, ktory to hravo zvlada. Ma

intuitivne ovladanie a nastavuje sa naozaj lahko.

* SttaZe: najlepSim zdrojom mailov su sutaze. Teda po odovzdani mailu
moZe Clovek nieco vyhrat. Daju sa usporaduvat samostatne alebo s pod-

porou partnerov, ktori do sutaze poskytnu ceny vymenou za reklamu.

XML katalégy

Affiliate kampane eshopov casto poskytuju XML feed. Ten staci zobrat a
spracovat na web. Obsahuju obrazky, popisky, ceny. Ponuknete pridanu
hodnotu, ziskate free traffic z vyhladavacov a provizie z predajov. Staci
ludi ubezpecit, Ze maju nakupit prave odtial - premerite vas web na ga-
ranta, ktorému budu doverovat. Celej tejto tematike sme sa venovali v

¢lanku Odkazovanie a spracovanie XML.

Priklad na modelovom projekte

Pre projekt sme pripravili klasicky XML katalog z affiliate kampane Lie-
ky24.sk a Parfemy-elnino.sk. Z dostupnych informacii sme si poskladali
vlastny katalég lieCiv a doplnkov. Kazdy tovar ma svoju podstranku (pro-
fil), hodnotenie, komentare, obrazok, cenu, odportcanie nakupu. Pro-

dukty su zoradené v kategoriach, odkazuju na seba navzajom.
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Pri pisani ¢lankov nemo6Zzeme zabudnut odkazovat aj na nas katalog,
resp. sekciu v nom. Produkty sa budu publikovat postupne, aby sme mali
stale novy obsah. Vnutorny linkbuilding je tak isto dblezity ako externy.
Katalog je super doplnkom projektu a tiez bude chytat vela navstevnosti

z organického vyhladavania.

Minisites

Casto sa pre kampane tvoria samostatné stranky. Idealne v kombinacii
Specifickd minisite o termo pradle, vftackach, topankach a pod. Su to

long-tail klucCové slova, na ktoré ziskate traffic velmi lahko.

Priklad na modelovom projekte

Pre samostatny obsahovy projekt nie je nutné robit minisite. De facto, aj
nas projekt je vlastne minisite. Po rozbehnuti projektu ale urcite budeme
tvorit satelitné microsite pre rézne Specifické témy, napriklad o detoxi-

kacii.

Zlavové kupdny
Vela kampani obsahuje aj kupén. Prave ten méze dat navstevnikovi im-
pulz. “Kupdn platny uz len 3 dnil” a pod. Da sa pouzit ako v ¢lankoch, tak

aj v odporucaniach, mailingu, XML.
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Priklad na modelovom projekte
Kupdny v ramci projektu integrujeme vSade, kde sa da. Do ¢lankov, kde
odporucame produkt, v XML katal6gu, kédy posielame v mailingu, pouZzi-

vame ich na socialnych sietach... Je to silny motivator k nakupu.
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#10 Propagacia affiliate projektu

Uz sme sa naucili zaklady, urobili sme si web, pripravili obsah a nasadili

affiliate kampane. Treba uz ,len” ziskat navstevnost.

https://youtu.be/_yxv_mBZaNo

Zdroje navstevnosti (trafficu)
Podme rovno na vec, vymenujme si rozne Standardné, no aj menej Stan-

dardné moznosti ziskania trafficu. Na vas uz len bude, ktoré vyuZijete.

Zakladné mozZnosti pouzivatela internetu
Ak sa pohybujete na internete, urcite mate v prevadzke svoj mail, Face-
book, pripadne iné socialne siete. VSade mate svoje kontakty a znamych,

ktorym moZete dat o svojom projekte vediet. Staci pravidelne zdielat svo-
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je ¢lanky, rozoslat mail znamym, ktorych by to mohlo zaujimat. Rovnako

aj Ustne podanie nie je na zahodenie.

Socialne média

Na Facebooku, Twitteri, Google+ a ostatnych sietach si viete vytvorit aj
profil vaSho online projektu. Pozor, nie ako pouzivatela (osobny profil),
ale ako profil firmy. Nasledne si budete zbierat fanusikov, s ktorymi mé-
Zete pracovat. Osobne odporucam zapojit sa do ¢o najviac socidlnych
sieti, pretoze ich obsluha nie je naro¢na a dlhodobé budovanie fanusi-
kovskej zakladne sa vam urcite oplati. Tvorba profilu je Uplne zadarmo,

¢o je tiez vyhodou. Viac o tom, ako pracovat so socialnymi sietami, si

povieme v osobitnej Casti akadémie.

Vymena reklamy

V zaciatkoch je urcite fajn spojit sa s projektami, ktoré si vam podobné.
Staci ich oslovit a pontknut moznost spolupréce. Ci uz pdjde o vymenu
bannerov, odkazov alebo PR ¢lankov. Stale si viete navzajom pomoct,
navzajom sa podporit. Nestoji to ni¢ a obe strany mézu ziskat. Dajte si
vSak pozor, aby bola vymena vyhodna pre obe strany. Ide hlavne o nav-

Stevnost projektu a poziciu reklamy. Malo by to byt priblizne vyrovnané.
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Pridanie projektu do katalégov stranok a na vybrali.sme.sk [1]

Aj ked v malej miere, ale stale existuju a CiastoCne aj funguju katalégy
stranok. Staci tam pridat aj vas projekt. Najznamejsie st Pozri.sk, Surf.sk
alebo klasicky zoznam na Azet.sk alebo Zoznam.sk. Pridanie je vacsinou
zadarmo. Platit sa za to urcite neoplati. Zoznam katalégov najdete na-
priklad tu [2]. Nezabudnite tieZ pridavat vSetky ¢lanky na vybrali.sme.sk
[1]. Ziskate free traffic a pri troche Stastia a dobrom obsahu sa mozete

dostat na titulku, kde uz idu desattisicové ziskané navstevy.

(|
mealoe

Vzajomné zdielanie na socialnych sietach

Po tom, o si vybudujete urcitd zakladnu fanuSikov, mdzete oslovit ma-

C

Sige

gaziny aj s ponukou vzajomného zdielania obsahu. Teda oni pozdielaju

vas clanok a vy ich.

Aktivita v oborovych skupinach na
Facebooku
Traffic mbzete ziskat aj v skupinach na Facebooku. Existuje ich vela. Staci

sa zapojit, diskutovat, odpovedat a sem-tam mdZete pridat aj odkaz na
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vas novy clanok. Pozor vSak na SPAM. Musite skupine nieco priniest a nie

len bohapusto pridavat odkazy.

Guest blogging

Za tymto pojmom sa skryva umiestnenie vasho autorského clanku na
iny projekt (blog, magazin a pod.). Jednoducho oslovite majitela s tym,
Ze pripravite jedinecny ¢lanok pre jeho projekt - Uplne zadarmo. Staci, ak
budete moct v ramci ¢lanku ziskat 1-2 odkazy na vasSu stranku a podpis
autora. On ziska obsah a vy reklamu. Odkazy jednak pomdzu ziskat pria-

mo navstevnikov, no su dbélezité aj pre SEO.

SEO

Ak budete dodrziavat zakladné pravidla pre planovanie klucovych slov,
ziskate navstevnost z organického vyhladavania Google. Uplne zadarmo.
SEO, teda optimalizacia obsahu pre vyhladavace, je samostatna téma.
Zakladom je dodrziavat urcité pravidla a tvorit obsah tak, aby bol lahko
dohladatelny indexovacim robotom. SEO nie je veda, hlavne ak to bude-
te robit na Standardnej Urovni. Budeme sa tomu venovat podrobnejsie v
samostatnej kapitole akadémie. SEO je beh na dlhu trat, ale vysledky su

dlhodobejSie a hlavne ,zadarmo”.

@lll '
¥
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PPC

Pay-per-click systémy pozname uz z predoslych kapitol. Rovnako je to

téma sama o sebe a, preto ju ndjdete v samostatnej kapitole akadémie.
V principe sa nau¢ime, ako nastavit PPC kampan, ako cielit a vyberat klU-
Cové slova. Budeme sa sustredit na Google Adwords, ktory je u nas ma-
joritnym PPC systémom. Ziskat traffic cez PPC je rychle a efektivne, len
je nutné si za to zaplatit. Na rozdiel od toho, SEO je ,zadarmo”, no je to
dlhodoba aktivita.

Komentare

Silnym zdrojom navstevnosti mézu byt aj prirodzené a fundované ko-
mentare na inych blogoch a magazinoch. Ak najdete ¢lanok, ktory by ste
mohli doplnit komentarom, tak ho pridajte. Do vacSiny komentarov viete
pridat aj odkaz na stranku a Citatelia diskusie si mdzu rychlo prezriet vas
projekt. Pozor vSak na to, Ze komentare musia byt k veci. NepiSte zbytoc-
né komentare, len aby boli. Zle stavany komentar méze byt brany ako

SPAM a skor vam moéze uskodit.

[1] http://vybrali.sme.sk/
[2] http://zoznam-katalogov.eu/katalogy
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#11 Socialne média

Na Slovensku su socialne médid menej diverzifikované ako v zahranici.
Mame tu Facebook a v malej miere Twitter, Pinterest, LinkedIn Ci
Google+. Socialnou sietou je aj Youtube, no treba ho vnimat trosku inak

ako klasické socialne siete.

V réamci vaSich affiliate projektov mate moznost sa bezplatne zapoijit do
ktorejkolvek socialnej siete. Staci projektu vytvorit profil, publikovat a ko-

munikovat. Nie je to zlozité, no treba mysliet na niekolko zasad a riadit

sa nimi.

https://youtu.be/_7sg2r-P2lw
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Algoritmus zobrazovania

V praxi sa nezobrazi vasim fanusikom vSetko, ¢o publikujete. Vo vSeo-
becnosti sa vas status zobrazi cca 5-10% fanusSikov. Pre€o? Lebo Face-
book ma svoj vlastny algoritmus, ktory vyhodnocuje, ¢o sa komu na jeho
nastenke zobrazi. Tak limituje SPAM a nezahlcuje uZivatelov zbyto¢nymi
informaciami. Metrika, ktora vyjadruje, kolkym fanuSikom sa zobrazi vas
status, sa vola Organic Reach.

LepSie sa to vysvetli na konkrétnom priklade:

* Prvym prikladom je stranka o zdravej vyZive. Autor publikuje na stranke
statusy o tom, ako sa zdravo stravovat, dava tipy a recepty. Fanusikov do
ni¢oho netlac¢i a oni maju radi jeho obsah. ,Lajkuju” mu statusy, komen-
tuju. TeSia sa, ked'vidia jeho status na svojej nastenke. Tym padom sa ka-
Zdy status zobrazi aj 50-60% fanusikov. Obsah je zaujimavy, fanuskovia s
nim interaguju a maju ho radi. To Facebook vie a preto statusy zobrazuje

fanusikom casto.

* Druhym prikladom je tak isto Facebook stranka o zdravej vyzive. Au-
tor vSak stale dookola publikuje ¢lanky a statusy s odkazom na svoju
stranku. Na Facebook stranku nedava nic¢ iné, nové. Fanusikov to presta-
ne bavit. Nenachadzaju ni¢ zaujimavé, statusy malo ,lajkuju” a uz vébec
nekomentuju. Autor chce Facebook vyuZzit len ako nastroj k zvySeniu
navstevnosti. To je chyba! Prave vtedy algoritmus vyhodnoti obsah ako
nezaujimavy a zobrazi ho maximalne 2-3% fanusikov. A aj ti, ¢o obsah

vidia, nan neklikaju.
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Facebook stranka

Najviac sa budeme venovat samozrejme Facebooku. Je to dominantna
siet a na zaklade aktivity na nej sa daju nastavit publikacné stratégie aj na
ostatnych sietach. Facebook stranka funguje podobne ako vas osobny
profil na Facebooku. Spravujete svoj profil, kde publikujete statusy. V sta-
tuse mdze byt video, obrazok, text alebo odkaz. Zakladom su samozrej-
me fanusikovia. Tak, ako mate priatelov, mate aj fanusikov na Facebook

profile projektu. Ti vam dali ,like”, teda sa im paci ¢o robite a publikujete.

Ako ste asi pochopili, Facebook stranka ma byt Ziva, zaujimava a ma pod-
necovat k interakcii, nie k odchodu. To Facebook chce a preto upred-
nostrnuje kvalitny obsah. Zakladom je namieSat zaujimavy mix fotiek,
odkazov a otazok. Vasim hlavnym cielom je budovat si mikro-komunitu a

nie iba ziskavat prekliky na vas projekt.
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DIhodobo sa vam to oplati viac. Je lepSie mat 2000 fanusikov, ktori su

aktivni a sem-tam im hodit aj nejaky ten odkaz na svoj ¢lanok.

Zaklad je vytvorit si ,fan page”. Pozor, nejde o profil osoby a ani o sku-
pinu. Ako to spravit, najdete velmi jednoducho vysvetlené na podpore
Facebooku [1]

Na o si dat pozor pri tvorbe stranky
* Nazov - vyberte strucny nazov. Nerozpisujte sa. Pouzite maximalne

3 slova.

* Obrazok profilu - ako obrazok profilu je idealne pouzit logo projektu.
Nemate logo? MdzZete si ho za par sekdnd vytvorit napriklad na online
logo maker [2]. Profilovy obrazok je velmi déleZity, pretozZe sa zobrazuje
pri vaSom statuse v ramci Facebook stranky. Rovnaké logo by ste mali

mat samozrejme aj na svojom projekte.

+ Vypliite Gdaje - nezabudnite vyplinit popis stranky, pridat odkaz na vas

projekt. TieZ nezabudnite na cover photo.
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Publikovany obsah

* Nezdielajte len odkazy - pridavajte zaujimavy obsah. Nechcite si len

tahat navstevnost na svoj projekt.

« Zdielajte kontroverzny obsah - nebojte sa zdielat kontroverzné témy.
Ci uz statusom, alebo odkazom na stranku. Takyto obsah zapéaja fanusi-
kov viac. Neprehanajte to vSak. Ak si chcete s projektom zachovat urcitd

Uroven, stale zvazujte, ¢o publikujete.

* Obsah pridavajte postupne a pravidelne - pripravte si statusy a témy,

ktoré chcete zdielat. Nedajte v jeden den 5 statusov a potom tyzden nic.

* Pridavajte obrazky - ked pridavate status, pridajte aj obrazok. Na na-

stenke fanusikov je potom lepSie viditelny a viac zaujme.

« Myslite tak, ako fanusSik - Comu by ste dali like? Zdielali by ste to dalej?
Vytvarajte témy a zaujimavy obsah, o ktory sa bude chciet fanusik dalej

podelit.

+ Oznacujte zdroje odkial obsah mate - ak zdielate obsah nejakej stran-
ky, oznacte ju. Teda napriklad ,Nasli sme pre vas na ZDRAVIE.sk". Stadi,
ked napiSete ,@" a potom ndazov stranky. Vyskusajte si to. VacSinou o
tomto oznaceni dostane notifikaciu aj zdrojova stranka. Tym si vytvarate

dobru vychodiskovu poziciu pri pripadnej spolupraci v buducnosti.
* Pouzivajte ,like hunt” prispevky - niektoré prispevky si doslova pytaju

like. Vtipy, citaty, videa. Parkrat do mesiaca sa hodia, no nepreZenite to,

aby sa z vaSej fanstranky nestala len zabavna.
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* Tipy a triky - podelte sa o zaujimavé triky, ktoré vasim fandSikom mozu
pomact. Pridajte napriklad kazdy tyzden jeden. Ci uZ piSete o cvi¢eni, au-

tach alebo financiach, stale existuju tipy, ktoré mézete pouzit.

« Dajte si pozor na dizku statusu - vo vieobecnosti plati, 7e kratsie statu-
sy (do 120 znakov) maju vysSiu UspeSnost, ako dlhé obsahy. Samozrejme,
aj dlhé prispevky, teda uz skér pribehy, maju svoj vyznam. Ako mbézeme
vidiet na fanstranke nasho prezidenta Andreja Kisku. Nikdy neodkazuje

na svoj blog alebo stranku. VSetko pridava priamo do statusu.

* Navody - dnes velmi ficia DIY (do it yourself) navody. Je to super obsah
ako na web, tak aj na Facebook. Pridavajte fotky, videa. Nie je to az také

zloZité.

* Fotky - pridavajte svoje autorské fotky. Maju vysSiu Uspesnost ako opo-
zerané, Casto zdielané fotky. Napr. vo fotobankach viete najst pekné fot-

ky, no nevyberaijte tie prvé - tie su vSade. TroSku si ponuku prelistujte.

+ Zapajajte sa do diskusie - odpovedajte fanusSikom ako stranka. Tvori-
te tak pocit dblezitosti a doveru. Neodpovedajte len na otazky. Pokojne

otazky polozte a reagujte na ne komentarmi, nechavaijte diskusiu ,Zivd"”.

Aplikacia na modelovom projekte

Pri naSom modelovom projekte vytvorime profil na Facebooku, Google+,
Twitteri a aj Instagrame. Budeme tam pravidelne publikovat nielen odka-
zy,ale aj tipy a triky pre zdravé stravovanie. Sem-tam vytiahneme aj nieco

kontroverznejSie, ako napriklad prekyslovanie organizmu.
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Tiez otvorime diskusie ohladom alternativnych lieCitelov. VSetko s cielom

podpory komunity a ziskavanie feedbacku.

Samozrejme, budeme pridavat odkazy aj na nas projekt, no zameriame
sa skér na jedinecné obsahy - cviCenia, recepty a podobne. Stale v3ak
bude existovat moznost dozvediet sa ,viac” preklikom na web. Sekun-
darne siete ako Instagram, Twitter a Google+ budeme vyuzivat hlavne s

cielom linkbuildingu. budeme nimi skor zrkadlit obsah Facebooku.

[1] https://www.facebook.com/help/104002523024878

[2] http://www.onlinelogomaker.com/
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#12 Optimalizacia pre vyhladavace - SEO

Ak chcete vytvorit kvalitny webovy projekt, ktory vdam bude dlhodobo ge-
nerovat zisky, mali by ste pocitat aj s budovanim organickej navstevnosti
z vyhladavacov. Ide o poziciu ,za ktord nemusite platit a ste vo vyhlada-
vani prirodzene. Aby ste takdto neplatenu navstevnost ziskali, budete
potrebovat svoju stranku prisposobit tak, aby sa vyhladavacom pacila.
Ukazeme si, ako na to.

https://youtu.be/0GBxQIDWPNk E

Co bude nasim cielom
Pomocou SEO, optimalizacie pre vyhladavace, sa budeme snazit ziskat
€o najviac relevantnej navstevnosti pre svoje stranky z vyhladavacov. V

nasom pripade ide hlavne o ziskanie navstevnosti z vyhladavaca Google.
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Vytvorime webovu stranku, ktora bude vhodnou odpovedou na ¢o naj-
viac vyhladavacich dopytov suvisiacich s propagovanym produktom ale-

bo sluzbou.

Zacnite analyzou

Skér ako webovu stranku vytvorime, musime si ujasnit, pre koho bude
urcena. Zamyslime sa nad tym, kto by mal byt nas idealny navstevnik. S
tymto ndm poméze analyza kltcovych slov. Pomocou Nastroja na navrh
kltCovych slov od Google sa budeme snazit najst vhodné slova, ktoré
maju suvislost s nasSou témou. Zadajte niekolko slov, ktoré by mali pri-
viest navstevnikov na vase stranky. Postupne pridavajte dalSie a dalSie
slova do tohto nastroja a vyberajte si slova a slovné spojenia, ktoré sa

vam zdaju relevantné.

Ak vyCerpame moznosti nastroja na navrh klGcovych slov, mdzete ist
hladat inSpiraciu na stanky, ktoré su tematicky podobné. Pozrite si ich
Strukturu, kategérie, titulky podstranok. Novo ziskané slova znovu viozte
do planovaca a zistite, ¢i je objem vyhladavania dostatocny. Pre slova s

velmi nizkou hladanostou stranku optimalizovat nemusite.

Na zéklade zoznamu kltucovych slov potom vytvorte Struktdru stranky.
Slova pospajajte do skupin, vytvorte kategorie, naplanujte vstupné stran-

Ky.

Perfektne fungujuca stranka
V predchadzajucom kroku sme si ujasnili, pre koho bude stranka urce-
na, aké témy budu nasho navstevnika zaujimat a aky obsah musime pre

neho pripravit. Teraz je potrebné pripravit webovu stranku.
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Zacnite vyberom kvalitného hostingu, ktory je rychly a nema vypadky.
Ceny za kvalitny hosting su v dnesSnej dobe velmi nizke. Ak to myslite
s projektom vazne, free hostingy radSej neskusajte. Vypadky a pomaly

web by vam mohli dost ublizit.

Po hostingu prejdete k vyberu redakéného systému a témy. Moznosti je
vela. Ja odporucam Wordpress. Vysledkom by mala byt rychla stranka,
ktora sa prisposobuje aj mobilnym zariadeniam. Vhodnost stranky pre
mobilné zariadenia je jednym z faktorov, ktory vdam ovplyvni navstevnost

z vyhladavacov.

On Page faktory
Velmi velkd ulohu v SEO hraju faktory, ktoré sa nachadzaju priamo na

stranke. lde o samotny obsah, jeho Struktiru a zrozumitelnost.

Vymenujme si jednotlivé faktory:

* Titulok - zohrava velmi délezitd Ulohu. Hovori navstevnikom a vyhla-
davacom, ¢o sa na stranke nachadza. Vhodne zvoleny titulok je zaklad
Uspechu. Mal by byt dostatoCne popisny, vystizny a mal by obsahovat
kltucové slova, ktoré sme si zvolili pri prvotnej analyze. Urcite by nemal
byt zavadzajuci a popisovat nieco, ¢o sa na stranke nenachadza. Ak by
sa stranka so zavadzajucim a nepravdivym titulkom vo vysledkoch vy-
hladavania umiestnila, fudia by sa mozno dostali na nas web ale hladané
informacie by nenasli. Vratili by sa teda spat na vyhladavanie a tym by

odoslali vyhladavacu signal, Ze nasa stranka nie je vhodnou odpovedou.

+ Kazda podstranka by mala mat unikatny titulok. Dizka titulku cca do
60 znakov. Titulok sa zobrazuje na stranke s vysledkami vyhladavania a

preto by mal uzivatela nie¢im zaujat.
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&= Hyperia

Sme odbornici na IT s dlhorocnymi skusenostami
a profesionalnou praxou v:
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Affiliate Lead Vykonnostny
marketing generation marketing

Privatna affiliate siet
Vlastné Call centrum

Rozosielka Direct SMS a Direct Mailing

Pre viac informacii o moznostiach spoluprace navstivte:

www.hyperia.sk

Spolupracujeme napriklad s:

i)

Pre Va3 lahsi Zivot




* Popis (description) - je tiez faktorom, ktory ovplyviiuje pozicie vo vyhla-
davani. Ale nepriamo. Znamena to, Ze samotnou optimalizaciou popisu
sa pozicia nezlepsi. Ak ale vytvorite putavy popis, tak sa zvysi miera pre-
kliku vo vyhladavani a to ma z dlhodobého hladiska priamy dopad na

zlepSenie pozicie.

* Vytvorte pre kazdu podstranku unikatny popisok, ktory zaujme. Aj ked
pouzitie kli€ovych slov nema priamy dopad na pozicie, pouzitie urcite
nie je na Skodu.

* Nadpisy - nadpisy na stranke su dolezité najma pre ludi. Opticky ¢lenia
text na suvisiace odseky a pomahaju sa navstevnikom na stranke lep-
Sie orientovat. Nadpisy nemaju velky vplyv na vyhladavace v porovnani
s ostatnymi faktormi na stranke, ale podceriovat ich Uplne nemdzeme.
Treba si dat ale pozor na preoptimalizovanie nadpisov. Mali by pbsobit
prirodzene.

Nadpisy maju viacero Urovni. Na najvyssej urovni je nadpis H1, ktory by
mal byt na stranke pouzity iba raz. Nadpis H1 nemusi byt rovnaky ako
titulok.

« Struktdra webu - jednym z faktorov, ktoré ovplyvnia nas pripadny
Uspech alebo neuspech vo vyhladavacoch, je aj samotna Struktira webu.
Ako sme si povedali v Uvode, mala by byt vysledkom prvotnej analyzy.
Pre kazdé slovo alebo skupinu slov by mala byt vytvorena vlastna pod-
stranka. Jednotlivé podstranky by mali byt medzi sebou poprepajané od-
kazmi. Na vzajomné prelinkovanie nam sluzi napriklad menu, odkazy v

texte, omrvinkova navigacia.
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* Technické problémy - ak ma stranka technické problémy a neumoz-
Aiuje dobru indexaciu, dopad na hodnotenie vyhladava¢mi méze byt vel-
mi negativny. Treba si dat pozor najma na obsah a odkazy generované

javascriptom, obsah v iframoch, zakazy indexacie v robot.txt.

Kvalitny obsah

« Zadkladom dlhodobej stratégie by mal byt kvalitny obsah na stranke.
Ale aky je to kvalitny obsah? Je to taky, ktory uspokoji navstevnika, ktory
hlada urcitd informaciu. Znamena to, Ze jednotlivé témy by mali byt spra-
cované dbékladne. Obsah by mal byt unikatny. Texty by mali byt doplnené

0 obrazky a videa.

+ Obsah je dobré aktualizovat a doplfat o témy, ktoré st aktualne.

Off Page faktory

Okrem samotnej stranky beru vyhladavace pri hodnoteni do Uvahy aj
signaly mimo hodnotenej stranky. Ide hlavne o skimanie odkazov, ktoré
na stranku vedu. Na zaklade preskimania tychto odkazov dokaze vyhla-

davaci algoritmus usudit, ¢i je stranka popularna.

Ziskavanie odkazov je preto velmi dblezité. Hovori sa mu aj linkbuilding.
Treba si ale dat pozor, aby sa to neotocilo proti vam. Vyhladava¢ mdze
vasu snahu oznacit ako snahu o manipulaciu a vas web znevyhodnit. Tre-
ba preto postupovat opatrne.

Ako budovat zdravy odkazovy profil

Snazte sa ziskavat odkazy postupne a zo stranok, kde sa pohybuje vasa
cielova skupina. Ak je stranka v slovencine, vacsina odkazov by mala pri-
chadzat zo slovenskych stranok. Ak je stranka o autach, odkazy by mali

prichadzat zo stranok suvisiacich s autami.
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Jednym zo spbsobov ziskavania odkazov je napriklad blogging. Ide o pub-
likovanie vlastného obsahu na cudzich strankach. Vy poskytnete kvalitny
¢lanok vymenou za moznost vlastnej prezentacie na cudzej web stranke.
Na podobnom principe funguju aj takzvané PR clanky/reklamné ¢&lan-
ky. Ide o podobny princip ako v ramci bloggingu, ale v tomto pripade za

umiestnenie ¢lanku vacsinou platite.

Vyhybat by ste sa nemali ani odkazom z diskusii. Tie vam rovnako ako aj
odkazy z komentarov, mozu zabezpecit vysoku priamu navstevnost . Do
diskusii pridavajte iba odkazy, ktoré budu hodnotné pre diskutujucich a

pomoZzu im objasnit, alebo vyriesit urcity problém. Nespamuijte.

Pozor na penalizacie

Ako som uz spomenul, za snahu o manipulaciu poradia vo vysledkoch
vyhladavania vam hrozia penalizacie. Dajte si preto pozor a ziskavajte
odkazy iba z kvalitnych stranok. Nepridavajte svoje odkazy na weby, kto-
ré nemaju ziaden obsah a takmer Ziadnu hodnotu. Ide napriklad o bez-

vyznamné katalogy alebo weby s automaticky generovanym obsahom.

Odkazy z paticiek, skryté odkazy a odkazy z uz penalizovanych webov

vam budu tiez iba na Skodu.

Za obsah pre tento diel dakujeme kolegom z Preklik.sk

) preklik.sk

E-book prinasa Qdognet 34



http://www.dognet.sk/
http://www.preklik.sk/

#13 Affiliate a PPC reklama

Jednym zo sp6sobov ako modZete na svoje stranky priviest navstevnikov,
je aj PPC reklama. Tento spdsob ma svoje vyhody aj nevyhody. Treba
si dobre zvazit, kedy do PPC reklamy investovat a kedy nie. KedZe ide o
platend formu ziskavania navstevnosti, mbze sa stat, Ze sa dostanete do
straty. Na druhej strane mdzete velmi rychlo ziskat kvalitnd navstevnost,

ktora vam pomoze dosahovat zisky takmer okamzite.

https://youtu.be/5Vfq1IhFUKg E

Co je to PPC?
PPC je forma inzercie, kedy platite iba za kliknutia na vasu reklamu. Ne-
platite za zobrazenie rekldam ale az za realnych uzivatelov, ktori sa dosta-

nu na vasu stranku.

E-book prinasa Qdognet 85



http://www.dognet.sk/
https://youtu.be/5Vfq1IhFUKg
https://youtu.be/5Vfq1IhFUKg

Reklamnych systémov, ktoré takuto reklamu ponukaju, je viacero. U nas

medzi najznamejsSie patria hlavne Google AdWords a Facebook Ads.

Vyhodou PPC je hlavne moznost velmi rychlo oslovit velké mnoZzstvo uzi-
vatelov. Pripravit a spustit menSiu kampan dokazete za par minut. Vy-
sledky uvidite takmer okamzite. Nemusite budovat obsah a ¢akat, kym
vasa stranka ziska prirodzenu navstevnost z vyhladavania alebo zo soci-
alnych sieti.

PPC ma ale aj svoje nevyhody. Tou najvacSou je potreba investovat ne-
malé financné prostriedky. Aj v pripade UspesSnej kampane musite ratat
s tym, Ze vyplacanie provizii v partnerskom programe prebieha s niekol-

kotyzdriovym oneskorenim. Treba si preto investicie dobre naplanovat.

Zakladom je kvalitna landing Page

Ludia sa po kliknuti na reklamu dostanu na vasu stranku. Ta by mala
uzivatelom umoznit ¢o najjednoduchsie vykonat poZzadovanu akciu. Rov-
nako by stranka mala byt rychla, prehladna a prispésobena pre mobilné
zariadenia. Je dolezité, aby zakaznik dostal vSetky potrebné informacie,
aby sa vedel rozhodnut v nas prospech. Pouzitelnost by mala byt na pr-

vom mieste.

Spustenie prvej kampane Google Adwords

Zakladom je zaloZenie Uctu v Google AdWords. Cely proces je velmi jed-
noduchy. Konto si vytvorite na stranke adwords.google.com [1], kde si
nastavite krajinu, asové pasmo a menu. Dajte si pozor, aby ste tieto 3

Udaje nastavili spravne, neskér sa uz nebudu dat zmenit.
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Reklamné ucty si mbzu zaloZit iba firmy alebo osoby, ktoré budu tuto
sluzbu pouzivat na komercné Ucely a budu vykazovat DPH. Ak ste suk-
romna osoba, mali by ste vyuzit sprostredkovatela, ktory sa o vykazova-

nie DPH postara. Napriklad agenturu.

Po nastaveni Uctu a fakturacnych udajov si zvolte sp&sob, akym budete
za sluzbu platit. M6Zete sa rozhodnut pre automatické platby alebo ma-
nualne platby. Peniaze mdzete posielat klasicky, bankovym prevodom
alebo cez platobnu kartu. Ja urcite odporucam vyuzit platbu platobnou
kartou. Ta prebieha okamZite a nie je potrebné cakat na spracovanie pre-
vodu. Pri prevodoch sa mdze stat, Ze pri akejkolvek chybe nemusi prist k

spravnemu sparovaniu platby a cely proces sa zbyto¢ne prediZi.

Pri novo zaloZenych Uctoch navySe mozete vyuzit kupony, ktoré vam do-
biju kredit navySe. Adwords kupony su dostupné aj medzi bonusmi [2]

pre publisherov Dognetu.

Spustenie kampane

Ked uz mame vybavené formality, mdZeme pristUpit k priprave samotnej
kampane. Vyberieme si, ¢i chceme kampan vo vyhladavani, v obsahovej
sieti alebo kombinovanu kampan. Zakladom by malo byt spustenie kam-
pane vo vyhladavani, ktori mozete neskér rozsirit o kampan v obsahovej
sieti. Kombinovanej kampani ( Vyhladavacia siet s optimalizovanou Ob-
sahovou sietou )sa radSej vyhnite, pretoze ju nedokazete tak dobre vyla-
dit, ako ked mate 2 samostatné kampane. Da sa sice rychlejSie nastavit,

ale to je jej jediné pozitivum.

Pre kampan vo vyhladavani budete potrebovat najst vhodné skupiny klu-
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Covych slov, ktoré budu spustat vase reklamy. Zamyslite sa, aké informa-
cie hladaju ludia, ktori by sa mali dostat na vasu stranku. Popremyslajte,
aké problémy rieSia a aké produkty hladaju. Zoznam slov, ktory takto
vytvorite, vloZte do nastroja pre navrh klucovych slov priamo v AdWords.
Ten vam ukaze, aka je priemerna mesacna hladanost vami zvolenych
klt€ovych slov a da vam aj navrhy na nové kltcové slova.

Takouto analyzou vam vznikne rozsiahly zoznam slov. Tieto slova nasled-
ne rozdelte do skupin, ktoré spolu Uzko tematicky suUvisia. Vzniknd vam
reklamné skupiny. Pre kazdu reklamnu skupinu vyberte vhodnu pod-
stranku vasho webu a vytvorte pre fiu reklamu. Postupovat méZete aj

obratene. Pre jednotlivé podstranky najdete vhodné kltucové slova.

Testujte

Ku kazdej reklamnej skupine vytvorte aspon 2 reklamy, aby ste mohli
otestovat, ktora funguje lepsSie. Ak je to mozné, snazte sa v reklamach
pouzivat klicové slovo z reklamnej skupiny. Pridajte vyzvu na akciu alebo
vyhodu, ktorou disponujete. Dajte si pozor, aby reklamy neboli zavadza-
juce alebo priliS vSeobecné. Dajte uzivatelom presne vediet, Co ponuka-
te. Nerelevantné reklamy by mohli viest ku kliknutiam, ktoré by pre vas

nemali Ziadnu hodnotu.

Pri reklamach mozete pouzit aj rozne rozsirenia, ktoré mézu zlepsit vy-
kon kampani. Medzi tie najzakladnejSie, ktoré by ste mali urcite pouzit,
patri rozSirenie o odkazy na dalSie podstranky a rozsirenie o popisy. Tie-
to rozSirenia inzerat ,nafuknu” a opticky ho zvacsia. Tym sa zvySi miera

prekliku a to mbZe nasledne viest k poklesu ceny za kliknutie.

Pri ivodnom nastaveni budete, okrem iného, musiet zvolit aj cenu za
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kliknutie, ktoru ste ochotny zaplatit. Vychadzajte pri tom z odhadu, aky je
konverzny pomer danej podstranky a kolko si mdzete dovolit zaplatit za
jedného navstevnika. Ak mate konverzny pomer 3% a priemernu vysku
provizie za konverziu 5€, znamena to, Ze za 100 kliknuti mdzZete zaplatit
maximalne 15€. To je 0,15 € za kliknutie. Cenu méZete nastavit aj nizsie
a potom ju upravovat. Uprava ceny by mala byt predmetom dlhodobého

testovania a vyhodnocovania.

Rozpocet si nastavte podla svojich moznosti. V zaciatkoch sa asi budete
musiet troSku brzdit a viac testovat. Ked kampan vyladite a bude ziskova,
rozpoCet obmedzovat nemusite. Pri ziskovych kampaniach totiz plati, ze

¢im viacej do PPC reklamy investujete, tym viac zarobite.

Vyhodnocovanie a upravy
V predchadzajucej casti sme si ukazali, ako spustit jednoduchd kampan.
Ak mame dobity kredit a reklamy UspeSne prejdu schvalovacim proce-

som, kampan bezi podla planu. Je ¢as na kontrolu a Upravu nastaveni.

Sledujte Statistiky a vSimajte si dolezité ukazovatele. V tabulkach uvidite,
na ktorom mieste v poradi sa zobrazuje vasa reklama, aki ma mieru
prekliku a aké su priemerné ceny za kliknutia. Podla tychto udajov méze-
te pristupit k pravam ponukanej ceny za kliknutie alebo textov reklam.
Menej vykonnu reklamu v reklamnej skupine pozastavte a vytvorte képiu
Uspesnejsej reklamy a prevedte na nej jednu zmenu. Dalej testujte a po-

stup neustale opakujte a reklamy vylepsujte.

E-book prinasa Qdognet 39



http://www.dognet.sk/

Spocitajte si navratnost investicie a potom niektoré kampane méZete za-
stavit a pre iné zase navysit rozpocCet. Nerobte ale zavery priliS skoro a

pockajte si na dostatocnu vzorku.

PPC na facebooku

Na Facebooku mdzZete tiez vyuzivat reklamu, pri ktorej budete platit iba
za kliknutia. Vyhodou je moznost presnejSieho cielenia, ¢o sa tyka veku,
pohlavia a zaujmov. Tato reklama je ale narocnejSia na kreativitu pre-
vedenia. S reklamou na Facebooku sa treba pohrat a ponuknut ludom
nieco, ¢o ich nebude otravovat a zaujme ich. Na rozdiel od vyhladavania
Google, na FB ludia neprisli nakupovat alebo hladat informacie o pro-
duktoch. Prisli tam za svojimi priatelmi. Tomu treba prisp&sobit celd ko-

munikaciu.

Reklamu na FB odporucam prepojit aj s vasSou strankou. Iba tak sa dosta-
nete do Feedu uZzivatelov. Bez prepojenia reklamy so strankou mdézete
vyuzivat iba reklamu na PC v pravom stipci. Ak teda nemate FB Page a

chcete inzerovat, zalozte si ju. Oplati sa to.

Doéraz urcite kladte aj na vyber vhodnych obrazkov, ktoré hraju velmi do-
leZitd rolu v tomto druhu reklamy. Neexistuje univerzalny navod a pre-
to vam neostava nic iné, iba testovat. Spustite viacero reklam a uvidite,
ktora sa uchyti. SkuSajte kontrastné farby, vyrazné CTA a dalSie overené

praktiky.
Na co si davat pozor

1. Pri PPC si treba vZzdy naStudovat podmienky a pravidla pouZivania re-

klamného systému. MbéZe sa totiz velmi lahko stat, Ze podmienky neve-
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domky porusite a budete z programu vyltceny. Problematické su napri-

klad doplnky vyZivy.

2. Svoje podmienky maju aj jednotlivé kampane v affiliate sieti. Va¢sinou
je zakazana inzercia a parazitovanie na brandovych vyrazoch. Nie je to

ale pravidlom.

3. Vo vacsSine PPC systémov nie je mozné pouzivat affil odkazy. Plati to aj

pre reklamu na Facebooku, aj pre reklamu v Google AdWords.

4. Spoloc¢nosti ako Google alebo Facebook maju sidlo mimo Slovenskej
republiky a preto firmy nakupujuce ich reklamu musia byt platcom DPH
alebo registrované pre Ucely DPH. V opac¢nom pripade nemdzu naku-
povat sluzby zo zahranicia. Facebook reklamu mozete vyuzivat aj ako
fyzicka osoba. Do programu Google AdWords sa uz ako fyzicka osoba
tento rok nezaregistrujete. RieSenim je nakup reklamy prostrednictvom

sprostredkovatela - agentury.

[1] http://www.google.com/adwords/

[2] https://www.dognet.sk/bonusy-pre-nasich-publisherov/

Za obsah pre tento diel dakujeme kolegom z Preklik.sk

(v preklik.sk
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#14 Email marketing

Rozumnym a spravne realizovanym email marketingom mozete dosiah-
nut zvySenie navstevnosti webovej stranky, povedomie o znacke a narast
predaja. Pre dosiahnutie pozitivnych vysledkov je vSak dblezité pochopit

zaklady email marketingu.

Email marketing je systematicky a dlhodoby proces, ktory sa zaklada na
zasielani sprav na emailové adresy, ktoré vyjadrili suhlas s prijimanim
emailov od vas. Ziskavanie emailovych adries zahrite do svojej marke-

tingovej stratégie. NajefektivnejSie sposoby, ako ziskat emailové adresy,

si popiSeme v dalSej kapitole.

https://youtu.be/b61Ct46FGOs
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Podme rovno na to. Ako teda mozete ziskavat emaily do svojej databazy?
* Prihlasovaci formular na webe - formular na prihlasenie sa k odberu
newslettra by mal byt stucastou kazdej webovej stranky. Umiestnite ho
tak, aby bol dostatocne viditelny. Je uz na vas, ¢i budete vyZzadovat vyplnit
len email alebo aj meno, priezvisko, Ci iné Udaje. Na formular pri vytvara-

ni dizajnu webu urcite nezabudnite.

* Pop - up okno - alebo aj vyskakovacie okno je sice tiez formou prihla-
sovacieho formularu na webovej stranke, avSak ak ho spravne nacasu-
jete, Sanca, Ze ziskate novl emailovl adresu je v porovnani s klasickym
formularom vysSia. ,Nevyskocte” na svojho navstevnika hned'v prvej se-
kunde, ale pockajte napriklad na preklik na niektoru z podstranok alebo

druhu navstevu webu.

* Banner - v ramci vasho affiliate marketingu mozete v banneri vyzvat aj
na odber newslettra. Zdéraznite v nom vyhody odberu vaSich newslet-

trov.

* Blog - piSete blog? Skvelé! Pod kazdym ¢lankom umiestnite moznost
prihlasenia sa k newslettru. Takto budd mat Citatelia vaSe prispevky vo

svojom inboxe vzdy vcas.
* Registracia na webe, nakup v e-shope - prevadzkujete portal alebo

e-shop? Umiestnite moznost odberu newslettra priamo pri registracii.

Idealna moznost ako ziskat nové emailové adresy.
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* StitaZe, kupény - chodte na to jednoducho a za emailovu adresu po-
nuknite zaradenie do sutaze alebo rovno nejaky darcek v podobne zlavo-

vého kupénu zaslaného na email.

* Vernostny program - odmenu za vernost oceni kazdy a pri registracii

je opat potrebna emailova adresa.

+ Socidlne siete - emailové adresy sa daju zbierat aj prostrednictvom so-
cialnych sieti. Od jednoduchého statusu, ktorym vyzvete svojich fanusi-
kov k odberu newslettra, az po umiestenie moznosti prihlasenia priamo

na vasej Facebook Fun page.

* Content - vytvarate nejaky hodnotny obsah? Katalégy, brozury, pripa-
dové studie? Toto vSetko mbzete poskytnut vymenou za email. Po po-

skytnuti emailu umoznite Citatelovi obsah stiahnut alebo mu ho rovno

odoslete na uvedeny email.

* Pred oficidlnym spustenim webu - nevadi, Ze ste svoju webovu
stranku eSte oficidlne nespustili. M&zete si na fnu umiestnit prihlasenie
k newslettru aj s informaciou o tom, Ze po zadani emailu sa prijimatelia

dozvedia ako prvi, Ze je stranka spustena. A pridajte aj bonus.

sdognel
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* Newsletter - ak sa uz email marketingu venujete, nezabudnite do svo-
jich newslettrov umiestnit tlacidla na zdielanie a preposielanie newslet-
trov. Pripadne motivujte odmenou za preposlanie newslettra. Pokial za-
sielate newslettre cez jedného z email service providerov, v Statistikach
uvidite, ktoré adresy newsletter preposlali a tymto mézete zaslat napri-

klad zlavovy kupon.

* Firemny email - umiestnite si do svojho emailového podpisu link na
prihlasenie k newslettru. Je to efektivnejSie ako automaticky zasielat
newslettre vSetkym ludom, s ktorymi ste boli v akejkolvek obchodnej ko-
munikacii. Toto by sa totiz mohlo povazovat za spam, kedZe sa k odberu
neprihlasili.

* Webinar - organizacia webinarov a ich propagovanie vam prinesu opat
len dalSie emailové adresy ludi, ktorych vas obsah naozaj zaujima. We-
bindr mdzete organizovat prakticky o comkolvek - ¢i uz o tom ako sa

ANy

zdravo stravovat alebo aku p6zicku si zobrat.

+ Osobné stretnutia, workshopy, konferencie - nezabudajte ani na
osobny zber emailovych adries. Ak mate kamennu predajiu, umiestnite

si v nej papierovy formular.

Spbdsobov ako ziskat emailové adresy, ktoré vas newsletter naozaj pri-
jimat chcd, je mnoho. Budte preto kreativny a vyuzite kazdu prilezitost
na ziskanie novych adries, pretoze len kvalitnad databaza vam prinesie
kvalitné vysledky. Na budovani databazy systematicky pracujte, ro¢ne sa
totiz vasa databaza zmensi v prieme o 20 %, teda o odhlasené adresy,

uZ neexistujuce adresy - zmena prace, nepouzivanie adresy a podobne.
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Adresy uZ mate ale ako na to?

* Uistite sa, Ze vasi prijimatelia vedia, naco vam poskytli svoju emailovu
adresu. Neumiestnujte suhlas s prijmom newslettra ako jeden z bodov
vSeobecnych obchodnych podmienok, s ktorymi je potrebné suhlasit.
Dajte fludom Sancu rozhodnut sa. Vysledky vasSich kampani budu o to

lepSie.

+ Segmentujte svojich prijimatelov a zasielajte im cielenejSie mailingy.

Zasielajte relevantny obsah, ktory je pre Citatelov zaujimavy.

+ A/B test - nebojte sa otestovat na malej vzorke adries rézne verzie
newslettrov alebo predmetov a ten vitazny potom zaslite zvySku svojej

databazy.

+ Sledujte vysledky kampani, zistujte, o vasich citatelov zaujima najviac

a na zaklade tychto vysledkov prispdsobujte obsah mailingov.
* Nebojte sa experimentovat. Zasielajte v inom case ako vasa konku-

rencia, nedrzte sa pravidiel, Ze najlepSie vysledky dosiahnete len vtedy,

ked budete zasielat v utorok alebo vo Stvrtok. Vtedy predsa zasielaju
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vsetci. Nebojte sa tiez experimentovat s obsahom newslettrov - pouzi-

vajte GIF obrazky, videa, zaujimavé clanky,...

* Dajte moZnost svojim prijimatelom odhlasit sa. Tak ako sa prijima-
tel dobrovolne prihlasil, ma aj pravo dobrovolne odist. NajefektivnejSim

sposobom je umiestnit link alebo tlacidlo odhlasit sa do paty newslettra.

* Neposielajte cez Outlook ani cez inych emailovych klientov. Tie nie
su na to urcené, dorucitelhost bude nizka a nebudete mat Ziadnu spatnu
vazbu. Na trhu existuje mnoZstvo softvérov a email service providerov
(ESP), vdaka ktorym méZete zasielat hromadné emaily, spravovat zozna-
my prijemcov. Vyhodou je aj to, Ze vam poskytuju spatnu vazbu - Sta-
tistiky o vysledkoch mailingu. Prave Statistiky vam poméZzu identifikovat
nielen uspech vaSich kampani - pocet otvoreni, kliknuti, preposlani,.. ale
aj emailové adresy, ktoré neexistuju alebo si od vas emaily prijimat ne-

Zelaju.
Email marketing je jednym z najefektivnejSich spésobov direct marketin-

gu, preto sa mu aktivne a najma pravidelne venujte. Uvidite, Ze vysledky

sa ¢oskoro dostavia.

Za tento diel dakujeme spoloc¢nosti GraphicMail

GRAPHIC (VNI )74
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#15 Remarketing

Remarketing resp. retargeting pouzivame, ked chceme oslovit uzivatela
a zavolat ho spat na stranku. Urcite sa vam to uz stalo. Pozerali ste si ob-
leCenie alebo knihy a odrazu po odchode z eshopu vidite vSade reklamu
na oblecenie z eshopu, ktory ste navstivili. Na inych strankach, na Face-
booku, vSade. Nahoda? Nie. Presne tato technolégia sa vola remarketing
a funguje pomerne jednoducho. ZaloZena je na baze cookies, podobne
ako affiliate kampane.

https://youtu.be/3yA9PNOWSDg
Predstavte si, ze pridete do obchodu. Hned po prekroceni prahu za vami

predavajuci posle papagaja Cookieho (cookie subor). Ten sleduje, ¢o si

na webe pozerate a zapisuje si to. Akonahle odidete z obchodu, ide za
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vami a na kazdom moznom mieste vam pripomenie, nech sa do obcho-
du vratite. VacSinou to je na miestach, kde sa bezne reklama vyskytuje - v
uliciach, namestiach a podobne (iné webové stranky). Ukazuje reklamné
bannery ,Podte spat do nasho obchodu!” alebo ponuka zlavu z nakupu.
Teda Cookie sa vas snazi ziskat spat. Inzerent v retargetingovej kampani
teda oznacuje navstevnikov pomocou cookie a potom ,,0znackovanym*
ludom ukazuje cielent reklamu. Plati bud za kliky, alebo vacsinou za zo-
brazenia. Na distribuciu rekldam existuje mnoho reklamnych systémov.
V principe nasadite na vasu webovu stranku remarketingovy kéd/tag a
nasledne si reklamna siet oznacuje navstevnikov a zobrazuje im reklamy.
My odporucame a vyuzivame napriklad

perfectaudience.com [1], ktora vie pracovat nielen s klasickymi banner-

mi, ale aj s reklamou na Facebooku a socialnych sietach.

Reklamy na
inych strankach

9

Mavitevnik sa vracia
na stranku inzerenta ’

MNawvstevnik Nawviteva stranky Cdchédza

VyuZitie pre affiliate marketing

Existuju dva pohlady na to, ako to moze publisher vyuzit.
1. Vyhodné su affiliate kampane inzerentov, ktoré maju zapnutd remar-

ketingovl kampan. Pretoze ak poSlete cez affliate link navstevnika, inze-

rent ho oznadi. Ak nenakulpi a odchadza, prenasleduje ho remarketin-
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gova kampan. ZvysSuje sa tak pravdepodobnost, Ze sa vrati a nakoniec
nakupi. Ak tak urobi v lehote platnosti cookies affiliate kampane, ziskate

proviziu.

2. Remarketingovu kampan mozZete zapnut aj na svoj projekt. Ak viete, Ze
mate landing page, ktora dobre konvertuje a chcete navstevnikov ziska-
vat spat, vyuZzite to. Zaplatite za to sice par Eur, ale ziskate navstevnikov,

ktori uskutocnia konverziu.

RTB - real time bidding

Real-time-bidding je pomerne pokrocila a nova technolégia na nakup re-
klamnych bannerov. Ide o aukciu v redlnom case, kedy si inzerent nastavi
maximalnu cenu za impresiu (zobrazenie) bannera a systém sam urcuje,
kde sa zobrazi. Technicky takto funguju RTB siete, ktoré maju na réznych
portaloch plochy a sami automaticky urcuju, aka reklama sa na ploche

zobrazi.Samozrejme ta, ktora zaplati najviac.

A aby som vas poplietol eSte viac, celé to funguje na principe cielenych
reklamnych publik. Teda inzerent si vybera, o akych uzivatelov ma zau-
jem a reklamna siet vie, kde ma v aukcii prihodit viac a kde menej. Po-
chopit RTB nie je jednoduché, no v kone¢nom désledku sa pouZziva velmi
lahko. KaZzdopadne, ako zacinajucemu publisherovi vdam to staci ovladat
okrajovo a ak by ste chceli nakupovat alebo predavat média cez RTB, tak

zaklad pochopite a zvy3ok sa naucite ,za jazdy”.
Ako redlny priklad si zoberme situaciu, Ze idete v aute po dialnici (pre-

hliadate webové stranky). Akonahle idete okolo billboardu, zaznamena

sivas a zisti, kto ste (na zaklade toho, aké stranky ste predtym navstivili).
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Ihned sa pozrie, aki inzerenti by sa pre vas hodili a vyberie toho, kto v
aukcii za umiestnenie zaplati najviac. To, kto ste, kolko mate priblizne ro-
kov a vaSe zaujmy je uloZzené v suboroch cookies, ktoré mate v prehliada-
Ci. Tie sa ukladaju na roéznych strankach za Ucelom popisania spravania
a lepSieho cielenia reklamy. Nezhromazduju osobné Udaje, len popisuju

vas, ako navstevnika.

VyuZitie pre affiliate marketing

V RTB sietach mdzete reklamu nakupovat alebo predavat. Tak isto ako
pri retargetingu, niekedy sa oplati nakupovat traffic a posielat ho na cie-
lené konverzné landing pages. Ak mate naopak nevyuZzity priestor a tisice
impresii denne, viete reklamu cez RTB predavat. Cena za tisic impresii sa

pohybuje niekde na Urovni 20-50 centov.

Priklad na modelovom projekte

Predpokladame, Ze vytvorime na projekte Specifické landing pages, ktoré
budd napriklad pre lead generation kampane na chudnutie. Teda bude-
me ,znackovat” [udi, ktorych to zaujalo a ziskavat ich spat. Tak isto pred-
pokladame, Ze landing pages budeme propagovat aj aktivne cez RTB. O
svoje poznatky sa s vami urcite podelime! Preto sledujte nasu akadémiu

na socialnych sietach.

[1] http://www.perfectaudience.com/
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#16 Google Analytics a analytika webu

Webova analytika je zakladnym kamerniom kazdej online marketingove;j
stratégie. Bez moznosti merat a vyhodnocovat by mnoho aktivit Uplne

stratilo zmysel.

 (ga¥
v CED

https://youtu.be/UVo5XTF8TGo E

Webova analytika nie je Uplne najsexy téma pre masy. Ani affiliate ma-
nageri nemaju velmi radi grafy a siahodlhé ¢isla, vyhodnocovania a na-
stavovania. V kazdom pripade je to prave webova analytika, ktora kon-

troluje efektivnost nastavenych kampani a online aktivit. Aj napriek tomu

je na Slovensku velmi vela webov bez (Co i len zakladnych) nastaveni v
Google Analytics a majitelia webov ¢i webmasteri castokrat nemaju hlb-

Siu znalost potrebnu pre spravnu interpretaciu zobrazenych dat.
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V tejto Casti kurzu si preto ukazeme, ako zacat pracovat s webovou ana-
lytikou a na ¢o sa zamerat.

Na zaciatok si povieme, ako nainStalovat Google Analytics na vas web.
Po otvoreni Google Analytics je potrebné kliknut na zalozku ,Spravca” a

Y

potom na ,Vytvorit novy Ucet”.

r‘ GDOSIE Analytics Domovska stranka Prehlady Prispdsobenie

Spravca ‘1J
)

Administracia

www.visibility.sk

UCET VLASTHNICTVO
www.visibility.sk hd - creativity by VISIBILITY
‘ Hradat
m E Nastavenia vlastnictva
Analytics test 48828324
Biobran 56593602 A2+ Sprava pouZivatelov
Generator nahodnych slov 49607201
hitp: {/net-uver sk/ 33765680 .J5 Informacie o sledovani
hitp:/fuver-info_sk/ 41818993
PREPOJENIE SLUZIEB
pneumatiky-pneupex sk 21928926
Unicef 35117614 & Prepojenie s ictom AdWords
www adma sk 30025185
EH Prepojenie s ictom AdSense
wnw visihility sk A25297
[
Vytvorit novy Géet I 2. VyuZivasa 9z 100 B Vaetky sluzby
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V dalSom kroku vyplnime v3etky potrebné Gdaje a klikneme na Ziskat ID
sledovania a potvrdite, Ze suhlasite s podmienkami pouzivania Google
Analytics.

Novy ucet

Co chcete sledovat?

Weboveé stranky Mobilna aplikacia

IMetéda sledovania

Toto vlastnictvo funguje prostrednictvom platformy Universal Analytics. Kliknite na polozku Ziskat' identifikator sledovania a
implementaciou GtrZka kddu sledovania Universal Analytics dokoncite nastavenie.

Nastavenie uctu

Nézov (étu povinné
LIEty su najvySSou Uroviou usporiadania a obsahuju jeden alebo viacero identifik atorov (1D) sledovania.

Maj Affiliate

Mastavenie vlastnictva

Nazov webovych stranck _povinné

www.mojaffiliate. sk

Webova adresa webovej stranky povinné

I http:ll  ~  www mojaffiliate sk I

Kategdria priemyslu_~

Obchodné a priemyselné trhy  «

rehfadov

Slovensko - (GMT+01:00) Stredoeurdpsky cas — Praha
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V tretom kroku musite umiestnit kéd sledovania na vase stranky. Skopi-
rujte si ho a vlozte ho na vSetky vaSe podstranky, ktoré chcete sledovat.

Kéd by mal byt umiestneny pred znackou </head>.

Toto je vas kod sledovania. Skopirujte a prilepte ho do kodu kaidej stranky, ktori chcete sledovat’.
<script=
(function(i.s.0.g.r.a.m}i[ GoogleAnalytics Object’]=r:i[r]=i[r]lfunction(}{
(ilr].g=i[r].gll[]). push(arguments )}.i[r].I=1"new Date().a=s.createElement(o)
m=s.getElementsByTagName(o)[0]:a.async="1;a.src=g;m.parentNode. insertBefore(a.m)

i

}iwindow, document,'script’, //wwwv.google-analytics. com/analytics js' 'ga’);

ga('create’, 'UA-62305066-1", "auto’);
ga('send’, ‘pageview')

<[script>

Ak pouzivate WordPress, tak sa prihlaste do administracie a kliknite na
.Vzhlad“, potom ,Editor” a nalavo vyberte ,Z3ahlavie stranky” (header.
php). Kéd vlozte pre </head> znacku a kliknite na ,Aktualizovat subor”.

Multimédia Upravte temy
Odkazy Dante: Zahlavie stranky (header.php) Vyberte tému ktord chcete upravit: Dante v
Stranky (ens,e)}; - Sablény
' .
Komentére (@8 1) (window, document ,window . XMLHt tpRequest) ; Sabléna 404
</script> (404 pip)
FooGallery <!-- Hotjar Tracking Code for wiw.visibility.sk --> ity
IR {orchive,php)
F Portfolio (function(f,b){ b
var ¢ Sabléna kategérie
Galleries F.hj=f.hj||function(){(f.hj.q=F.hj.q| |[]).push(arguments)}; (category.php)
f._hjSettings={hjid:1113@, hjsv:3}; .
Team c=b.createElement (“script”);c.async=1; Komentare

c.sre="//static.hotjar.com/c/hotjar-11130.js2sv=3"; (i)
b.getElementsByTaghame("head”)[8].appendChild(c);

}) (window, document) ;

<

P Clients
Péta stranky

¥ Testimonials (footer.php)

Funkcie tém
{functions.php)

¢ Jobs

r _class($page_closs.' '.$is responsive.’ '.§extra page class); 25 ontouchstart=""
Google Tag Manager -->
<noscripts<iframe

FAQs functions_php

c="//vww.googletagmanager.com/ns.htm12id=6TM-PI3PIU"

Theme Options height="8" width="8" style="display:none;visibility:hidden"></iframe></noscript> 31 [ Zahiavie seranky
<seripts (Function(u,d,s,1,1){wl1]=w[1]] | [13w[1].push({ gtm.start": 22| (neader.pnp)
new Date().getTime(),event: gtm.Js'});var f=d.getElementsByTaghame (s)[@],

Vzhlad 1.j=d.createElement(s),dl=1t="datalayer "2 '81="+1: ' *;j.async=true; j.src= class-tgm-plugin-

'/ fuww. googletagmanager . com/gtm. js?id="+i+dl;f.parentNode. insertBefore(],¥); activation.php
}) (window, document, *script’, 'datalayer', 'GTM-PI3PIW");</scripts plugin-includes.php
<!-- End Google Tag Manager -->
sf-blog.php

<div id="fb-root"></div>
<script>(function(d, s, id) {

var s, fis = d.getElementsByTaghame(s)[0];

SF (A et RuTALiAYY et

sf-calour-scheme. phg

sf-comments.php

sf-custom-styles.php

LI | ——— v || \hradas

sdognel
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z Google Analytics

Hladat prehfady a viac
1] Ené
i [nformacné panely

=1 Skratky

’ Spravodajské udalosti

| O V redlnom Ease

Prehfad

Lokality

Zdroje navitevnosti
Obsah

Udalosti

Konverzie

Domovska stranka Prehfady Prispdsobenie Spravca

‘ Prehlad

V tejto chvili

1

aktivni pouzivatelia na stranke

M STOLNY POCITAC

Najcastejsie sprostredkovania

Zdroj Aktivni pouzivatelia 4

Pre toto zobrazenie neexistuji Ziadne ddaje

Ak tu vidite ¢islo vacSie ako nula, tak ste Uspedne nainStalovali Google

Analytics. Ak tam vidite nulu, tak nieo nie je v poriadku a skuste cely

proces skontrolovat. V pripade dalSich komplikacii si skuste prejst navo-

dy priamo z Googlu [1].

Teraz sa pozrieme na to, ako si nastavit zakladny ciel vasho affiliate webu

- vyplnenie formulara.

Meranie vyplnenych formularov

Miera vyplnenia réznych formuldrov patri medzi najcastejSie sledované

metriky pri online marketingovych kampaniach.
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NajjednoduchSou metédou je, ak si nastavite ciele v Google Analytics. Vy-
hoda tejto metddy spociva v tom, Ze nie je potrebny zasah spravcu webu
a zvladnete to aj sami. Ciele si vytvorite v Casti ,Spravca” a potom kliknite

na,Ciele” a ,+ Novy ciel”.

z GOOS[@ Analytics Domovska stranka Prehlady Prispdsobenie Sprivca

Administracia » Ciele zobrazenia

www_visibility.sk / visibility sk/events / All Web Site Data

ZOBRAZENIE
. Importovat’ z galérie
“ All Web Site Data A

Cief +

V nastaveni ciela vyberte moznost ,Vlastné”, v dalSom kroku ho pomenu-

jeme a ako typ zvolime ,Ciel” (napr. podakovanie.html)

o Popis ciela

Nazov

|Wp|nenie formulara

Identifikator ciefového priestoru

Identifikator ciefa 2 | nastavenie ciefa1

Typ

® Ciel napr. podakovanie.himl

TNZRa (e Napr, o minut a viac
' Pocet stranok alebo obrazoviek na relaciu napr. 3 stranky
' Udalost napr. prehratie videa

D ETE G Zrusit

o Podrobnosti ciefa
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Pri nastavovani ciela musite ako cielovu adresu nastavit URL podstranky,
na ktoru sa uzivatel dostane po uspeSnom vyplneni formulara (napr. /
dakujeme.html).

Q Popis ciela  Upravit

Nazov: Vyplnenie formuldra
Typ ciela: Ciel

o Podrobnosti ciela

Ciefl

Rovnasa ~ | fdakuleme DhD 0 Rozl|su1u sa malé a velké pismena

" il K htmi i adresy

i
W exampfe comfdaku;eme htmi

Ak sa vas formular sklada z viacerych krokov, mbzete nastavit aj tzv.
zUzenie ciela, v ktorom definujete jednotlivé kroky, ktoré predchadza-
ju Uspesnému vyplneniu formulara. Takéto nastavenie vam umoziiuje
sledovat, v ktorom kroku najviac uzivatelov opusta sledovany formular
a moOzete sa zamerat na zvySenie efektivnosti prave toho daného kroku.
Napriklad v pripade formulara, ktory sa sklada z 3 krokov a podakovania,

by vaSe nastavenie mohlo vyzerat nasledovne:

ZiZenie VOLITELNE

|

u pouite ndzov cbrazovky aplikdcie alebn adresu URL webovej stranky. Pre aplikdciu pDqute napr[klad nézov

Maoja obrazovka a pre webov( stranku adresu htmi i adresy www.
Krok Nazov Obrazovka/stranka Povinné?
| Krok 1 Merok-1 Nie
@ Krok2 fkrok-2
€ |Krok3 Ikrok-3

+ Pridat dals[ krok

E-book prinasa ’.jdognet 109



http://www.dognet.sk/

Pocet vyplnenych formularov si potom mézete overit v Casti ,Prehlad”,

dalej"Konverzie” a , Ciele”.

F Konverzie |

 Ciele

I Prehfad I

Webové adresy ci ..
Opacna cesta k ci_..
Vizualizacia zuZenia

Tok k cielu

Meranie kliknuti

Dokonéenia cielov

89

Mavrh temy (Dokonéenia ciela

)
2
AA

Okrem merania poctu vyplnenych formularov mézete merat aj to, kolko

[udi kliklo na nejaky element na vaSej stranke. M6Ze to byt napriklad tla-

¢idlo alebo odkaz, cez ktoré si mozu stiahnut PDF stbor alebo to moézu

byt polozky vo formulari, ak chcete zistit, pre¢o ho nevyplfiaju.

Toto sa realizuje prostrednictvom sledovania udalosti. Tieto udalosti

sa pomocou Java Script-ového kédu zaznamenaju v Google Analytics. V

tomto pripade je nutny zasah do zdrojového kodu stranky. Kéd sa zapi-

suje v takomto formate:

ga(‘send’, ‘event, 'Kategoria’, ‘Akcia’, ‘Oznacenie’, hodnota)

Oznacenie a hodnota suU nepovinné.
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Ak chcete sledovat, kolko fudi kliklo na odkaz s ebookom, tak v zdrojo-

vom kdéde musite oznacit odkaz na ebook takto:

<a href="http://www.mojaffiliate.sk/ebook.pdf’ onlick="ga(‘'send’, ‘event,

‘Ebook’, ‘Stiahnutie’)">Stiahni ebook</a>

Pocet kliknuti si potom mdzete skontrolovat v Google Analytics v Casti

.Prehlad” a potom ,Udalosti".

‘E Spravanie ‘ 29.3

Prehlad

Sucet udalosti

87 022
M\\_

Tok spravania

¢ Obsah webu
» Rychlost webu

» Vyhladavanie na webe

+ Udalosti Najcastejsie udalosti
Kategoria udalosti
Prehfad
Akrcia udalosti

Majcastejsie udalosti

Stranky Menovka udalosti

Priebeh udalosti
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Prepojenie Google Analytics a AdWords

V poslednom kroku sa zameriame na to, ako prepojit Google Analytics s
AdWords. Ziskate tak v Analytics prehlad o tom, ako sa dari aj vasim pla-
tenym kampaniam. V Casti ,Spravca” klikneme na ,Prepojenie s uctom

AdWords" a potom na ,+ Nova skupina prepojeni“.

Z ponuky si vyberieme Ucet, ktory chceme prepojit a klikneme na ,Po-

kracovat”.

Konfiguracia skupiny prepojenia sluZby AdWords

Prepojenie Gétov umozfiuje autorizovanym pouZivatelom sluZieb Analytics a AdWords pristupovat k tdajom z oboch sluZieb. Viac informécii
o Vyber prepojenych uétov AdWords

- = Visibility

= Mate vybratych 1 z 13 Uuctov AdWords

Zrusit

o Konfiguracia prepojenia

Zrusit'
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Na dalSej obrazovke si zvolime nazov prepojenia, vyberieme zobrazenie
v Google Analytics, ktoré chceme prepojit (ak ich mame v ramci jedného

vlastnictva viac) a klikneme na ,Prepojit ucty".

Konfiguracia skupiny prepojenia sluzby AdWords

Prepojenie ctov umozZuje autorizovanym pouZivatelom sluZieb Analytics a AdWords pristupovat k Gdajom z oboch sluZieb. Viac informacii
o Vyber prepojenych uctov AdWords — uUpravit

o Konfiguracia prepojenia

Nézov skupiny odkazov -

| Mojaffiliate. sk

Prepojené zobrazenia

1 vybraté zobrazenie

Vytvorenie tohto prepojenia aktivuje automatické
oznatovanie pre vietky prepojené ucty AdWords

Automatické oznatovanie umoZiuje sluzbe Analytics automaticky priradovat ddaje zo sluZby
AdWords ku kliknutiam zakaznikov

Rozsirene nastavenia

=] -~
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Analyzujte vSetko dbleZité

V online marketingu aj mimo neho sa Casto stretavame s tym, Ze ludia
si zjednodusuju fungovanie veci bez ohladu na informacie, ktoré vidia
priamo pred sebou. Mame k dispozicii obrovské mnozstvo dat, ale pri
ich analyze nejdeme do hibky a z velkej ¢asti sa rozhodujeme aj tak len
na zaklade nasej intuicie alebo odporucani inych. Vasa affiliate kampan
bude Uspesna len vtedy, ak budete merat vSetko, o je dblezité a svoje

rozhodnutia budete robit na zaklade skutocnych dat.

[1] https://support.google.com/

Za tuto Cast dakujeme agenture Visibility
Illl‘ internet marketing agency
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#17 Pravna stranka pouZitia obrazkov

Fotobanky

Kazda stranka, ktoru budete tvorit, potrebuje multimedialny obsah (fot-
ky, videa...). Hned v Givode je potrebné si vyjasnit, Ze ak date hladat obra-
zok v Google a potom si ho umiestnite na svoju stranku, je to protiprav-

ne! Hrozia za to dost velké pokuty.

Ako to teda je

Kazdy obrazok, ktory najdete na internete, ma svojho autora. Je to jeho
duSevné vlastnictvo, ktoré nemdzete len tak ,ukradnut”. Autor musi dat
povolenie na pouzivanie jeho fotky alebo obrazku. Spoliehat sa na to,
Ze ,na to nikto nepride” nie je na mieste - dnes existuju automatické na-
stroje na hladanie obrazkov a ak systém pride na to, Ze mate obrazok,
ktory nebol zakipeny, moZzete mat z toho problém. Ide o vietky formaty
obrazkov. Aj malé, aj velké, aj Skaredé, aj pekné. Ako sa tomu vyvarovat?

Nie je to az také zlozité, ako by sa mohlo zdat.

Venujte fotkdm pozornost

Pri vaSom projekte je dblezité, aby mal atraktivny obsah a to nielen tex-
tovo. Obréazky vhodne doplfaju informécie a pésobia profesionélne. Ak
publikujete navody, rady, alebo tipy bez nazornych obrazkov, bude to
vyzerat nelplne. Rovnako, ak mate vela textu bez obrazkov, [udi to zacne

nudit a v texte sa stratia.
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Cesty k ziskaniu fotografie na web

Urobte si vlastné fotky

NajlacnejSia cesta k autorsky Uplne Cistym fotkam je zobrat si fotak alebo
mobil a nafotit si, o potrebujete. Dnes ma uz kazdy mobil dostatocne
kvalitny fotoaparat, Cize to nie je také komplikované. PiSete napriklad o
zdravom stravovani? Vyberte sa do nejakého obchodu a nafotte si zele-
ninu. Pripadne vybehnite do prirody. Potrebujete fotky z mesta? Chodte
do mesta a fotte. M6Zete aj ludi, len pozor na tvare. llustracné fotky na-

fotené vo vlastnej rézii mézete pouzit ako len chcete.

Free fotobanky

Samozrejme, existuju aj fotobanky, kde si mézete stiahnut fotky zadar-
mo. Je ich hned niekolko. Pozrite si vSak aktualne pravidla fotobanky.
Niekedy je potrebné pri pouziti fotky odkazat na zdroj, teda fotobanku.

Presné pravidla nie je moZné Uplne vymedzit, pretoZe tie sa v ¢ase menia.
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* http://www.freeimages.com/ [1]

* http://freerangestock.com/ [2]
* http://pixabay.com/ [3]

* https://www.pexels.com/ [4]

* http://www.freepik.com/ [5]

* https://picjumbo.com/ [6]

+ ...a mnoho dalSich

Stock fotobanky

NajistejSou a najrychlejSou cestou k fotkam pre vaSe internetové pro-
jekty su platené, tzv. stock fotobanky. Na nich najdete doslova miliény
fotografii za niekolko €. Vacsina fotobank ponuka dve moznosti platby za
fotky. Prva moZznost je, Ze sa prihlasite ako na ,pausal” a denne mézete
stiahnut urcity pocet fotiek. Druha moznost je kreditny systém. Tam si
dobijete kredit a kredity pouzivate na nakup fotiek. Kreditna cena fotiek
je vSak rozna a zalezi aj od velkosti (rozliSenia), ktoré potrebujete. Prekli-
kajte napriklad 123RF fotobanku a uvidite, ako to funguje.

* https://sk.dollarphotoclub.com/ [7]
* http://www.123rf.com/ [8]

* http://www.shutterstock.com/ [9]
* http://www.istockphoto.com/ [10]
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Nakoniec, myslite na to, Ze sa oplati do fotiek investovat svoj ¢as a pri-
padne ,par pefazi“. Robia velmi dobry dojem na stranke.
[1] http://www.freeimages.com/

[2] https://freerangestock.com/

[3] https://pixabay.com/

[4] https://www.pexels.com/

[5] http://www.freepik.com/

[6] https://picjumbo.com/

[7] https://sk.dollarphotoclub.com/

[8] http://www.123rf.com/

[9] http://www.shutterstock.com/

[10] http://www.istockphoto.com/
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#18 Videa a prezentacie z Noci Affiliate Marketingu

Peter Chodelka a Vladimir Rejholec patria medzi naSich najlepSich pub-
lisherov. Zarobia si aj niekolko tisic eur mesacne a nehanbia sa o tom
narovinu rozpravat. Nie, nehovorime o chvalenkarstve, ale o nieCcom vy-
nimocnom, o len tak niekto neurobi. Delia sa o svoje skusenosti a chcu

pomoct aj ostatnym!

Dbékazom toho bola aj Noc affiliate marketingu, ktora sa konala v Con-
nect coworkingu [1] v Bratislave. Chalani vystapili s prezentaciami, v
ktorych ni¢ neskryvali a stretli sa tak s pozitivhou odozvou. Peto Cho-
delka presiel od svojich zaciatkov az po konkrétne Studie, ktoré pomdzu
mnohym publisherom napriklad aj v tom, ako postavit kvalitny web. V
prezentacii Vlada Rejholca nechybali ani konkrétne postupy a Cisla. Pra-
ve on je prikladom toho, ze ak sa ¢lovek nevzda (aj napriek niekolkym

banom a v obdobi najvacsej krizy narodeného dietata), nakoniec vyhra.

NemoZeme sa preto Cudovat, Ze pocas kazdej prestavky, ale aj afterparty
boli obaja zahrnuti otazkami. My zas Ziadostami, aby sme ich prezenta-
cie uverejnili. Sfuby sa slubuju... a Dognet ich aj pIni :) Tuto kapitolu sme
sa preto rozhodli venovat prezentaciam, a teda priamo skdsenostiam

uspesnych publisherov.
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Vote at ::’:ﬂ:::"‘; viaci , kolko casu nad tym

slido.com
#affiliate

Video z prednasky [3] Vlada. Prezentaciu si mbZete kuknut na SlideSha-
re [4].

g

Ir

Video z prednasky [5] Peta. Prezentaciu najdete aj na SlideShare.[6]
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http://www.slideshare.net/vladorejholec/od-mfa-az-po-affiliate-alebo-ako-zarobit-na-organickej-navstevnosti-48701124
http://www.slideshare.net/vladorejholec/od-mfa-az-po-affiliate-alebo-ako-zarobit-na-organickej-navstevnosti-48701124
https://youtu.be/OhhyR5xbDQA
https://youtu.be/OhhyR5xbDQA
http://www.slideshare.net/PeterChodelka/prezentcia-o-affiliate-marketingu-case-study

PS: Ak by ste Peta alebo Vlada chceli za svojho mentora,

staci nam napisat [2].

Noc affiliate marketingu Il [7] - Tvorba affiliate webu a panelova diskusia

[1] https://youtu.be/GIX3Ynm_jtw

[2] http://connect-network.com/sk/domov/
[3] https://youtu.be/OhhyR5xbDQA

[4] https://www.dognet.sk/publisher/
ziskajte-svojho-affiliate-mentora/

[5] http://www.slideshare.net/vladorejholec/
od-mfa-az-po-affiliate-alebo-ako-zarobit-na-organickej-navstevnos-
ti-48701124

[6] http://www.slideshare.net/PeterChodelka/
prezentcia-o-affiliate-marketingu-case-study
[7] https://youtu.be/bgCgU0xqlOQ
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#19 Kupony a ich vyuzitie

DnesSné nakupovanie sa toci vacSinou okolo zliav, kupénov a bonusov.

Nakupujuci hlada cesticky, ako uSetrit o najviac. Preto si dnes povieme

nieco o kupdénoch a ich vyuZziti v affiliate marketingu.

https://youtu.be/Gop7yg9H9Xs

Kampanové kupony
Aju nas, vsieti DOGNET, sa snazime mat pri maximalnom pocte kampani

kupon, ktory sa da vyuzit.

Ako sa to da?
* Dodato¢na motivacia - ukazte nakupujuicemu, ze mu ponukate bene-

fit - kupon, s ktorym méze usetrit.
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+ Ukazte, kolko uSetri - ak prezentujete priamo produkt, zobrazte zlavu,

ktoru ziska s kuponom.

* Kupénovy web - urobte si Specialny projekt s kuponmi. Lahko sa pren
ziskavaju navstevnici a robi SEO (napriklad ziskavanie organického traf-
ficu ,<nazov eshopu> kupén”). Osobitnou ¢astou moéze byt email mar-
keting. Velmi lahko sa vam bude budovat projekt, kde budete ziskavat
Lkupoénovl” mailingovu databazu. Ludia dobre reaguju na zlavy. Staciich
ziskat do databazy a posielat relevantné a overené zlavy a kupoény. Sa-

mozrejme, hlavne akcie z eshopov, ktoré maju affiliate program.

* Kupdn do €lanku - ak pouzivate intextové odkazy, staci k odkazu pridat
info s kupbnom. Pripadne vsunut medzi odstavce ,reklamnu vetu”. Na-
priklad ,Mame pre vas kupén 5% (JHMH57) na najnovsie trendové plav-
ky!” a za to call to action ,CHCEM ZLAVU" spolu s affiliate linkom.

* Bonusovy program - ak nema eshop pri kampani kupén, stale sa da
najst nahrada. Ako motivator sa moze pouzit bonusovy program eshopu,

»Zlavova sekcia” alebo trvaly benefit (poStovné od 50€ zadarmo a pod.)

Technické fungovanie

Dolezité je vediet jedno - aj ked ¢lovek pouzije kupon, musi sa prekliknut
cez vas affiliate link. Teda ak date ¢loveku kupdn, aj tak ho musite cez
preklik dostat na stranku inezerenta. Samotné pouzitie kupénu, zial, ne-
staci. Kupon je len ako doplnok pre navstevnika, dodatocny motivator.
Pre technicky zaznam provizie (konverzie) z affiliate kampane je preklik

nutny.
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Zaver

Affiliate marketing a vlastne cely online marketing je zaujimava oblast.
Meni sa kazdym dnom. Obsahom knihy sme sa vam snazili vysvetlit vSet-
ky zakonitosti fungovania a naucit vas, ako si pripravit vlastny affiliate
web. Verim, Ze sa nam to podarilo :)

Teraz uz staci,len” zacat. Verte mi, Ze ak zacnete, urobili ste viac, ako 99%
ostatnych, ktori budud na nieco alebo niekoho Cakat. Proste zac¢nite! D4 sa
to hned, zadarmo, len tomu treba dat ¢as.

66 Ludom sa nechce budovat vlastnt firmu 3 roky,

ale chce sa im chodit 40 rokov do prace.
Sme vam k dispozicii na dognet.sk. TeSime sa na vas.

Hlavny autor knihy Stefan Polgari

Autor knizky sa venuje online marketingu uz
viac ako 10 rokov. Na rozdiel od ostatnych
online marketingovych firiem a expertoyv,

nikdy svoje projekty nesmeroval klasickou,

agenturnou cestou. Pracoval stale na in-
ternych, ne-klientskych projektoch, ktoré si
vyzadovali extrémne zameranie na vykon a

minimalizovanie nakladov. Stoji za affiliate

sietou Dognet.sk a viacerymi online projekt-

mi, ktoré si mdZete prelistovat napriklad na

Stefan Polgari

jeho LinkedIn profile.

Tvorba obsahu v roku 2015
Elektronické vydanie v roku 2016
ISBN: 978-80-972268-1-7
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Mate uzZ s affiliate marketingom
skusenosti? Ziskajte diplom!

Stadi sa zucastnit na test.superaffiliate.sk
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https://www.facebook.com/superaffiliatesk
https://twitter.com/SuperAffilSK
https://plus.google.com/u/0/101946333848012042721/about
https://www.youtube.com/channel/UCgk8zCG7HYFGoC-TWiJ0XKg/

