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Cannes Lions Festival of
S Creativity ha mutado
durante los anos. Para la
S mayoria de las agencias
creativas alrededor del
mundo es un anhelo
conseguir uno de estos
reconocimientos a la
creatividad en la industria a

nivel global.

Sin embargo, hoy por hoy el

E M AS D E LO S foco del festival esta en

convertir una premiacion en

R E M |OS' Z,QUE una experiencia llena de

valor tanto para agencias

DREMOS VER como para clientes.
ESTE ANO?

Quienes asistan al festival,

tendran la oportunidad de

RECOGER IDEAS Y presenciar varias actividades

DEJARSE |NSP|RAR, con e.l fin de.enrlquecer su
trabajo y estimular la

ESE ES EL creatividad, con propuestas

PROPOSITO PARA innovadorasy con

ESTE 2017. testimonios que inspiran.

Cannes Lions es el estandar
de la excelencia creativa y es
la mejor manera de
aprender y estar inspirado
por las mejores ideas en las
comunicacion de las marcas

a nivel global.
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Faltan pocos dias para que empiece el Festival de Publicidad de Cannes,
por lejos el mas importante del mundo en nuestra profesion. Y como
todos los afos, muchos ya estdn haciendo sus predicciones: Que se va a
premiar a la innovacion, que siempre ganan las mismas marcas de todos
los anos, que este es el afo de ... ( escriba el nombre de la tendencia
tecnolégica del momento), que son muchas categorias, que son muy

pocas, etc.

Pero mas alla de los tipicos analisis de blogs de super colegas expertos en
concursos, quisimos destacar algunas piezas que pueden ser ganadoras
de algun ledn, pero no por su avanzada tecnologia, ni por los millones
invertidos, sino porque creemos que apuntan a lo que tratamos de hacer

diariamente en este rubro; Conectarnos con la gente.

Sensibilizarnos con los temas que nuestros consumidores viven
diariamente y con el nuevo paradigma de una sociedad mundial que se
desetiqueta de antiguos rétulos y que plantea los mismos temas de
siempre pero con una estrategia moderna, creativa pero sobretodo

consciente de donde estamos hoy.
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-~ “NARCOS
SPANISH
LESSONS”

“SUPER
HUMANS”

Y luego tenemos "Narcos Spanish Lessons" ' Canal 4 en Estados Unidos, con su
de Netflix. El mundo se acostumbré a comercial "Superhumans’para los
aprender frases inglesas de las peliculas Juegos Paralimpicos de Rio.

r americanas, pero esta vez todos
aprendieron un poco mas de espariol. Una
gran apuesta para Medios Sociales.

Haz Click para ver este caso '-laz Click para ver este caso

“FEARLESS
GIRL"

Es la mas opcionada para llevarse todos los premios
este ano. La apuesta de MeCann Nueva York con la
estatua de la nifla enfrentando al emblematico toro
de Wall Street, dejé al mundo hablando aiin mas en el
dia Internacional de la Mujer.

| Haz Click para ver este caso

“58
ALMAS
_CICLISTAS”

Por ultimo, tenemos una sélida apuesta
de MRM//McCann Espafia que busca
generar conciencia en la poblacion.
Una emotiva acciéon que nos muestra la
historia de 58 ciclistas que perdieron la
vida en accidentes de transito.

“MEET
GRAHAM”

Es el siguiente en lista. Una imagen y
una idea tan poderosas: ver cual es la
apariencia perfecta para sobrevivir a los
accidentes automovilisticos.

|Haz Click para ver este caso



https://youtu.be/NxmrTJorG5Y
https://vimeo.com/210451949
https://youtu.be/0r9u7Rn-nm0
https://www.youtube.com/watch?v=AbljyzJdwus
https://youtu.be/IocLkk3aYlk
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