Social e-commerce para deportistas

’F, ]

¥

o'y

Guillermo Marcet Senor
+34 697 289 216
gmarcet@athlepic.com
www.athlepic.com

Premio Ogilvy 2018
MEJOR
STARTUP
SECTOR TIC




O

Athlepic

Somos la revolucion del e-commerce deportivo.

Athlepic es una app movil con la que los
usuarios podran comprar e informarse
sobre todos los productos deportivos

gue ven en las redes sociales.



@ Athlepic

Cuando el usuario ve un producto en las rrrss y le
gusta, no hay manera de obtener mas informacion
sobre él. Ni siquiera pueden comprarlo de una

El pr0b|ema forma directa. Tiene que preguntar al que ha
subido la foto, salir de la red social, abrir otras
apps, usar google para buscar, leer la ficha técnica,
opiniones, comparar precios...
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@ Athlepic

Solucion

Con Athlepic, haces click sobre el producto en la
misma foto en que lo ves y accedes a toda la
informacion: Marca, modelo, precio, ficha
técnica, opiniones de usuarios, comparador de
precios, e incluso compra. De forma inmediata.
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ADIDAS
Zapatillas Adistar Boost

120,95€
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@ Athlepic

Como funciona

Athlepic es un generador de leads. Conectamos a las
tiendas y marcas directamente con usuarios interesados

Usuarios etiquetan Accedes atodala ;Lo quieres ? Compra directa

sus productos informacion con un click en tu marketplace favorito
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Athlepic

B2C - Tiene 2 productos - B?2B

© Athlepic



Producto B2C

Los usuarios pueden comprar los productos
deportivos que ven en las redes sociales

© Athlepic

ADIDAS
Zapatillas Adistar Boost

120,95€

Influencers: Ganan
dinero a través de sus
fotos

Marcas y tiendas: Aumentan
sus ventas online

Usuarios: Compran al mejor
precio y de forma comoda

Producto B2B

Gracias al “Big Data” obtenemos estadisticas relevantes
para las marcas respecto a sus productos e influencers

Influencers: mejoran su
rendimiento y conocen
mejor a sus fans. Consiguen
mejores patrocinios

Marcas y tiendas: Conocen el
ROI real de sus influencers.
Descubren el impacto de sus
productos en las redes
sociales




Cémo Monetiza (B2C)

Comision: Por cada venta de
producto conseguida, Athlepic se
queda con un porcentaje del PVP

ADIDAS

Power Attack Tour

@ Athlepic
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Posicionamiento esponsorizado:
En el comparador de la app, las empresas
pueden lanzar campafas de marketing con
el objetivo de que sus productos
aparezcan sobre los de su competencia

ADIDAS
Power Attack Tour

Remarketing hipertargetizado:
Las marcas conectan con los usuarios
gracias a las notificaciones push
altamente targetizadas, mediante

campanas de marketing pagadas
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Cémo Monetiza (B2B)

Suscripcion mensual.
Las marcas y tiendas pagan mensualmente por acceder a
las métricas de sus productos e influencers en tiempo real
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PRODUCTOS PUBLICACIONES GENERAL

Tu publicacién con mas likes

311 695

mb

Zapatillas On Cloudventure
0206,10€
Tu publicacién mas vista Tu ratio de venta medio

Peak Rojo Negr
1874 3%

-0,2% que la semana pasada
_-lllll
Tu producto mas vendido

19

Asics
Zapatillas Asics Gel Hyper Tri 2

lila naranja amarillo
66,45€

Veces visto Veces vendido

161 3

Veces etiquetado por ti Ratio de venta

4 1,86%

+0,56% sobre tu media

Veces etiquetado en
todo Athlepic
185 i

Evolucion del precio de este producto

Tu publicacién més
compartida

Buscar  Publicar  Estadisticas  perfil | | . .~ //CEEE T R DR | coloar  Buscar  Publicar

@ Athlepic



Beneficios para las Marcas y Tiendas O%thiepic

Maximizan la visibilidad Hacen publicidad en un
del producto. Cada foto espacio con un ratio de
es una venta potencial conversién mucho mayor
gracias a la profunda
Aumentan sus segmentacion
ventas online Miden mejor que nunca

el ROI de sus influencers




Beneficios para los Influencers O Athlepic

Analizan mejor su Mejor relacion con su
rendimiento como comunidad de seguidores
influencers

Ganan dinero
directamente de Atraen nuevos o mejores
sus fotos patrocinios de marcas




Beneficios para los Usuarios

Compran, de forma Descubren, comparten
sencilla y rapida, los experiencias y consejos
productos que les en una comunidad con los
gustan mismos intereses
projsgte:sqvﬁ o Acceden a toda la
las fotos informacion (marca, modelo,

precio, opiniones...)

@ Athlepic




El Mercado Espana

ue:
$SE 27V

compradores
375, 7M€

Volumen gasto en ventas 21%

Publicidad dlgltal en Espaﬁa Crecimiento
(2017) anual

Volumen del e-commerce
X deportivo en Espaina

(2017)
355M€

Social
networks

00
00 Banners

123ME€

Classifieds

366M€

© Athlepic



El Mercado Espana

Crecimiento anual
de la categoria
“Ropa, complementosy
articulos deportivos” online

© Athlepic

Cesta media anual de los
usuarios que compran
articulos deportivos online

@%‘

De los usuarios buscan
informacion en las rrss
antes de realizar una
compra

De los compradores online
reconocen ser
influenciados por las rrss
en sus compras

Aumento del brand
engagement al usar
soluciones de social e-
Commerce



El Mercado Europa

$A

@ 12M

compradores
1.300M€ | @
ventas
Volumen gasto en 7 8%

Publicidad digital en Europa Crecimiento
(Portugal, Italia, Francia y Espafia 2017) anual

an Volumen del e-commerce
00 deportivo en Europa

(Portugal, Italia, Francia y Espaiia, 2017)
1.488M€

Classifieds

1 1.640M€

;%{ Banners

1.173M€

Social
Networks

© Athlepic



El Mercado Latam

92!

S5M
w compradores
516,5M€ 0
Volumen gasto en ventas 13%
Publicidad dlgltal en Latam Crecimiento
(México, Argentina y Brasil, 2017) anual

Volumen del e-commerce

deportivo en Latam
(México, Argentina y Brasil, 2017)

s

1.222M€

Social
networks

A1 S

Banners

478M€

classifieds

© Athlepic



Y en el futuro...

El continuo crecimiento del mercado y de |la categoria representa una oportunidad unica para el
desarrollo de un social m-Commerce especializado en deporte

Cada 5 anos crece la confianza en las El Crecimiento interanual del volumen de Los usuarios de rrss compran un 12% mas
compras online en un 51% negocio del comercio electrénico en que la media de usuarios de internet.
Espafa es del 20%

© Athlepic



Posicionamiento en el mercado (competencia)
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Ventajas de Athlepic

'
Modelo de $ P Gran
negocio probado Dy escalabilidad

Ventana de
oportunidad optima

Los primeros
en deporte

© Athlepic



Plan de ruta

02/2017
Ronda de 40k€

06/2017
Android App

&

12/2018
Afadir nuevos
deportes

07/2017
Incubadora
BCN ACTIVA

@ Done ‘ Launch ‘ Fast Growth O Consolidation
07/2017 09/2017 11/2017
LAUNCH Ronda 20k€ 50k€ ENISA

12/2018
20/30.000 MAUs

03/2019
100.000 MAUs

© Athlepic
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12/2019
Internacionalizacion

Z
N\
10/2018 09/2018 09/2018 07/2018
120KE ICF 10.000 MAUs Ronda 200k€ iOS App
Estamos aqui
ANBEENNNNENE |\ ©
/7
12/2019 12/2020

200.000 MAUs

>1 M€
Ingresos anuales



Hitos logrados

© Athlepic
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Barcelona
Activa
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06000000 00

App de Android
en el mercado

110.000€ totales
de financiacion

Equipo de 8 personas
y creciendo

ENISA
conseguido

Apariciones organicas
en medios

incubacion en
Barcelona Activa

Primeros acuerdos
con marcas

Presencia en el
MWC 2018

Gran equipo de
influencers

App de iOS en
construccion



@ Athlepic

Con la ayuda de

ESADE =] INDESCAT (1 Barcelona

Activa

catalan sports cluster

Mentoring programme

Clientes

aﬁ'@\.g Jasics  trademm

SUUNTO 72771004

wﬁéle Grefic

Guille Marcet | CEO

Especialista en derecho de
internet y nuevas tecnologias.
Consultor legal para Startups

Roger Padrés | CMO

Mkt Manager de Siker Sports. Fundador
de Moove Sports Club. Network con
marcas y deportistas de élite.

GMIS S or I3R71 Moove

. CALVO-SOTELO

TRATES] o

Pablo Bosch | Comunicacion Olivier Jacob | Advisor

Comunicacién especializada en
deporte. Social Media Manager.

ggc“)"RPTR.ES 9 Run on Clouds.

Remarcada experiencia en startups.
International Business Developer e Investor

Ca ptio ReviewPro

Mario Chueca | CTO

CTO en Zyncfro, Assentia,
TVWAN lberia, BTl group.
Experto en método Agile

zyncro DORNVA
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Proyecciones financieras

Pérdidas y Ganancias

Ventas

Trabajos realizados por la empresa para su activo (1+D)
Gastos de personal

Otros gastos de explotacion

Amortizacion del inmovilizado

A) RESULTADO DE EXPLOTACION

Gastos financieros
B) RESULTADO FINANCIERO

C) RESULTADO ANTES DE IMPUESTOS (A + B)
Impuesto sobre beneficios
D) RESULTADO DEL EJERCICIO

PAYBACK

© Athlepic

30/12/2019
68.501
10.000
(63.257)
(82.520)
(4.527)
(71.803)

(2.241)
(2.241)

(74.045)
11.107
(62.938)

30/12/2020
553.254
30.000
(366.605)
(160.122)
(5.840)
50.687

(6.615)
(6.615)

44.072
(6.611)
37.461

RATIO MENSUAL DE SALIDA DE CAJA

Anual
BURN-RATE

ANO 1

ANO 2

30/12/2021
1.842.687
36.000
(440.765)
(495.790)
(6.405)
935.727

(6.099)
(6.099)

929.628

(215.926)
713.702

ANO 3

178.848 605.230 1.424.264

14.904

50.436 118.689



Athlepic en su test real de mercado

=y 1.800 Marcas

)

© Athlepic



Para que Athlepic sea mas fuerte...

Distribucion de los recursos
Realizamos una ronda
de financiacion
Gastos fijos

Importe de la ronda: 200k€

@ Valoracion premoney: 1TM€

Marketing Desarrollo

© Athlepic
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El futuro del comercio electronico se ELRASHDELMERCADO  OSabadell s
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cuece €n 1aS redes SOClaleS coches: hackearlos” con un ordenador desde hace tiempo dedican tiempo y recursos a obtener comunidades de

portatil en menos de dos minutos

fans en la web. De siempre es sabido que un usuario que ama tu marca es A
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para convertirse en prescriptor. Por eso el primer paso es identificar, atraer DIRECTO
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SOCIAL E-COMMERCE: EL FUTURO DE TU TIENDA ONLINE

¢Nos sigues?

DO

-
ﬂ"a “-Iﬂaas es Tecnologia Marketing Online Conferencias y Talleres Open en los Medios Empresa Blog

Q

Las redes sociales son el futuro
del comercio electrénico

Buscar

Buscar

ENTRADAS RECIENTES

Anranda rAma calisrinnar lne arraras mae ramsinac da

El Social Commerce, Cada Dia Con Mas
Futuro El futuro del e-commerce

12 junio, 2013 ecommerce, Social Commerce

Consejos Tienda Online

o . . q+ Unete a nuestra comunidad y recibe
Quizds te gustaria compartir... 8 0 e 3 27 = .
nuestros articulos en primicia

De todos es sabido que Internet y la conectividad hace tiempo que llegaron para quedarse, para ser
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m REVISTA TECNICA DEL DEPORTE DE COMPETICION Y AVENTURA

LAVANGUARDIA | Deportes

Expansion
SPORTTRAINNG  DEPORTES  ENTREVISTAS  TESTPRODUCTO  ARTICULOS  VDEDS  SUSCRIBI A AlMinuto Internacional Politica Opinién

MERCADOS ~AHORRO ~EMPRESAS ~ECONOMIA EXPANSIONAEMPLEO JURIDICO = TECNOLOGIA = OPINION DIRECTIVOS ECONOMIA DIGITAL +
[ ) . 2 ’ N / ! INICIO / NOTICIAS &
e g ATHLEPIC INTRODUCE EL SOCIALE-COMMERCE ~ Asispicosecne
NICHO DE MERCADO _wciiu{,y Comertio

EN EL DEPORTE

electronace

LA 'START UP; CON SEDE EN BARCELONA, ULTIMA UNA RED SOCIALESPECIALIZADA EN DEPORTES QUE
TAMBIEN FUNCIONARA COMO UN COMPARADOR DE TIENDAS ONLINE DE MODA DEPORTIVA.

Athlepic auna la red social
con la tienda de deportes

Eric Galian. Barcelona
Athlepic no es una red social
al uso ni un marketplace de
material deportivo, sino que
mezcla los dos conceptos. El
proyecto ideado por el em-
prendedor Guillermo Marcet
seralanzado el proximo 14 de
julio, después de varios meses
de desarrollo. Se trata de una
red social inspirada en Insta-
gramy de tematica deportiva.
La clave de Athlepic es que
los usuarios pueden etiquetar

ENTO

Pty
e

deportistas

Athlepic se lanza al mercado del ‘e-
commerce’ al conectar marcas y

Claves del negocio

A N g0l B2 M N~
W’ o 0 0 0N
unosfondos propios de
40.000 eurosy esti en plena
ronda para captar 50.000
eurosde inversores y
business argels. Ademas
ha solicitado un préstamo
aEnisa de 75.000 euros.

SOCI0S: El proyecto cuenta
con seis socios: Guillermo

productos y atletas.

La start up espaiiola sigue los pasos de 21 buttons y
sale al mercado con el objetivo de enlazar

Marcet, un dels emprenedors que van participar en el Dia de "Emprenedor de PEsport. moesar
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Cinc ‘start-ups’ per
repensar lI'esport

“Vivim en un mon de reptes i ride realitat virtuala través del qual

le ha valido a Wisar
remios y reconoci-

s. El iltimo ha sido el
in Hack-D-Gap, otor-
1la reciente edicion
7N, en el Mobile World
'ss de Barcelona. Hack-

nramia cnlusinnac mia

Para amantes del deporte

Athlepic pone al alcance los articulos de los lideres deportivos
Guillermo Marcet vio una fotografia de Kilian Jornet enlas
redes sociales y quiso comprar sus zapatillas técnicas. “Intenté
localizar qué zapatillas eran y después compararlas, pero el
proceso fue tan complicado que al final desisti”, explica. Fruto
de esta experiencia lanzo, junto a cinco socios mas, laapp Athe-
lip en octubre del 2017. “Somos un e-commerce disfrazado de
red social en la que los influencers suben las fotos v etiguetan los
articulos™, explica Marcet. “Es un win-win: el consumidor
comprael producto de su idolo, los influencers y Athlepic se
hacen con una comision por cada venta y las marcas venden
mas sin hacer nada”. Athlepic hasupuesto unainversion inicial
de 110.000 euros, y estan cerrando una ronda de 200.000 euros.




