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Mer om 
kjøpekraftindeksen 
på side 13Forbrukerkompasset er tilbake med ny  

innsikt om forbrukeres evne og interesse 
for å handle, denne gangen for andre kvartal. 
Sist rapporterte vi om en stabil kjøpekraft- 
indeks, men for det kommende kvartalet  
ser vi en markant økning fra 6,3% til 6,8%.

I forrige utgave av Forbrukerkompasset fokuserte 
vi på hva forbrukeren tenker om tilbud og
kampanjer, der vi blant annet fant at 6 av 10  
nordmenn aller helst velger en butikk med  
kampanjer og tilbud, fremfor en butikk uten. 
Nordmenn planlegger altså å handle mer fremover, 
men verdsetter fortsatt sparing ved hjelp av  
reduserte priser. Hvilke andre metoder utover  
kampanjer og rabattkoder kan det spares med?

I denne rapporten tar vi for oss sirkulær handel, 
hvor vi blant annet finner at 76% av nordmenn 
handler brukt på grunn av lavere priser.  
Tilrettelegging for sirkulær handel er allerede  
miljømessig helt nødvendig, og 2 av 5 nordmenn 
synes det er viktig å handle bærekraftig. Likevel 
er det nordmenn som velger å ikke handle brukt. 
Hvorfor er det sånn?

Denne rapporten er et av våre bidrag på  
den grønne reisen, hvor vi undersøker hvilke 
holdninger og tanker nordmenn har rundt det  
å handle brukt. For med bredere handelsutsikter 
og høyere budsjett blant nordmenn generelt  
de neste månedene (s. 14), får bransjen større  
spillerom for å tenke nytt. Da vil man kanskje 
også dra nytte av å utforske hvilke sirkulære  
muligheter som finnes for akkurat sin virksomhet.

Som alltid – ta gjerne kontakt ved spørsmål  
eller ønske om ytterligere innsikt. Åpne dialoger, 
sparringer og idémyldringer tror jeg er nøkkelen 
til hvordan vi vokser og forbedrer oss som  
kollegaer i samme bransje.

Ser frem til en spennende tid fremover!

Med vennlig hilsen, 
Christoffer Reina, Norgessjef i Prisjakt
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7 av 8 
handler brukte 

varer i varierende 
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Det er viktig å balansere 
kundens behov med 

miljøansvaret vi alle har

Les hele intervjuet med  
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Vi spurte 1 000 norske forbrukere om deres syn på bærekraft 
når de handler. Resultatene gir oss verdifull innsikt i hvordan vi 
kan forme strategier for å engasjere og utdanne forbrukerne om 
fordelene ved sirkulær shopping, og ikke minst – hvordan vi kan 
gjøre det til et naturlig førstevalg.

Mot en 
bærekraftig 
fremtid

FORBRUKERKOMPASSET Q2 2024
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Fra ord til handling 
– slik er de sirkulære 
shoppingvanene
Bærekraftighetsperspektivet i shopping får stadig mer oppmerksomhet, 
men hvordan manifesterer dette seg i forbrukernes faktiske atferd? 
Det har vi tatt en nærmere titt på.

1 av 5 mener bærekraft er viktig eller svært viktig når de handler fysiske varer.
35% stiller seg nøytrale til denne dimensjonen av forbruket.

7 av 8 handler brukte varer i varierende grad.

De mest aktive  
bruktkjøperne er kvinner. 
11% handler hovedsakelig 

brukt mot kun  
5% av mennene

Usikkerhet om tilstand, 
kvalitet og levetid er 

største hinder for 
å kjøpe brukt

76% av forbrukere 
velger å handle brukt fordi 

det er billigere

Brukthandel er jevnt fordelt i hele Norge,  
med minst 85% i alle regioner

Verdt å vite!
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Møbler og interiør: 								        50%

Mote / klær / tilbehør: 								        37%

Bøker og media: 									         31%

Kjøretøy og tilbehør: 								        29%

Sport og fritid: 									         26%

Hjemmeelektronikk: 								        20%

Barneartikler og leker: 								       16%

Husholdningsapparater / hvitevarer:					    15%

Gaver: 											           8%

Renovering og bygg: 								        7%

Skjønnhet og helse: 								        2%

Brukthandelens favoritter: 
Møbler og mote på toppen
Hvilke kategorier dominerer når folk kjøper brukt? Respondentene fikk  
velge fritt blant flere alternativer, og spørsmålet ble stilt kun til dem som  
allerede handler sirkulært i en eller annen form.

Dette er kategoriene  
forbrukere handler mest brukt i:

35% av menn handler  
brukte kjøretøy og 

tilbehør, overgående 23% 
av kvinner

57% av kvinner velger 
brukte møbler og interiør, 

mot 43% av menn

20% av kvinner kjøper 
brukte barneartikler og 

leker, sammenlignet  
med 11% av menn



I takt med økende miljøbevissthet har brukt-
markedet blitt en drivkraft for en mer bærekraf-
tig handelsmodell. Kathrine Opshaug Bakke, 
bruktekspert og leder ved FINN Torget, kaster 
lys over hvordan denne trenden påvirker både 
forbrukere og det større miljøet.

– Ved å fokusere på enkel og trygg handel på  
Torget, gjør vi brukt til førstevalget for folk. Vi  
har sett en betydelig økning i annonser og besøk, 
noe som viser at flere velger brukt før nytt, spe-
sielt innen elektronikk og klær, forteller Bakke.

FINN Torgets innsats har ikke bare ført til en  
økning i salg av brukte varer. Den har også  
endret selve forbrukeratferden.

– Å kjøpe og selge brukt gagner både miljøet  
og lommeboken. Vi har særlig merket en sterk  
interesse for brukte mobiltelefoner, sier hun.

Med introduksjonen av tjenester som «Nybrukt» 
og «Fiks ferdig», har FINN Torget gjort det  
tryggere og enklere for forbrukere å handle brukt.

– Nybrukt, med sin integrerte frakt og betaling,  
tilbyr brukte produkter med garanti. Dette har vært 
spesielt populært blant unge og familier, påpeker 
brukteksperten.

Kathrine mener at fremtiden for bruktmarkedet  
er lys, delvis takket være økende reguleringer  
som fremmer sirkulære produkter og løsninger.

– Over halvparten av den voksne befolkningen  
i Norge har nå kjøpt brukte klær. Med teknologiske 
nyvinninger og nye reguleringer, har bruktmarkedet 
enorme vekstmuligheter, forklarer hun.

Lederen fra Finn Torget legger til at det er et  
stort potensial for økning i sirkulariteten i verdens- 
økonomien.

– Med bare 7.2% av økonomien som er sirkulær, ser 
vi enorme muligheter for bruktmarkedet fremover, 
avslutter Bakke.

Kathrine Opshaug Bakke fra FINN Torget avslører hvordan 
bruktmarkedet transformerer forbrukervaner og miljøet.
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Trendskiftet 
mot gjenbruk



5.	Sosialt bærekraftig: 13%
6.	God tilgjengelighet: 9%
7.	Godt utvalg: 8%
8.	Trendy: 2%

1.	Lav pris: 76%
2.	Miljømessig bærekraftig: 44%
3.	Unike produkter: 22%
4.	God kvalitet: 15%

1.	Lav pris: 74%
2.	Miljømessig bærekraftig: 52%
3.	Unike produkter: 25%
4.	God kvalitet: 15%
5.	Sosialt bærekraftig: 15%
6.	God tilgjengelighet: 8%

Kvinner
1.	Lav pris: 77%
2.	Miljømessig bærekraftig: 36%
3.	Unike produkter: 19%
4.	God kvalitet: 16%
5.	God tilgjengelighet: 10%
6.	Sosialt bærekraftig: 10%

Menn

1 av 4 kvinner  
velger brukt fordi  

produktene er unike
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Årsaker til  
å handle brukt
Når norske forbrukere handler brukte produkter, er det flere faktorer som 
veier tungt i beslutningsprosessen. 76% anser lav pris som den viktigste 
faktoren, mens miljømessig bærekraft trekkes frem som viktig for 44% 
av målgruppen.

Dette vektlegger 
forbrukere mest når 

de handler brukt



I en verden som stadig beveger seg mot mer 
miljøbevisste valg, står sirkulære produkter 
sentralt i denne transformasjonen. Pål Fredrik 
Berg, COO i GamEra, kaster lys over hvordan 
disse produktene påvirker både miljøet og  
forretningslandskapet.

– Vår tilnærming sikrer at produkter som  
mobiltelefoner, nettbrett og gaming-PCer ikke  
ender som avfall, men heller kommer tilbake  
i sirkulasjon, utdyper Berg.

GamEra har tatt innovative steg for å integrere 
sirkulære produkter i deres forretningsmodell.  
En nøkkelinnovasjon er GamEra Total-tjenesten, 
som illustrerer selskapets tilpasningsevne.
– Gjennom GamEra Total kan kunder kjøpe  
brukte produkter, som deretter kan oppgraderes 
eller byttes inn etter et par år. Produktene vi  
tar tilbake blir renovert og solgt på nytt, sier  
GamEras COO.

Kommunikasjon med kunden spiller en stor rolle  
i denne strategien.

– Vi sørger for at våre kunder forstår og  
setter pris på verdien av bærekraftige produkter. 
Det handler om å gi dem informasjon både  
ved kjøpstidspunktet og etterpå, forteller  
Pål Fredrik.

Når han ser fremover, er Berg optimistisk  
rundt sirkulære produkters plass i markedet,  
men anerkjenner også utfordringene de står  
overfor.

–  Det er viktig å balansere kundens behov  
med miljøansvar. Vi jobber kontinuerlig for  
å finne innovative løsninger som appellerer  
til forbrukerne, samtidig som de opprettholder  
deres engasjement for bærekraft, sier han.

Han legger til at forbrukeratferden viser  
en positiv trend mot sirkulære produkter.

– Flere og flere kunder velger sirkulære
produkter og dette viser en voksende  
miljøbevissthet blant folk flest, avslutter Berg.
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Sirkulære produkter 
er fremtiden for miljø 
og næringsliv

Pål Fredrik Berg fra GamEra forteller hvordan sirkulære 
produkter bidrar til bærekraftige forretningsmodeller.

7



FORBRUKERKOMPASSET Q2 2024 PRISJAKT

8

TOPP 10Tilstand  
og kvalitet  
bekymrer 
mest
Når forbrukere nøler med brukthandel, er det i all hovedsak  
på grunn av usikkerhet rundt produktenes tilstand, kvalitet  
og holdbarhet.

Med 45% som er usikre på produkttilstand og 41% som  
tviler på kvalitet og levetid er altså disse bekymringene de  
mest utbredte. Prisen spiller også en viktig rolle, og blir en  
betydelig barriere for å handle brukt når den oppfattes  
som for høy.

Topp 10 hinder for å handle brukt

1.		 Usikkerhet om tilstand: 			   45%
2.		 Usikker kvalitet / levetid: 			   41%
3.		 Ingen / usikker garanti: 			   24%
4.		 Ingen returrett: 					     22%
5.		 Uhygienisk: 						      21%
6.		 For høy pris: 						     19%
7.		 Dårlig utvalg: 					     19%
8.		 Høye fraktkostnader: 				   14%
9.		 Utilgjengelig: 					     13%
10.	 Tidsmangel: 						     6%



Markedsplassen for second hand-klær  
er ikke bare et kjøps- og salgssted, men 
et samlingspunkt for miljøbevisste forbrukere
og stiljegere. Anna Dræge Hognestad,  
Chief Commercial Officer i Tise, deler  
hvordan de ikke bare følger trendene,  
men aktivt former dem.

– Hos Tise er det alltid en dialog om hvor lett  
og inspirerende det skal være å kjøpe og selge 
brukte klær. Vi liker å tenke på Tise som et stort, 
felles klesskap der gjenbruk står i fokus. For våre 
brukere handler det om enkle valg, unike funn,  
og muligheten til å både spare og tjene penger, 
sier Anna.

For å styrke konseptet om sirkulære produkter, 
har Tise iverksatt flere innovative tiltak.

– Målet er å gjøre bruktshopping like tiltrekkende 
som å kjøpe nytt. Vi legger til rette for enkelhet  
og sikkerhet med integrert frakt og betaling.  
I tillegg fokuserer vi på å inspirere brukere med 
redaksjonelle lister og tips til å lage stilige  
annonser, forklarer hun.

Hognestad er entusiastisk om Tise sitt  
innovative fast-fashion-filter. Dette har de  
utviklet for å fremheve klær som varer lenger.

– Med det nye fast-fashion-filteret gjør vi det  
enklere for brukerne å finne og velge kvalitetsplagg 
som holder over tid. Dette er en del av satsingen 
på å øke sirkulariteten i moteindustrien, fremhever 
Anna.

I tillegg til Fast-Fashion-filteret, har Tise tatt  
initiativ til ’Second Chance’-programmet som samler 
klesmerker og forbrukere i et unikt samarbeid, hvor 
målet er å gi kvalitetsklær et nytt liv og dermed  
bidra til en mer bærekraftig moteverden. Second 
Chance lar forbrukeren kjøpe direkte fra klesmerkenes 
arkiv og gi en ny sjanse til plagg som av varierende 
grunner ikke lenger kan selges i butikk.

– Med Second Chance bygger vi broer og etablerer 
innovative partnerskap, noe som er essensielt for  
å drive bransjen mot en mer bærekraftig og  
sirkulær fremtid. Gjennom programmet samar- 
beider vi med klesmerker for å gi “nytt liv” til  
kvalitetsklær som ellers ville blitt oversett, og  
dette bidrar direkte til sirkularitet i moteindustrien, 
forteller CCO-en fra Tise.

Tise har merket en økning i miljøbevisstheten  
blant forbrukere, noe som direkte påvirker deres 
forretningsstrategier. I en tid der bærekraft blir 
stadig mer sentralt, må motebransjen tilpasse seg 
raskt.

I en motebransje som gjennomgår 
en bærekraftsrevolusjon, har Tise  
posisjonert seg som en nøkkelspiller.
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Når 
gjenbruk 
møter stil

Anna Dræge Hognestad 
Chief Commercial Officer i Tise



Nord-norske respondenter 
handler 40% brukt på  
Facebook Marketplace

På markedsplasser som Finn og Tise: 					     71%

Av privatpersoner: 									         32%

I fysisk second hand-butikk: 							       35%

I fysisk butikk med sirkulær avdeling: 					     16%

På Facebook Marketplace: 								       20%

Via sosiale medier: 									         15%

I nettbasert second hand-butikk: 						      4%

I second hand-apper:									         4%

I nettbutikk med sirkulær avdeling: 						      3%

Usikker / vet ikke: 										         2%

Markedsplasser 
i spissen
Vi spurte:  Hvor handler du sirkulære varer? 
Forbrukerne kunne velge blant elleve svaralternativer 
og angi hvor mange de ønsket.

Her går forbrukerne for sirkulære kjøp

35% av menn handler  
brukt fra privatpersoner,  

mot 28% av kvinner

44% av kvinner  
handler brukt fysisk  

i second hand butikk, 
sammenlignet mot 25% 

av menn

Blant forbrukere  
i alderen 18-39 

handler 84% på Finn 
eller Tise
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Prosjektleder for FELLES/SKAPET hos NF&TA, 
Nina Simon, gir oss et glimt inn i hvordan  
deres innsats bidrar til å veve bærekraft inn  
i moteindustrien. Med et team av lidenskapelige 
gjenbruksaktører jobber de for å skape en  
industri hvor bærekraft ikke bare er et mål,  
men grunnlaget for all virksomhet.

FELLES/SKAPET representerer en klynge nettverk 
av forhandlere og merker som engasjerer seg 
i salg av second hand og vintage mote. Disse 
aktørene har som felles mål å gjøre brukt mote 
attraktiv for alle, og jobber for å omforme  
hvordan vi tenker på klær og shopping.
– Gjenbruk handler ikke bare om å gi et klesplagg  
flere liv, men om å transformere forbruksvaner, 
sier Simon.

Hun utdyper hvordan FELLES/SKAPET fremmer 
dette skiftet.
– Vi går utover det å selge brukt,  vi kuraterer og 
skaper en historie rundt hvert plagg. Det handler 
om å inspirere kundene til å se brukt som et stilig 
og ansvarlig førstevalg.

Nina Simons budskap er klart: I jakten på en 
bærekraftig moteindustri er det essensielt å vekt-
legge både etikk og økonomi. Kjøp av brukte klær 

bidrar til redusert ressursbruk og støtter klimamål, 
da miljøbelastningen er størst i produksjonsfasen.  
Hun understreker også betydningen av å takle  
utfordringene i gjenbruksbransjen.

– Å selge brukt er ressurskrevende og konkurrerer 
med lavpris nyvarehandel, så det å finne den rette 
forretningsmodellen er nøkkelen til lønnsomhet,  
sier Nina.

NF&TA ser også mot fremtiden og de mange  
mulighetene som sirkulære produkter bringer.
– Vi observerer en klar interesse for unike,  
bærekraftige plagg, spesielt blant den yngre  
generasjonen som verdsetter stil og nostalgi,  
forklarer Simon.

Hun er imidlertid klar på at utfordringer som  
forretningsmodeller og forbrukeropplæring fortsatt 
ligger foran bransjen.

– Vårt mål er å veilede forbrukerne mot en  
kultur der valget av sirkulære produkter  
er like naturlig som å kjøpe nytt. Gjennom  
samarbeid og innovasjon er vi ikke bare i ferd  
med å forandre en bransje, men også selve  
samfunnet vi lever i, avslutter prosjektlederen  
for FELLES/SKAPET Nina Simon.

Nina Simon fra NF&TA gir et unikt innblikk  
i hvordan deres initiativ leder an i utviklingen 
av en bærekraftig moteindustri.

“Å selge brukt er ressurskrevende og  
konkurrerer med lavpris nyvarehandel,  

så det å finne den rette forretningsmodellen 
er nøkkelen til lønnsomhet, sier Nina.” 
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En bærekraftig vri 
på motebransjen
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Prisjakts kjøpekraftindeks
Forbrukernes kjøpekraft  
i andre kvartal 2024

Kjøpekraftindeksen måler norske  
forbrukeres opplevde kjøpekraft i neste 
kvartal. Skalaen går mellom 1 og 10, hvor 
1 betyr at forbrukerne føler de har svært 
dårlige muligheter til å kjøpe og 10 hvor 
de har svært gode muligheter. Den måler 
både planlagte og spontane kjøp.  

Tallene er basert på en undersøkelse  
utført av Opinion. Før andre kvartal 2024  
ble 1000 norske forbrukere spurt.

Du kan lese mer om Prisjakts  
kjøpekraftindeks under “Forklaringer”  
på slutten av Forbrukerkompasset.

Hvordan ser fremtiden ut innen handel? Det er spørsmålet  
vi ønsker å svare på med hjelp av Prisjakts kjøpekraftindeks.
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Prisjakts kjøpekraftindeks for andre kvartal 
2024 ender på 6,8, som er en økning både  
i forhold til forrige kvartals 6,3 og sammen-
lignet med samme periode i fjor på 6,2.

To av fem nordmenn (41 %) opplever at de har 
gode muligheter til å bruke penger de neste  
tre månedene. Både i Q1 2024 og Q2 2023 var  

optimismen vesentlig lavere, på 34% og 38%. 
Samtidig fortsetter nordmenns gjennomsnitts-
budsjett å øke – fra 13 130 kr forrige kvartal til 
17 848 kr i Q2. Til sammenlikning planla nord-
menn å bruke 15 320 kr i samme kvartal i fjor.

Med mer stabile strømpriser i vinter kan  
de som forberedte seg på nok en front av  

sjokkregninger uventet ha fått ekstra penger 
å rutte med; mange har tilpasset seg, endret 
kjøpsmønster og redusert pengebruk. De som  
holdte igjen tør nå å planlegge større eller 
hyppigere innkjøp. I tillegg kan skatte- 
oppgjøret også bidra positivt til mange  
nordmenns budsjett i det kommende kvartalet!

Økning i både 
kjøpekraftindeks og budsjett

Det er våren for 
byggematerialer 
og kjøretøy
Renovasjon & bygg-segmentet har kvartalets 
største økning når det kommer til forbrukernes 
kjøpsinteresse – en økning på hele 8 prosent-
poeng sammenlignet med forrige kvartal.  
Selvfølgelig er sesongen viktig, men vi ser en 
økende kjøpsintensjon også sammenlignet  
med i fjor vår. Varmere dager og vårens skatte-
oppgjør vil mulig gi enda litt ekstra drahjelp 
til dette segmentet i 3. kvartal.

Kjøretøy & tilbehør er normalt også et segment 
som øker i løpet av våren med sesongskifte av 
dekk, men denne våren ser vi en ekstra økning 
sammenlignet med i fjor (3%). Segmentet for 
Mote, klær og tilbehør topper fortsatt kjøps- 
interessen, mens husholdningsapparater har 
tatt det største fallet dette kvartalet. 

+ 0,6 sammenlignet med i fjor

6,2
Q1 2023

6,5
Q4 2022

Prisjakts
Kjøpekraftindeks

6,8
APRIL - JUNI

2024
6,6
Q2 2023

6,8
Q3 2023

6,3
Q4 2023

6,3
Q1 2024



Kun fysiske butikker

Mest fysiske butikker

Jevnt fordelt

Mest nettbutikker

Kun nettbutikker

11% (+1)

41% (-3)

27% (+2)

17% (0)

1% (0)

Q1 2024           Q2 2024vs.
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Så mye planlegger 
gjennomsnittsforbrukeren 
å kjøpe fysiske varer for de 

neste tre månedene. 
Det er 4 718 kr mer 

sammenlignet med i fjor

17 848 kr
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Fysiske butikker mister to 
prosent til nettbutikkeneDette planlegger 

forbrukere å kjøpe i Q2 Slik planlegger norske forbrukere å handle det kommende kvartalet.
(Forandringen er sammenlignet med Q1 2024 i prosentpoeng)
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Når mai kommer, øker etterspørselen etter 
sommerklær og leker. Dette vises tydelig  
i søken på sandaler og flip-flops. For barna  
blir utendørsleker som huskestativer, sklier  
og balansesykler mer populært.

Sommerklar 
mote og fritid

Disse tallene er basert på Prisjakt sin månedlige trend.
Les mer i forklaringene som står sist i rapporten.

RENOVERING OG 
BYGG

Robotgress- 
klippere

Myggfeller  
& mygg- 
beskyttelse

Trillebårer

+58%

+154%+140%

+286%

-32%-84%

+73%

+153%

+15%

BARNEARTIKLER 
& LEKER

Huskestativer 
& klatrestativer

Sklier

Balansesykler

+105%

+281%

+31%

+54%

+135%+125%

+81%

+180%

+88%

MOTE, KLÆR & 
TILBEHØR

Sandaler 
barn/junior

Flip-flops

Gummistøvler

+278%

+182%

-8%

+176%

+47%
+13%

+195%

+52%
-12%

APR MAI JUN APR MAI JUN APR MAI JUN

APR MAI JUN APR MAI JUN
APR MAI JUN

APR MAI JUN APR MAI JUN APR MAI JUN

Sandaler 

til barn 
kjøpes 
allerede  

i mai

Trillebårene 
trilles frem  

i april
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I overgangen fra vår til sommer ser vi en 
tydelig trend blant husholdningsapparater 
og hvitevarer: Iskremmaskinene og popcorn-
maskinene blir gradvis mer populære, mens 
interessen for air conditioners øker dramatisk 
rett før sommeren.

HUSHOLDNING-
SAPPARATER OG 

HVITEVARER

Iskrem-
maskiner

Air Conditioners

Popcorn- 
maskiner

+96%
+112%

+123%

+622%

-18%-61%

-53%

+329%

-63%

HJEMME-
ELEKTRONIKK

Kameramonitor

Fjernkontroller

-22%-18%

+60%

-25%0%

+72%

Solkrem

Hårtørkere

Allergi- 
medisiner

SKJØNNHET 
& HELSE

+53%
+90%

+173%

-38% -52%

+248%

+35%

+117%

+52%

Sommer- 
forberedelser

Disse tallene er basert på Prisjakt sin månedlige trend.
Les mer i forklaringene som står sist i rapporten.

-13%
+25%

+146%

APR MAI JUN
APR MAI JUN

APR MAI JUN

APR MAI JUN
APR MAI JUN APR MAI JUN

APR MAI JUN APR MAI JUN

APR MAI JUN

AC-boom
 i juni

Allergi- medisiner når  en topp i mai

Datamaskin
-holdere & 
nettbrett
-holdere
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Disse tallene er basert på Prisjakt sin månedlige trend.
Les mer i forklaringene som står sist i rapporten.

Vi ser en økning i salg av sommerdekk,   
som tyder på at bilene gjøres klare for  
sommerveiene. Et ønske om å tilbringe mer  
tid utendørs reflekteres i økt interesse for 
solsenger, solstoler og hagemøbler. Den 
samme tendensen ser vi innen sport og fritid, 
hvor etterspørselen etter elsykler og  
SUP-brett øker markant.

Varme dager 
utendørs SPORT & 

FRITID

Elsykler

SUP-brett

Skredpakker

+134%

+254%

-23%

+281%

-43%-69%

-78%-43%

+136%

Solsenger 
& solstoler

Putekasser

Sett med 
hagemøbler

MØBLER & 
INTERIØR

+50%+50%

+209%

+169%

+28%
-33%

+195%

+80%
+26%

KJØRETØY & 
TILBEHØR

Sommerdekk

Felger

Bilsjampo

APR

APR

APR

MAI

MAI

MAI

JUN

JUN

JUN

APR

APR

APR

MAI

MAI

MAI

JUN

JUN

JUN

APR

APR

APR

MAI

MAI

MAI

JUN

JUN

JUN

+1%

+58%

+125%

-15%+5%

+53%

+117%

-83%-82%

Elsyklene  
ruller mest  

i mai

Hage- møblene skal frem  i juni
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Har du testet nye 
Business Center  
på Prisjakt?
Vi fortsetter å forbedre og legge til nye verktøy for butikker og produsenter 
med fokus på selvbetjening og analyse av din tilstedeværelse på Prisjakt.

Nå i sommer kan du som butikk på Prisjakt aktivt håndtere anmeldelser  
i Business Center ved å svare, rapportere og få en oversikt av visningen ved 
hjelp av ulike filtre. Butikker har også muligheten til å aktivere klikksporing 
gjennom vår nye ”PJ Pixel”. Da kan du aktivt se en månedlig oppsummering 
av hvordan dine Prisjakt-klikk konverterer til kjøp. Dette gir deg som butikk 
en ny og aktiv måte å vurdere verdien av Prisjakt-klikk på.

Mer om Prisjakt  

Conversion Tracking her

Les mer

https://conversion.prisjakt.nu/


Forklaringer

Forbrukerundersøkelse
Vi har fått analyseselskapet Opinion til  
å gjennomføre nettintervjuer med 1 000 norske 
forbrukere i alderen 18 til 79 år. Intervjuene ble 
gjennomført i mars 2024. Respondentene har 
svart på en rekke spørsmål om kjøpsvaner  
og forbruksplaner.

Kjøpekraftindeks
Kjøpekraftindeksen vår måler norske  
forbrukeres opplevde kjøpekraft i neste 
kvartal. Skalaen går mellom 1 og 10, hvor  
1 betyr at forbrukerne føler de har svært 
dårlige muligheter til å kjøpe og 10 hvor de  
har veldig gode muligheter. Den måler både 
planlagte og spontane kjøp. Tallene er basert 
på en undersøkelse utført av Opinion.

Månedstrend
Her har vi identifisert kategorier som hadde  
ekstra positiv trafikkvekst i løpet av januar,  
februar og mars i 2023. Vi har sammenlignet med 
gjennomsnittet for resten av året, men ekskludert 
de salgsintensive månedene november og  
desember for å få et mer rettferdig bilde. 
Prosentandelen viser hvor mye mer populær  
kategorien var i den spesifikke måneden,  
sammenlignet med en gjennomsnittlig måned.
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I Forbrukerkompasset presenterer vi et utvalg forbrukerdata, men vi har mye 
mer på lager! Som butikk kan du spisse tilbudene dine på Prisjakt med hjelp 
av statistikkfeeden. Den inneholder data for alle produktene dine på Prisjakt, 
samt et overblikk på konkurrentenes priser og plasseringer. For merkevarer  
tilbyr vi tjenesten Featured Brand hvor du får innsikt i de populære  
produktene dine, markedsandelen din og mye mer.

Vil du vite 
mer om norske  
forbrukermønster?

Ta kontakt
forbrukerkompasset@prisjakt.no

mailto:forbrukerkompasset%40prisjakt.no?subject=

