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Kopfebern
stiger infor
Black Friday

Shoppingsuget under drets sista manader ser starkt ut!
Konsumenternas budget for bade Black Friday och julklappar
okar. Och dannu lite fler an forra aret tanker handla pa

Black Friday-rean. Men hur ser kopintentionerna och
konsumentbeteendet egentligen ut under den intensiva
handelsperiod vi star infor?

Vi fradgade over 1000 svenskar om deras konsumtionsplaner
med extra fokus pa Black Friday — har foljer resultaten som
skvallrar om kopstarka och prismedvetna konsumenter!
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Vart att veta!
Konsumenterna
forvantar sig en rabatt
pd i snitt 38% under
Black Friday

Rean ar populdrast

bland unga
FI er svens kar P M Ststorandelav ddersgrupperna

47% 41%

énker shoppapd & NCE i § - .
BIGCk Frldqy I qr '- ' | 18-294r  30-494r  50-64&r 65-70r

33% av konsumenterna planerar att handla pd Black Friday-
rean i dr. Det dar en 6kning med 2 procentenheter frdn i fjol,

och en uppgdng med 5 procentenheter frdn 2022 enligt var
undersokning.
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Budgeten okar - for
bade rea och klappar

Nu 6ppnar svenskarna upp pldnboken for shopping! Vi tog reda pd& hur mycket
konsumenterna planerar att spendera pd Black Friday och julklappar — och bdda
kassorna okar jamfort med i fjol. Nytt for i &r ar att vi ocksé& undersokt budgetstorleken
for mellandagsrean, som landar pé en hyfsat stor summa.

Black Friday-budget: Julklappsbudget:
2023 N2569KED 2023 [NSEAAKETD
2024 N2962KE) 2024  [NSesEkD

Mellandagsrea-budget:
2024 [NNIR27E

Madannens Black Friday-budget ar
fortfarande hogre an kvinnornas

3139 kr Q 2740 kr




Tav 4 vill ha

information om
kampanjer i en
prisjamforelsetjdnst

Sa vill konsumenterna
fa reklam om
Black Friday e

prisjamfor innan de
handlar pa rean

En tredjedel av svenskarna planerar att handla under
Black Friday-rean, men hur ndr butiker bast fram till dem?
Vi tog reda pd hur konsumenterna vill fd information om
kampanjer. De tillfrdgade kunde vadlja flera svarsalternativ.

Mejl 42%
| butik/pda butikens hemsida 38%
Annonser i sociala medier 24%
Annonser pa webbplatser 18%
Reklamutskick via post 14%
Reklam i tryckta medier 10%
SMS 9%
Reklam i TV/radio 7%
Utomhusreklam 7%
Influencers 1%

PRISJAKT
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50-64-aringarna ar
mest bendgna att handla
for framtida behov

Vi spontanshopp
och bunkrar upp
vid rea

Kampanjpriser och reakommunikation kan paverka
konsumenternas beteende. Vi ville ta reda pa hur, och stallde
fragan: "Nar du handlar pa rea, ar du mer bendagen att...”
Flera svarsalternativ var méjliga.

Kopa produkter for framtida bruk/behov 36%

Kopa en dyrare produkt an du gor normalt 28%

Handla saker du inte planerat for 25%

Testa en ny produkt 17%

Handla for en storre summa an du tankt 13%

Kopa flera av samma produkt 12% Fler kvinnor dn
Testa ett nytt varumdrke 11% mdn spontanshoppar

och sprdcker
sin budget
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Kommunikationschef
pa Lyko

Lyko ar ett av Nordens ledande
e-handelsbolag inom skénhet. Vi fragade
Tom Thornblom, kommunikationschef hur
tankarna gar kring drets Black Friday-
period.

Vad utmarker Black Friday-perioden i ar,
och hur kan man som e-handlare anpassa
sig efter det?

Historiskt sett har médnga handlare forlangt
rea-perioden varje ar for att mota foregdende
ar. | och med att 30 dagars-regeln kom sa har
de flesta slagit ihop Singles Day med Black
Week for att inte bryta mot lagen, sé& mer eller
mindre hela november ar nu en rea-period.
Det blir darfor viktigt for alla e-handlare att
ha en bra kampanjplan sé& att man klarar att
hdlla den aktuell hela perioden.

Vilka typer av erbjudanden upplever
ni fungerar bra mot kunderna kring
Black Friday?

Sjalvklart galler alltid det gamla knepet
att ha bra indragare som vacker intresse

PRISJAKT

Lykos Black Friday-tips:

hos konsumenten och blir forsta produkten
i varukorgen. Vi har lyckats bra genom dren
men vill tyvarr inte avsloja vdra specifika
planer for i dr.

Finns det ndgot som e-handlare ska
undvika att gora kring Black Friday?

Tdnk pd att inte ha for Idng rea efter Black
Friday, eftersom 30 dagars-regeln begrdansar
hur sent mellandagsrean kan dra igéng.

Jobbar ni med kundlojalitet under en sa
prisfokuserad reaperiod som Black Friday,
och i sa fall hur?

Black Friday ar en period dar ménga
e-handlare hittar nya kunder. P& Lyko ar
nastan allt forbrukningsartiklar och vi ser
att kunderna kommer tillbaka och fyller pé
forrdden pd nytt ndgra mdnader efter sitt
forsta kop.
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Darfor skippar

konsumenterna
Black Friday

Fler tycker att rabattsatserna
dr daliga i ar én i fjol
(+5 procentenheter). Sarskilt

unga (35% i aldern 18-29 ar)
anser att de dr for Idga.

Drygt halften av konsumenterna (57%) kommer troligen inte
att handla pa Black Friday-rean. Vi var nyfikna pa varfor!
De tillfragade kunde viilja flera alternativ. Férra arets resultat

visas inom parentes.

Har inte behov av att képa nagot nytt
Rean uppmuntrar till kophets
Butikerna gdr inte att lita pd

Daliga rabattsatser

Det dr inte miljomadssigt hallbart

Jag behover prioritera andra utgifter
Det dr billigare andra dagar pé dret
Det dr inte ekonomiskt hallbart

Jag har inte rad

50% (44%)
42% (49%)
21% (20%)
18% (13%)
17% (17%)
14% (18%)
11% (10%)

8% (10%)

7% (10%)

Unga kvinnor anger
den miljomdssiga
hallbarheten som ett
viktigt skdl, 33% av de i
aldern 18-29 ar.
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Anna Svard
Naringspolitisk expert
pa Svensk Handel

Sa far du grepp
om 30-dagarspriset

Den nya realagen, som innebar att butiker ska visa reavarors lagsta pris
under de senaste 30 dagarna, har varit mer eller mindre i hetluften sedan
den infordes for drygt tva ar sen. Vi bad Anna Svard, ndringspolitisk
expert pd Svensk Handel, att forklara hur den ska efterlevas.

Hur ska 30-dagarspriset kommuniceras?

— Bestdmmelsen som borjade galla 2022 reglerar hur prissankningar

ska kommuniceras. | korthet innebdr regeln att vid kommunicering av pris-
sdnkning sd& ska dven det tidigare ldgsta priset anges som referens. Med
det tidigare priset menas det lagsta forsaljningspriset som varit gallande
under de senaste 30 dagarna. Viktigt att komma ihdg att bedomningen
av vad som anses utgora kommunikation om en prissdnkning, gors utifrdn
hur konsumenten uppfattar prisinformationen. Uttryck i kombination med
fargsattning, bilder eller dylikt kan darfor sammantaget anses signalera en
prissankning och darigenom utgora ett angivande av att priset har sankts.

Vilka tips har ni for hur man som butik
kan gora for att smidigt folja lagen?

— Forberedelser och god framforhdlining i
planeringen av kampanjer ar darfor viktigt

for att hinna satta sig in i de krav som stalls
och faktiskt omsatta det i den aktuella
verksamheten. Behov och forberedelsearbetet
kan se lite olika ut beroende p& om vi talar om
prisinformation i butik eller i onlinemiljéer, men
ocksd utifrén vilken bransch man sdljer inom.
En god framfoérhdlining ger ocksd mojlighet att
hantera eventuella frdgor och oklarheter innan
kampanjperioderna startar.

Finns det ndgot vanligt misstag butiker
gor gallande denna regel- och hur gor
man i sa fall istdllet?

— Svensk Handels bild ar att foretag fort-
farande kan uppleva utmaningar med att
forstd hur priskommunikationen ska goras for
att efterleva reglerna frédn 2022. Detta kan
givetvis leda till att det inte alltid blir ratt aven
om avsikten sallan ar att vilseleda konsumen-
ter. For att forhindra misstag sd finns det

t.ex. information och vagledning om reglerna
pd Konsumentverkets hemsida. For vdra
medlemsforetag finns ytterligare information
och stod att fd via var hemsida. Dar har vi
bland annat webbinarium eller frdgor och
svar kopplat till prisinformationsreglerna.

PRISJAKT
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E-handeln fran marknads-
platser som Temu och Shein
har okat explosionsartat.

Vi tog tempen pa svenskarnas intresse for
ultralagprisféretagen i arets sista kvartal.

1av10
planerar att handla
frdn en utomeuropeisk
nathandel, som Temu
eller Shein, under de
kommande tre
manaderna.

1av 10 tror att tillgdngen
till utomeuropeiska lagpris-
butiker kommer leda till att
de handlar mindre i svenska
butiker under Black Friday.

Hélene Vinberg
Senior analytiker pa HUI

Kommer Temu

och Shein dominera
arets Black Week?

Hélene Vinberg dr senior analytiker pa
Handelns Utredningsinstitut, HUI, och skriver om
ultralagprisbolagens frammarsch i svensk handel.

Lagkonjunkturer har alltid p&verkat hur vi handlar, och
den senaste nedgdngen dr inget undantag. Mdnga av
oss har blivit mer medvetna om vdra utgifter och
prioriterar billigare alternativ. Det syns bland annat i hur
second hand och ldgprissegmentet har vuxit i jamforel-
se med ovrig detaljhandel de senaste dren. | dr stdr vi
infor en Black Week som for mdnga fortfarande praglas
av ekonomisk osdkerhet. Samtidigt har konkurrensen pd
|dgprismarknaden hdrdnat rejdlt. Nya aktorer fran Kina,
som Temu och Shein, har skapat ett ultraldgprissegment
genom att pressa ner priserna till nastan osannolika
nivder.

Mdnga svenskar har redan handlat fréin dessa platt-
formar, och for vissa har det blivit ett sjalvklart val for
spontana inkop. Kina ar nu det vanligaste landet att
vanda sig till for svenskarna ndr de e-handlar frén
utlandet, en toppnotering for Kina som lange legat efter
Tyskland och Storbritannien. Klader och skor dominerar
ofta inkdpen frén dessa sajter, men dven skonhets-
produkter och hemelektronik ar populdra kategorier.

PRISJAKT

Trots den okande populariteten ar det fortfarande en
viss osakerhet bland konsumenterna. Vissa planerar
att fortsatta handla dar, medan andra ar mer tvek-
samma p& grund av oklarheter kring produkternas
kvalitet och huruvida plattformarna foljer EU:s regler
for sékerhet och hdllbarhet. Aven om Temu och Shein
dnnu inte haft en stor inverkan pd var shopping
under Black Week, kan vi forvanta oss att de blir
starkare konkurrenter ndsta ar, sarskilt dé lagpris
sannolikt fortsatter vaxa.

Hur vi handlar under Black Week 2024 kan ge en
fingervisning om framtida konsumtionsmonster —
kommer ldgpris trumfa kvalitet och hdllbarhet?

Eller lockar Temu och Shein tack vare nyhetens
behag medan tvivelaktig sdkerhet och ett begransat
andrahandsvarde kommer begransa deras framfart
pd ldngre sikt?

10
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Isabella Ahmadi
Konsumentexpert
pa Prisjakt

Oka chansen att
lyckas med Black Friday

Med tjockare pladnbocker och allt fler planer pa reashopping dr svenskarna
redo att fynda. Men hur ndr man de reasugna konsumenterna bdst?
Det sokte vi svar pd i drets sista Konsumentkompassen.

Nyhetsbrev direkt i mejlkorgen stér hogt i kurs,
liksom annonser i sociala medier. Intresset for
reklam genom influencers ar dock minimailt.

En annan spannande insikt ar att svenskarna
ar bdde strategiska och modiga under Black
Friday. M@nga anvander rean till att bunkra
upp med varor for framtiden, vilket innebar

att allt som reas ut inte nodvandigtvis behover
vara i sasong. Prylar som normalt sett

kanns for dyra blir plotsligt intressanta, och
premiumprodukter kan nu fdngas upp av en
ny grupp konsumenter. Benagenheten att
testa bdde nya produkter och varumdarken
okar. Men en sak bestdr — prismedvetenheten.
Svenskarna jamfor fortfarande priser flitigt,
och en stor del onskar information om kam-
panjer pd prisjamforelsesajter. Bekvamt,
tycker nog den som jagar lagsta priset.

For foretag ar Black Friday inte bara en
mojlighet att salja mer, utan ocksd en chans

att vinna nya kunder. Har ar det viktigt att
vara redo att ge det lilla extra som gor att
kunderna kommer tillbaka. Att erbjuda
medlemskap och personliga erbjudanden ar
ett smart drag, och ndgra av konsumenternas
favoritformaner ar fri frakt, gdvor eller héll-
bara alternativ. Ge kunderna ndgot att minnas
och se till att bygga lojalitet frén forsta motet.

Sd, vad sdager da prognosen for Black Friday
2024? P4 plussidan ser vi en 6kad kopkraft
och storre budgetar, samtidigt som fler
konsumenter planerar att handla maobler,
heminredning och hemelektronik an i fjol.
Men p& minussidan finns Idgkonjunkturen,
elpriserna i vissa delar av landet och scena-
riot att svenskarna valjer att spara istallet

for att spendera. Med ratt erbjudanden finns
det dock chans till en bra Black Friday och ett
starkt kvartal.

PRISJAKT
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Dina listor @

Listor

@ Privat

@ Privat

 Delbar

g

Hudvard
12 produkter

Elsas onskelista
Onskelista o 7 produkter

060

Kolla pé Black Friday
10 produkter

Vardogsrummet
14 produkter

Nya appen

lanseras
28 okt!

Listor blir h

Lagom till Black November lanserar vi pa
Prisjakt en ny version av var app dar listor
stdr i centrum!

Anvandarna kan nu enkelt skapa listor for
olika dndamdl, privata eller publika, och dela
dessa med sina nara och kara. Dessutom
blir det en rejal uppfraschning av designen.
Sjalvklart kommer Prisjakts grundfunktioner
produkt- och prisjamforelse finnas kvar. Med
de nya finesserna vill vi gora shopping
smidigare, smartare och mer socialt.

— VAr vision dr att anvandarna ska vanda sig
direkt till Prisjakt for hela shoppingupplevel-
sen. Frdn inspiration och research till prisjam-
forelse och kopbeslut — allt i en och samma
app, sdger Peter Greberg, VD pd Prisjakt.

| appen introducerar vi den nya funktionen

d

Peter Greberg
VD pa Prisjakt

Iten
| Prisjakts nya app

Shoptimera: Med bara ett klick i sin lista fér
anvandaren veta i vilka butiker alla produkter
sdljs till lagst pris — eller hur allt pd listan
inhandlas i sé& f& butiker som maijligt.

— Prisjakts anvandare ar prismedvetna och
gillar smarta funktioner som gor shoppingen
enklare. Vi ser ocksd att konsumenterna pla-
nerar sina inkdp och garna samarbetar med
vanner och familj. Det vill vi stotta genom var
forbattrade listfunktion, sager Peter Greberg.

Och mer ar pd gdng. Framat fortsatter vi

att utveckla appen genom att integrera Al-
funktioner som hjalper anvandarna att skapa
annu battre shoppinglistor. Skraddarsydda
rekommendationer, en personlig feed och

en forbattrad upplevelse kring recensioner
kommer ocksd att lanseras senare.

PRISJAKT
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Prisjakts Kopkraftindex

fjarde kvartalet 2024

Hur ser framtidsutsikterna ut inom handeln?
Den fragan besvarar vi med hjdlp av Prisjakts Képkraftindex.

Prisjakts Kopkraftindex mater de svenska Pd& sd vis blir Prisjakts Kopkraftindex ett matt
konsumenternas upplevda kopkraft det pd mojligheten till bdde planerade och spon-
narmaste kvartalet. Skalan stracker sig tana inkop. Siffrorna bygger pd en madtning
mellan 1 och 10, dar 1 betyder att konsu- gjord av Kantar. Infor fjarde kvartalet 2024
menter upplever att de har mycket sma tillfrégades 1 001 personer.

mojligheter att konsumera och 10 att de

har mycket goda mojligheter. Du kan lasa mer om Prisjakts Kopkraftindex

langst bak under rubriken forklaringar.

Konsumenternas kopkraft

PRISJAKT
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Q22023

59

Q42022

Kc'ipkraften ar

6,5

Q32023

63

Q4 2073

6,3

Q12024

snudd pa aterstalld

Prisjakts Kopkraftindex for darets sista
kvartal blev 6,8. En liten forstarkning

fran foregdende kvartal, men ett stort kliv
framat jamfort med Q4 2023. Med en
fortsatt utveckling i samma riktning nar
vi snart samma nivder som ndr vi borjade
mata svenskarnas kopkraft 2022.

Tvd av fem svenskar (40%) anser att de har
goda mojligheter att spendera pengar de
kommande tre ménaderna, en andel som
ligger p&d samma nivéd som forra kvartalet.
Optimismen ar ndgot storre hos man (45%)
an kvinnor (36%), men har ligger den storsta
skillnaden pd& budgetniva.

Svenskens snittbudget tar ett rejalt steg
uppdt till 12 459 kr, vilket ar hela 45% mer
an samma period i fjol. Utvecklingen ar ocksé
positiv jamfort med foregdende kvartal,
+17%, men sd& brukar det se ut pd grund av
julhandeln. Som vanligt ar det ocksé stor
skillnad i budgeten beroende pd kon: Kvinnor-
na planerar att i snitt spendera 7014 kronor,
mannen 17 292 kronor det har kvartalet.
Sedan vér matning i Q3 har det skett tvd
rantesdnkningar och inflationen i september
var rekordldg, vilket kan medféra storre
rantesdnkningar framoéver. Mdnga ekono-
mer tror fortfarande pé en god utveckling for

6,7

Q3 2024

6,2
Q2 2024 *0’ 5

\

svenskarnas hushdllsekonomi, medan andra
ar mer forsiktiga och pratar om en utebliven
"kosldppseffekt” pd grund av det svaga kon-
junkturlaget. Dessutom har risken for ett stor-
krig i Mellandstern seglat upp som ett varlds-
ekonomiskt orosmoment.

— Det ar fortfarande lite oroliga tider aven

om det ekonomiska laget ser ljusare ut for

de svenska hushdllen. Shoppingkassan fylls
pd vilket b&dar gott for drets sista handels-
mdnader, sager Isabella Ahmadi, konsument-
expert pd Prisjakt.

PRISJAKT

Prisjakts
Kopkraftindex

6,8

OKTOBER - DECEMBER

2024

Hem och halsa gar framat

Mobler & heminredning stdr infor sitt
starkaste kvartal pd lange d& 23% av
svenskarna planerar att handla i det
segmentet. Det ar en okning med

4 procentenheter jamfort med samma
period i fjol, men andelen har faktiskt inte
varit hogre sedan de tva forsta kvartalen
2022 dd den var 28%. Hogst sannolikt
kommer segmentet att fortsatta ha en
god utveckling framover, liksom att
kvinnor kommer att vara den starkast
drivande konsumentgruppen har.

Aven Skonhet & hdlsa gér ett bra kvartal
till motes med +4 procentenheter jamfort
med samma period i fjol. Och graver vi
lite djupare i siffrorna ser vi att mannen
stdr for ndstan hela tillvaxten har: i ar ar
det 17% som ska handla detta segment,
mot 11% forra dret.

14
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Det har planerar svenskarna
att handla i Q4

2023 M 2024

50% 49%

Bland kvinnor 18-29 ar
planerar 38% att handla

heminredning.

32%

Y & o, S Yo o, & Y
¢ @ s\&\ Q Y & QO S O W@
{Ob S © ca\(\ & *QAO) & GRS < & N o,§
Y& & 9 ¢ S F S
& R N ng\ N & A

26% 26% 28% 27% e,
23%
19% 19% 19%
(¢) (¢)
18% 18% 17%
15%

o

12% 13%
8% 8%

Sa mycket planerar
ken att i snitt handla

svens
e kommande

fysiska varor ford

tre manaderna

Det ar hela

(+45% ) Gn samma kvartal i fjol.

PRISJAKT

Den fysiska handeln
starks i ar

Har uppger svenskarna att de tdnker shoppa de kommande tre ménaderna.
(Forandring jamfort med fjarde kvartalet 2023 i procentenheter)

Allt i fysisk butik 6% (0)

Mest i fysisk butik =~ 39% (+3)

Lika mycket BV 5/ N6 )

Onlineshopping lockar
som vantat flest unga,
men 12% av kvinnornd
i &ldern 65-79 ar uppger
att de planerar att handla
mest online.

Mest i onlinebutik LY/ X (0)]

Allt i onlinebutik S — ———

~— 1% (0)

15
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Peter Kauffman
grundare Spel & Sant

Arets butik 2023

Spel & Sant:

Omdomen ar A och O

Spelbutiken Spel & Sant, med sin bas i Norrtdlje, kammade
hem segern i Prisjakts tévling Arets butik i fjol. Men det var
inte forsta géingen! Aven 2020 tog butiken titeln, som den
butik med bast kundomdomen vinner. Vi tog ett snack med
grundare och agare Peter Kauffman.

Ni dr tvéfaldiga vinnare av Arets butik.
Vad ar receptet till er framgdng?

— Det enkla svaret dr att vi har en nara kontakt med vdra
kunder. Butiken har 6ppet 364 dagar om dret, sé vi har
alltid ndgon form av bemanning och kan nar kunder ringer
svara direkt. Vi dker p& minst sju massor om dret och traffar
kunder i alla Sveriges horn. Vi har en bra dialog med

vart community genom sociala medier och Youtube. Vi ar
inte ett anonymt foretag, vara kunder vet vilka vi som jobbar
har ar och om de handlar av oss kommer de mota oss
genom alla dessa kanaler. P& det sattet far vi en unik
relation och direkt kommunikation med kunderna. Har man
en bra och nara relation till sina kunder s& ar det inte lika
svart att fd dem att vilja Idgga sin rost pd oss.

Vad betyder priset for er?

— Enormt mycket, speciellt sedan min bransch har bantats
ner och vi inte har s ménga kollegor kvar Iangre. Det kdnns
ndstan som att det ar vi och en handfull megaféretag kvar.
Mot dessa bjdssar dr det svart att konkurrera pa flera
avgorande satt, sdsom priset vi satter pd varorna vi saljer
och hur mycket frakten far kosta. Nar vi ofta forlorar den
jamforelsen mot bjassarna sé& ar det omdémen och utmar-
kelser som kan vaga tyngre an billigast pris. S& omdomen
och utmarkelser ar A och O for att vi ska driva in trafik i

den mdngd vi gor och ge oss s mdnga kunder som vi far.

Vilka ar dina tips for att lyckas i tavlingen
Arets butik?

— Hoj priset 1% mer dn vad du hade tankt. D& kan ni med
ett leende gora kunden nojd efter ett missdode, om ndagot
oplanerat hdnt efter att ni sdlt en vara i webshopen. S&
minimerar man risken att f& ett daligt omdome. Den ddr 1%
extra marginal gor att ni kan bemanna mejl och telefon mer
och snabbare hjalpa kunden och ersdtta, rabattera eller sté
for kostnader som ni egentligen kanske inte behover gora
for felet var inte ert. Det ar vart att ta dessa kostnader, men
dd& mdste man ha réd att gora det.

ARETS BUTIK

. Tavla
i Arets butik!

Tavlingen avslutas
den 30 november 2024.
Las mer om hur du driver

omdomen pa lanken.
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Eld skapar ratta
mysstdmningen

Nu tandas tusen MOBLER &
JULEDIjus HEMINREDNING

Mycket ljus och mycket varme, sjunger
Christer Sjogren och véra siffror stdmmer in
| koren. Den som sticker nasan utanfor dorren

efter fyra gor bast i att ta pd sig pannlampan Pannlampor +273% Smarta hem- +140% Eldstéder & +155%
(och reflex!) och efter utomhusaktiviter kravs switchar eldkorgar

upptining, garna framfoér en kamin — som dven

i ar dr ett hett inkop. +105%

Elpriserna forutspds bli hdga dven denna vinter,
sd lite extra tryck aven pd termostater och snd-
la LED-lampor ar vantat. Men om ndgon fryser

ar snoskottning en billig varmekalla. +636%

Termostater +733%
+550%

Cykeltrainers +149% Fonster-
|qmpor +551%

+507%

Vi cyklar
vidare inomhus

Vinterfiske +267% LED-ljus
+202%

Snoéredskap +597%

+501%
+138%

Siffrorna baseras pd Prisjakts Mdnadstrend.
Las mer under Forklaringar sist i rapporten.
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Ho, ho i
hostrusket

Vara siffror avslojar att det ar samma visa
varje dr: en frostnupen oktobermorgon stér
vi dar med urvuxna host- och vinterplagg och
forlagda vantar — och dd pratar vi inte bara Barnoveraller +263% Bilbanor
om barnen. Sommarens utsvavningar har satt +198%

sina spdr kring midjan, vilket syns pé& hdlsopre-
paraten som ar poppis i oktober. +104%

SKONHET
& HALSA

Viktminskning *108%
& detox

Forutom att vinterkladerna peakar lamnar

den annalkande julen tomtetunga avtryck i
kopintresset, den som inte vill veta vad som
hamnar under granen gor bast i att bladdra Vantar &
forbi de kommande sidorna.

Rakapparat

+301% Akpasar

handskar +193% +146% +140%

Boots, stovlar Rolleksaker +1177%

& stovletter 282% +307% +1090%

Gavoboxar, set &
multiprodukter +203%

+176% +82%

More is more
med gavobox
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Saken ar biff
(stroganoff)

Nar familjens sjalvutnamnde grillmastare
huttrat fardigt i novemberstormen skiftar hen
fokus och gdr all in pd& Idngkoken som varar
danda fram till pdska, och 6nskar sig en ny titel
| julklapp: barista.

Pd elektroniksidan fyller vi tomtesdackarna
med Black Friday-fynd, gdarna de lite dyrare
sakerna dar aven smad rabatter spelar roll pé
de stora prislapparna. Bilen? Den far lite extra
energi i november nar kylan anléant pd allvar.

HUSHALLS-

APPARATER
& VITVAROR

Multicooker +143% Bérbara +226%
spelkonsoler +158%

Digitala +220%

Espresso-
fotoramar +195%

maskiner +102%

Element VR-qglaséqgon
+101% 9 g +116%

+78% +88%

Minnen
samlas
digitalt

Batteri-
laddare

Vinterddack

Kupévarmare

+218%

+189%

+251%

+159%

PRISJAKT
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Drygt varannan konsument

tanker viga inmiloskal - |8 De har miljomassiga valen tror
kommande kvartalet. g svenska konsumenter att de kommer
att géra de kommande tre manaderna
Kopa en begagnad produkt 32% (+2)
Képa en produkt med reservdelar som gar att reparera 15% (+1)
Kopa en produkt med miljomarkning 13% (-2)
Kopa en produkt med bra energimarkning 12% (-3)
Vdlja gron eller fossilfri frakt frdn natbutik 10% (-1)
Kopa ett varumarke med miljoprofil 10% (0)
Kopa en demovara eller kontrollerad returvara 6% (0)
Valja butik med miljoprofil 4% (-2)

(Forandring jamfort med fjarde kvartalet 2023 i procentenheter.
Varje konsument kan uppge flera svarsalternativ.)

Miljomdrkta produkter
vdljs klart mest av
kvinnor, 20% i aldrarna
18-29 &r samt 65-79 ar

Tavla om Prisjakts miljopris

Utmarkelsen Arets medvetna butik delas ut av var expertjury
ARETS MEDVETNA till den butik som gjort den basta insatsen for att minska sin
miljopdverkan, som har ett medvetet tankesatt och agerar

darefter. Vill du nominera din butik i drets tavling?
(©) Prisjakt Mer information om tavlingen hittar du har.

BUTIK
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Forklaringar

Konsumentundersoékning

Vi har Iatit analysforetaget Kantar genomfoéra
webbintervjuer med 1001 svenskar i dldrarna
18 till 79 dr. Intervjuerna genomfordes den
23-27 september 2024. Resondenterna har
svarat pd ett antal frdgor om framfor allt
kopvanor och konsumtionsplaner.

Kopkraftindex

Prisjakts Kopkraftindex ar ett matt pd svenska
konsumenters upplevda kopkraft det narmaste
kvartalet. Vi mater kopkraften genom att frdga

konsumenter hur goda mojligheter de
upplever att de har att spendera pengar

pa fysiska varor de kommande mdnaderna.
En 1l:a betyder att mojligheterna att spendera
pengar ar mycket ddliga, en 10:a att magjlig-
heterna ar mycket bra. Vi staller frdgorna

i samband med vdr konsumentundersokning.

Med fysiska varor menar vi privata inkop

i bdde fysisk handel och onlinehandel, dock
inte mat eller biljetter. Vi presenterar ett totalt
Kopkraftindex och ett index nedbrutet pd ett
urval produktsegment.

Manadstrend

Har har vi identifierat kategorier som hade
extra positiv trafiktillvaxt under oktober,
november eller december 2023. Vi har jamfort
med snittet for resten av dret, men rdknat bort
de rea-intensiva mdnaderna november och
december for att f& en rattvisande bild.
Procentsatsen visar hur mycket popularare
kategorin var under den specifika mdanaden,
jamfort med en genomsnittlig mdnad.

PRISJAKT
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Vill du veta
annu mer om
svenskarnas
konsumtion?

| den hdr rapporten bjuder vi pd nagra smakprov av Prisjakts konsumentdata
— och som kund far du tillgang till mycket mer. Var data ger dig en éverblick
av marknaden och din konkurrens sa att du kan utveckla din affdr.

Alla resurser finns samlade i Prisjakts Business Center. Hdr far du insikter om
dina produkter, kan spdara konverteringar och kartldgga trender. Bland vara
tillaggstjanster finns bland annat kampanjverktyget som gér dina basta
erbjudanden extra synliga. Hor av dig om du vill ha en demo!

Mejla oss, vi berattar gédrna mer om hur Prisjakt fungerar och pa vilka satt vi
kan hjdlpa dig och din verksamhet!

() Prisjakt
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