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KONSUMENTKOMPASSEN Q12025

Gott nytt

(och begagnat)

handelsar!

Har vi aktorer inom detaljhandeln

ndgonsin sett fram emot ett nytt ar sd
mycket som 2025? Tveksamt. Det har ar
verkligen forvdntningarnas dar och kanske

blir det ocksa forvaningarnas. Styrrdntan

och inflationen gar stadigt pa ratt hall,

men med Trump och varldslaget kan mycket
handa. Oavsett ar vi forvissade om att battre
handelstider vantar, och det snart. Enligt
siffrorna i var rykande fdrska mdatning
kanner svenska konsumenter precis likadant:
det ekonomiska sjalvfortroendet ar tillbaka
men de avvaktar lite till med de stora inkopen.

| borjan av forra dret introducerade vi
begagnade produkter pd Prisjakt, och Ny-ish
blev en satsning som landade helt ratt nar
priskansligheten var som storst. Men nar
svenskarna holl hdrt i pldnboken vann de
kinesiska jattarna mark. Deras framfart har dock

bldst nytt liv i hdllbarhetsfrdgorna, och i takt
med att konsumenternas medvetenhet vaxer,
okar efterfrdgan pd begagnade produkter
ytterligare. En motion om sdnkt moms pé
second hand bereds just nu i skatteutskottet
och riksdagen har bara en rimlig vag att gd.

S& om du inte redan sitter pd det cirkuldra tdget
ar det dags att springa ikapp det — det har
|Gdmnat perrongen och okar farten under 2025.

Nar vi gdr in i vart fjarde dr med Konsument-
kompassen kdnns den mer relevant dn ndgonsin.
Prisjakts Kopkraftindex satter siffror pd
svenskarnas ekonomiska styrka, medan
kopintresset i de olika segmenten avslojar

var deras prioriteringar ligger. Som butik och
varumarke ar din prioritering alltid kunden, och
just darfor lagger vi tid och kraft pd att goéra den
hdr rapporten. For pd Prisjakt vet vi att insikt
leder till battre beslut.

Vanligen
D pd Prisjakt

“Al skapar nya kdpresor
som handeln maste lyckas

Jonas Arnberg pa sidan 4

Prisjakts
Kopkraftindex

6,/

JANUARI - MARS

Las mer om hur, 2025
vad och varfor pd sidan 2

forhalla sig till”

Las intervjun med

Innehall
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Svenska konsumenters kopkraft

Aterhamtning kréver tid

° Trendspaning: Jonas Arnberg,
o detaljhandelsexpert
av kvinnorna i gruppen
18-29 ar planerar att

handla skonhets-
och halsoprodukter

Shoppingbudgeten krymper
Sa handlar vii Q1

Kommentar: Isabella Ahmadi,
konsumentexpert pd Prisjakt

Lds mer pd sidan 6
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Prisjakts Kopkraftindex
Konsumenternas kopkraft
forsta kvartalet 2025

Hur ser framtidsutsikterna ut inom handeln?
Den fragan besvarar vi med hjdlp av Prisjakts Kopkraftindex.

Prisjakts Kopkraftindex mater de svenska P& sa vis blir Prisjakts Kopkraftindex ett
konsumenternas upplevda kopkraft det mdtt pd mojligheten till bdde planerade
narmaste kvartalet. Skalan stracker och spontana inkop. Siffrorna bygger pd
sig mellan 1 och 10, dar 1 betyder att en matning gjord av analysforetaget
konsumenter upplever att de har mycket Opinion. Infor forsta kvartalet 2025

smd& mojligheter att konsumera och 10 genomfordes webbintervjuer med 1003
att de har mycket goda mojligheter. svenskar mellan 18 och 79 ar.

Prisjakts
Kopkraftindex

6,/

JANUARI - MARS
2025

PRISJAKT
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Aterhémtning
kraver tic
och talamod

Prisjakts Kopkraftindex for drets forsta kvartal blev 6,7. '
Ndégot svagare dn det képfest-kvartal som avslutade fjoldret, JANUARI - MARS
men ett vantat kliv uppadt jamfért med Q1 2024. 2025

Tva av fem svenskar (40%) anser att de har goda majligheter att
spendera pengar de kommande tre ménaderna, en andel som ligger
pd samma nivé som forra kvartalet. Men svenskarna vdljer samtidigt
att hdlla i slantarna efter senhostens rea och julhandel. Svenskens
snittbudget landar pd 7 842 kr for de kommande tre ménaderna,
vilket dr ovantat mycket ldgre dn i matningen for ett dr sedan liksom
matningen i Q4. Faktiskt ar det den lagsta snittbudgeten vi hittills
uppmatt i Konsumentkompassen.

Krig, konflikter, regeringskriser och presidentval; vér omvarld ar
i standig foradndring och orosmolnen har langtifrdn skingrats
sedan var forra mdtning. Samtidigt har det penningpolitiska
laget ljusnat i Sverige och Riksbanken bedomer att vi ar ndra en
konjunkturvandning. Inflationstakten har legat under mdlet,
energipriserna har sansat sig och styrrantan har fortsatt nedat.

Boldnetagarna kan vdnta sig en ny rantesdnkning i slutet av januari

och majligen en till i mars, och under érets andra kvartal ser mdnga

fram emot en Ionerevision. Men det behover inte innebara att

konsumtionen genast drar i vag. Svenskt Naringsliv forutspdr att det

dréjer ndgra manader till innan hushdéllen sparat i kapp sin buffert 2022 2023 2024 2025
och vdgar shoppa loss, sd det ska bli spdnnande att se vad Prisjakts

Kopkraftindex sager framover.
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TRENDERNA 2025

Al och
prisvardhet

Hur kommer handeln 2025 att se ut? Vi bad
detaljhandelsexperten Jonas Arnberg, som
ansvarar for Svensk Handels nétverk for hallbar
e-handel och driver Detaljhandelspodden,

att titta in i spdkulan och ge sin bild av det
kommande dret.

Vilka trender kommer att
pragla handeln 2025?

— Jag tror att det blir ett sista dr av ldgkonjunkturen,
vilket tvingar hushdllen att spara och handeln att
fortsatta jobba med effektiviseringar och omstalining
till Ibonsamhet. Lite trist, men 2025 blir nog ganska
likt 2024. Det ska bli valdigt intressant att se hur
héllbarhetsdriven konsumtion och cirkular handel
utvecklas. Second hand gdr ju fortsatt starkt men

i ovrigt syns en form av "gron trotthet”, se bara pd
Temus framfart. Detta kompenseras forhoppnings-
vis av all lagstiftning som borjar galla i dr med avsikt
att skapa en mer héllbar handel. Jag tror ocksd att vi
kommer att f& se fler exempel pd hur Al skapar nya
kopresor som handeln mdste lyckas forhdlla sig till.

Second hand,

Hushdllens képkraft hdller sakta men
sdkert pd att starkas. Hur kommer det
att pdverka konsumentbeteendet?

— Jag tror tyvarr inte att vi kommer att f& se
hushdllen shoppa loss i dr. Rantan har ju kommit
ner och okat konsumtionsutrymmet samtidigt som
svensk ekonomi borjar ljusna, men hushdllen har
mdnga hdl att fylla upp och arbetslosheten stiger
fortfarande. Tillsammans med en valdigt orolig
omvarld tror jag att man mdste rdkna med att
dven 2025 gdr pd sparldga med konsumenter
som letar pris och varde for pengarna.

Vad hoppas du fa se i branschen
under dret?

— Jag hoppas att Trumps tullar inte blir sé
omfattande som han sager och att de inte utloser
ett handelskrig med potentiellt stigande priser.
Jag hoppas ockséd att konkurstrenden vander

och att fler handelsforetag lyckas stalla om

till lonsamhet. Kanske har vi i slutet av 2025

en handel som dr betydlig mer uthdllig och
livskraftig dn p&d mdnga dr. Jag hoppas fé se fler
svenska e-handlare satsa globalt, eller dtminstone
aga Norden, och jag hoppas att fler vagar
investera i innovation och varumarkesbyggande
snarare an priskampanjer.

Detaljhandelsexpert

PRISJAKT
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Svenskarnas
snittbudget

13 333 kr

11795 kr 11887 kr

11024 kr 10 898 kr

9 896 kr

8 849 kr

2022 2023

12537 kr 12 459 kr

11242 kr

8 570 kr

7 842 kr

Sd& mycket planerar svensken att
i snitt handla fysiska varor for de

kommande tre mdanaderna.

Snittbudgeten sjonk med
jamfort med forra
kvartalet och
jamfort med Q1 2024.

10 632 kr

7 842 kr

2024 2025

Fysiska
handeln
aningen
uppat

Har uppger svenskarna att de
tanker shoppa de kommande tre
mdnaderna.

(Forandring jamfort med Q1 2024
| procentenheter.)

(o) Allt i
7% fysisk butik

Mest i
fysisk butik

25% Lika

mycket
(+4)

26% Mest i

onlinebutik
(-3)

5 Allt i
o onlinebutik
1% o
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Det har planerar svenskarna

att handla i Q12025

(Forandring jamfort med Q1 2024 i procentenheter)

Mode, klader & accessoarer

Skonhet & hdlsa
Sport & fritid
Mobler & inredning
Hemelektronik
Bocker & media
Renovering & bygg

Barnartiklar & leksaker

Hushdllsapparater & vitvaror

Fordon & tillbehor

65% av kvinnorna
i gruppen 50-64 dar
planerar att handla mode

47% (+2)
33% (+3)

28% (+2)
25% (+6)

23% (+6)

20% (-3)
18% (+3)
13% (+2)
12% (+3)
1% (+1)

42% av mannen
i gruppen 18-29 ar

planerar att handla
hemelektronik

PRISJAKT

Heminredningen
pa stabil
frammarsch s

44% av kvinnorna
i gruppen 18-49 ar

Forra kvartalets uppstickare var segmentet

Mabler & heminredning och den positiva utvecklingen
fortsatter i Q1: segmentet 6kar 6 procentenheter jamfort
med samma period i fjol, men dven 2 procentenheter
jamfort med forra kvartalet. Nu borjar ocksé Hushdlls-
apparater & vitvaror samt Hemelektronik att klattra

i listan, med 3 respektive 6 procentenheter pd darsbasis,
och jamfort med foregdende kvartal 6kar bdda med

4 procentenheter. Framgdngen for just dessa tre segment
kanns som tydliga tecken pé att rdntesdnkningarna gett
hushdllen storre svdngrum och mojligheterna att
investera i sitt boende okar.

Segmentet Renovering & bygg okar i drsjamforelsen,

men backar 1 procentenhet jamfort med forra kvartalet.
Vi lar dock se en skjuts i nasta mdtning dé sdsongen

ar mer ratt. Daremot ar det forkylningstider och

Skonhet & hdlsa gér 3 procentenheter framdt pé drsbasis,
men okar med blygsammare 1 procentenhet jamfort med
forra kvartalet.



Isabella Ahmadi,
konsumentexpert
pa Prisjakt

| SHOPPINGARET 2025

Ndar vi nu kliver in i 2025 ar fradgan
pad allas lappar: Blir det ny sprutt pd
konsumtionen i ar? Efter ett hyfsat
hoppfullt avslut av fjolaret kommer
sannolikt konsumenternas kopkraft
stdrkas ytterligare under dret.

Men svenskarna hdller i pengarna.
Det visar den overraskande léga

som landar pd& 7 842 kronor. Trots det
upplevs kopmaojligheterna goda.
Troligtvis kravs pdfylining i bufferten
innan pengar kan ga till shopping.

Priskansligheten hanger kvar hos de
medvetna svenska konsumenterna.

shoppingbudgeten for drets forsta kvartal,

Svenskarna ar
redo att lamna
standby-laget

Aven om pldnboken kénns tjockare, syns en
dterhdllsamhet och det blir an viktigare att
traffa ratt med sortiment och prisbild. Nar
kopkraften val &dtervander uppstér utrymme
for mer kapitalkravande inkop, som for en del
har stdtt pd standby under en tid. | dr kan
konsumenterna vdga sig pd nya produkter
och dyrare uppgraderingar. En nyvunnen
nyfikenhet kan sté for dorren.

Samtidigt pressas handeln av de orimligt Idga
priserna frdn jattarna Temu och Shein, som
trots svidande kritik vaxer i Sverige. Hur de
kinesiska marknadsplatserna ska hanteras lar
bli en stotesten under dret. Motpolen till

ultra fast fashion och ladgprispryttlar, ndmligen
cirkuldr konsumtion, kommer ocksd vara ett

fortsatt spdnnande dmnesomrdde att folja.
P& Prisjakt kan konsumenter prisjamfora
begagnade produkter och vi ser att intresset
for detta okar.

Arets spelplan f6r handel och konsumtion
ar en vav av motstridigheter. Kinesiska
|&gprisjattar lockar samtidigt som hdllbarhet
dar en viktig frdga for konsumenterna.
Kopkraften lar dtervanda, men pris-
medvetenheten bestdr. Manga ar
skarmtrotta men sociala medier kan ge
skjuts &t forsaljningen. Det kan kénnas
rorigt, men handlare fér nu maojlighet att
positionera sig och bli adnnu tydligare i sitt
varumarke och erbjudande. Med traffsdkra
produkter, priser och kampanjer har 2025
potential att bli ett fint handelsar.

PRISJAKT



Vill du veta
annu mer om
svenskarnas
konsumtion?

| den hdr rapporten presenterar vi ett axplock av Prisjakts konsumentdata
— men vi har sd mycket mer! Som butik kan du véassa dina erbjudanden pd&
Prisjakt med var statistikfeed. Den innehdller data for alla dina produkter pd
Prisjakt tillsammans med bland annat konkurrenternas priser och placeringar.
For varumarken erbjuder vi tjansten Featured Brand som presenterar insikter

om de populdraste produkterna, dina marknadsandelar och mycket mer.

Kontakta oss

(®) Prisjakt
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