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Miten koulujen
puhelinkielto
vaikuttaa
kauppoihin?
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Kuluttajien mielissa pyorivat

nyt lomat ja puhelinkielto

Lomasesonki vaikuttaa lahes poikkeuksetta
jokaiseen kaupan alalla toimivaan. Mikali
oma kohderyhma on tiedossa, kesa voi
tarjota monia mahdollisuuksia. Lomien
lisaksi kesa tuo tana vuonna myods aivan
uudenlaisia muutoksia. Etenkin elokuussa
alkavan  peruskoulujen puhelinkiellon
vaikutukset voivat ulottua kauas koulujen
ulkopuolelle, jos se saa suomalaiset
arvioimaan uudestaan lasten ja nuorten
tarpeet erilaisille elektroniikkalaitteille.

Koulujen puhelinkielto sai alkunsa kasvavasta
huolesta lapsia ja nuoria kohtaan, minka lisaksi
moni on alkanut jo miettimaan laajemmin
esimerkiksi sosiaalisen median todellisia
hyotyja ja haittoja. Mobiililaitteilla saattaakin
pian olla edessaan uusi murroskohta, kun
vaihtoehdot alypuhelimille kasvattavat suo-
siotaan. Jokaisen elektroniikka-alalla toimivan
kannattaa nyt seurata tilanteen kehitysta
tarkasti.

Yleisella tasolla kesa on perinteisesti ollut
mahdollisuuksien aikaa etenkin omien alojensa
haastajille. Esimerkiksi mainostilaa ja naky-
vyytta voi olla helpompi saada kuin yleensa.
Kuluttajien uskomukset omasta ostovoi-
mastaan ovat myds jatkaneet kipuamistaan
yléspain, ja menojen karsimista on vahennetty.

Tutkimuksemme osoittaa, etta kesalomien
koittaessa lahes  kolmasosa  kuluttajista
vahentaa alylaitteiden kayttéa ja noin joka
viides ostaa enemman kivijalkakaupoista. Kesa
onkin oivallista aikaa uuden ja tavallisesta
poikkeavan kokeilemiselle, silla muuten hyvin
toimivat myyntikanavat eivat valttamatta sovi
lomalaisten tarpeisiin.

Tassa Kuluttajakompassissa  syvennymme
puhelinkiellon lisaksi siihen, ketka kesalla
kuluttavat ja miten. Tulokset saattavat yllattaa.

Inspiroivia lukuhetkia toivottaen,

Liisa Matinvesi-Bassett
Maajohtaja, Hintaopas
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Onko kouluissa 1.8.2025 voimaan astuva
mobiililaitteiden kayttokielto oppitunneilla
mielestasi hyva paatos?

Kylla
Ei

En osaa sanoa

Olisiko kayttokielto pitanyt mielestasi ulottaa
myos valitunneille?

Kylla
Ei

En osaa sanoa

Va.stf:uajien Mielest3 ojkeg
ika lapsen tai nuoren

Ensnm.méiisen éilypuhelimen
ankkimiselje on 11 vuotty

Puhelinkieltoa
halutaan laajentaa

Suomen peruskouluissa astuu 1.8.2025 voimaan oppitunneilla
mobiililaitteiden kayton kieltava laki.

Laki on saanut suomalaisten joukossa laajaa kannatusta:
kuluttajatutkimuksemme mukaan jopa 91 prosenttia pitaa
lakimuutokseen johtanutta paatésta hyvana. lkaryhmista eniten
muutosta kannattavat 45-54-vuotiaat, joista huimat 95 prosenttia on
samaa mielta paatoksen kanssa. Paikallisesti samaan lukuun yltavat
Oulun ja Lapin laanit, jonka alueiden asukkaat kannattavat muutosta
eniten. Perheellisilla luku on hieman yleista keskiarvoa alempi (89
%), mutta siita huolimatta hyvin korkea.

Moni on myds sitd mieltd, ettd kayttokielto jai lilan l6yhaksi. Lahes
puolet vastaajista (45 %) haluaisi puhelinkiellon koskevan suoraan
myds valitunteja. Ajatus jakaa kuitenkin suomalaisia viela vahvasti,
silla  esimerkiksi nuorista (18-24-vuotiaat) vain 17 prosenttia
kannattaa kayttokiellon laajentamista. Yli 65-vuotiailla vastaava luku
taas on jo 62 prosenttia. Perheellisten vastaajien innostus jai jalleen
hieman yleisesta keskiarvosta (40 %).

Yhdestd asiasta suomalaiset vaikuttavat olevan samaa mielta.
Useimmat haluaisivat antaa lapsille alypuhelimet vasta
huomattavasti ensimmaisen kouluvuoden jalkeen. Keskiarvo asettui
11 ikavuoteen eikd vastauksissa ollut ikaryhmien valilla tai
paikallisesti merkittavia eroja.

HINTAOPAS
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Koulujen puhelinkielto voi

muuttaa arkea

Elokuussa voimaan astuva puhelinkielto kou-
luissa voi tuoda kaivattua selkeytta lasten
koulupaiviin, mutta tutkittua tietoa vastaavan
kaltaisten kieltojen vaikutuksista on toistaiseksi
vahan.

Valtion taloudellisen tutkimuskeskuksen erikois-
tutkia Ramin Izadi mukaan uudistus olisi kan-
nattanut toteuttaa satunnaistettuna kokeiluna, jotta
sen todelliset vaikutukset olisi voitu osoittaa
luotettavasti.

"Uskon silti, etta kielto on tarkea askel oikeaan
suuntaan. Uudistuksella voi parhaimmillaan olla
myoOnteinen vaikutus lasten koulunkayntiin, mielen-
terveyteen ja sosiaalisiin taitoihin. Paljon riippuu
myOs siita, miten uudistus heijastuu lasten vapaa-
aikaan”, I1zadi toteaa.

Tavoitteena koko koulupaiva ilman puhelinta
Uusi laki ei suoraan Kkiella puhelimen kayttoa
esimerkiksi valituntien aikana, mutta Opetushallitus

suosittelee puhelimen kayton rajoittamista koko
koulupaivan ajaksi.

Ramin lzadi
Erikoistutkija, VATT

Tama on lzadin mukaan perusteltua, silla etenkin
alypuhelimista voi olla lasten kehitykselle usein
enemman haittaa kuin hyotya.

"Omassa elamassani olen huomannut, etta
alypuhelimet eivat tarjoa lapsille ja nuorille juurikaan
muuta kehityksen kannalta valttamatonta sisaltoa
yhteydenpidon ulkopuolelta. Samaan aikaan ne
vievat tilaa leikeilta ja kasvokkaiselta vuoro-
vaikutukselta, jotka ovat tarkeita tydelamassa
tarvittavien  vuorovaikutustaitojen  kehittymisen
kannalta”, Izadi kertoo.

Alypuhelin ei ole ainoa vaihtoehto

Yha useampi vanhempi valitsee lapsen ensim-
maiseksi  mobiililaitteeksi  kello- tai nappain-
puhelimen, joista monet mahdollistavat yhtey-
denpidon ilman nettia ja sosiaalista mediaa.
Tutkimustieto ei osoita tarkkaa ikaa ensimmaisen
mobiililaitteen hankinnalle.

Keskustelua herattaa myos ajatus laajemmasta
sosiaalisen median kayttokiellosta. Esimerkiksi
Australiassa sosiaalinen media on kielletty kokonaan
alle  16-vuotiailta. lzadin mukaan Suomessa
vastaavan kaltaisen kiellon toteuttaminen vaoisi
tarkoittaa esimerkiksi pankkitunnusten vaatimista
sosiaalisen median tilin luomiseksi.

HINTAOPAS
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Top 10 eniten huolestuttavat asiat lasten ja
nuorten mobiililaitteiden kaytossa

Fyysisen aktiivisuuden ja liikunnan vahentyminen 34 %
Kiusaaminen 33 %
Epaasiallisten sisaltdjen nakeminen 29 %
Keskittymiskyvyn heikentyminen 28 %
Sosiaalisen median koukuttavuus 25 %
Seksuaaliseen turvallisuuteen liittyvat asiat 25 %
Masennus- ja ahdistusoireiden lisaantyminen 19 %
Liiallinen pelaaminen 18 %

Oppimistulosten heikentyminen 16 %

Kuplautuminen ja ajatusmaailman polarisoituminen 14 %

Joka kymmenes
vastaaja oli

i lw huolissaan
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Liikunnan vaheneminen
ja kiusaaminen
huolestuttavat

Lasten ja nuorten mobiililaitteiden kayttd herattaa monissa suo-
malaisissa huolta. Eniten huolta herattavat fyysisen aktiivisuuden ja
liikunnan vahentyminen, kiusaaminen seka epaasiallisten sisaltojen
nakeminen, mutta myos keskittymiskyvyn heikentyminen ja
sosiaalisen median koukuttavuus itsessaan huolestuttavat.

Miehia mietityttaa selvasti eniten fyysisen aktiivisuuden
vahentyminen (35 %), kun taas naiset nakevat enemman vaaroja
kiusaamisessa (38 %). Myos nuoria (18-24-vuotiaat) huolestuttaa
eniten kiusaaminen (36 %). Perheelliset vastaajien suurin
huolenaihe taas oli mahdollisten epaasiallisten sisaltojen
nakeminen (39 %). Yksinhuoltajat erosivat kuitenkin muista
perhemuodoista merkittavasti, silla heista yli puolet (53 %) ilmoitti
olevansa huolissaan kiusaamisesta.

HINTAOPAS
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Kaytetyt puhelimet ja
kellopuhelimet kiinnostavat

Kuluttajakayttaytyminen on muuttumassa, kun
yha useampi valitsee uuden sijaan kaytetyn
alypuhelimen. DNAn laitemyynnin osastopaal-
likko Jesse Kieksin mukaan uutuusmallien
tekniset ominaisuudet eivat ole enaa useimmille
kuluttajille ensisijainen valintakriteeri, vaan
ratkaisevaksi tekijaksi on noussut hinta.

Kaytettyjen puhelimien lisaksi lasten kellopuhelimet
kiinnostavat nyt selvasti kuluttajia. Kieksin mukaan
vanhemmat ovat aiempaa tietoisempia alypuh-
elimiin ja netin vapaaseen kayttoon liittyvista
riskeista, minka seurauksena monissa perheissa on
paatetty lykata varsinaisen alypuhelimen hankintaa.
DNA suosittelee kellopuhelimia etenkin pienimmille
koululaisille.

“Emme suosittele itsenaista alylaitteen kayttda 1.-2.-
luokkalaisille tai sita nuoremmille, silla heidan
sosiokognitiiviset  kykynsa  eivat viela  riitd
turvalliseen netin kayttoon. Talldin oikein kayttéon
otettu kellopuhelin voi olla turvallisempi ratkaisu”,
Kieksi kertoo.

Jesse Kieksi

Laitemyynnin osastopaallikko, DNA

Turvallisuus mietityttaa

Erilaisten huolien lisaantyessa vanhemmat ovat
myOs entista  kiinnostuneempia  alylaitteiden
turvallisuudesta ja lapsilukkojen ominaisuuksista.
Kieksin mukaan jokainen vanhempi voi omalla
toiminnallaan vaikuttaa laitteiden turvallisuuteen.

“Esimerkiksi kaikissa lapsella kaytossa olevissa
vuorovaikutusta sisaltavissa palveluissa taytyy
huolehtia  yksityisyysasetusten maarittamisesta.
Monissa laitteissa on myos omat rajoi-
tusominaisuutensa, kuten esimerkiksi Android
Family Link seka Apple Perhejako. Pelkkien
asetusten varaan suojausta ei kuitenkaan voi jattaa,
vaan lapsen kanssa on tarkeaa keskustella
saannollisesti siita, mita han tekee internetissa ja
sosiaalisessa mediassa”, Kieksi neuvoo.

Trendaavat laitteet

Uusista tuotekategorioista erityisesti valvonta-
kamerat ja muut alykotituotteet ovat kasvattaneet
suosiotaan. Kieksin mukaan niiden myynnissa nakyy
tasaista kasvua, joka on kesadlla vahvistunut
entisestaan. Edullisia mobiili- tai WiFi-yhteydellisia
kameroita kaytetaan niin kotien kuin kesamaokkien
varustamiseen.
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OnePlus Nord 4, alk.
299,00 € (8.7.2025)

Alypuhelin

Alypuhelimissa on tavallisesti iso-
kokoinen kosketusnayttd ja paljon
tietokoneissakin olevia ominaisuuksia,
kuten esimerkiksi paasy internetiin ja
mahdollisuus ladata eri sovelluksia.

Suosituimmat alypuhelinbrandit talla
hetkella ovat Samsung (+16 % viime
vuodesta), Apple (+10 %) seka
OnePlus (+42 %).

Vaihtoehtoja

ensipuhelimeksi

Xplora XGO3, alk.
129,00 € (8.7.2025)

Kellopuhelin

Kellopuhelin yhdistaa rannekellon ja
puhelimen toiminnot. Sisaanrakennet-
tu SIM-kortti mahdollistaa puheluiden
soittamisen ja vastaanottamisen seka
tekstiviestien lahettamisen.

Tunnetuimpien kellopuhelinbrandien
(Xplora, ZTE ja Mibro) suosio on
kasvanut 141 prosenttia viime vuoteen
ja 60 prosenttia edeltavaan 30 paivaan
verrattuna.

HINTAOPAS

Nokia 3210, alk.
69,00 € (8.7.2025)

Nappainpuhelin

Nappainpuhelin tai peruspuhelin on
tarkoitettu lahinna puheluihin ja
tekstiviesteihin. Paasy internetiin tai
sovelluksiin voi olla rajoitettua.

Nokian ja Doron (tunnetuimmat
nappainpuhelinbrandit) suosio on
laskenut 66 prosenttia viime vuoteen
verrattuna, mutta kasvanut yhden
prosentin edeltavaan 30 paivaan
verrattuna.
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Yli puolet haluaisi
somekiellon

Pitaisiko sosiaalisen median kaytto kieltaa alle
15-vuotiailta?

Kyll3
Puhelinkiellon vankan tuen lisaksi kuluttajatutkimus

paljasti, etta hieman yli 57 prosenttia suomalaisista En
Kannattaa sosiaalisen median kieltamista alle 15-

vuotiailta. Aiheesta kaydaan talla hetkelld kiivasta En osaa sanoa
keskustelua niin kansallisella kuin kansainvalisella tasolla.

Australiassa some on jo kielletty alle 16-vuotiailta ja Norja
valmistelee omaa kieltoaan alle 15-vuotiaille. Ranskan
presidentti Emmanuel Macron on ehdottanut maassaan

samaa, ja myos Suomessa monet kansanedustajat ovat | Eniten Somekieltog
avanneet keskustelun aiheesta. | tukivat 25-34.

' Vuotiaat, jotkg ovat
Toteutuessaan kielto voisi yhdessa puhelinkiellon kanssa - kokeneet jtse Niin

kiihdyttaa  entisestddan  mobiililaitteiden  ymparill3 Somen hyvit kyin
tapahtuvaa kaytdéskulttuurin muutosta. Pahat puolet,
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Kolmasosa vahentaa lomalla alylaitteiden

kayttoa

Lasten ja nuorten lisaksi aikuiset miettivat myos omaa alylaitteiden kayttoaan kesalomien lahestyessa. Lahes
kolmasosa (32 %) vastaajista kertoi vahentavansa ruutuaikaansa kesaloman aikana.

Miten kesaloma vaikuttaa omaan alylaitteiden

kayttoosi?

Ruutuaika vahenee huomattavasti
Ruutuaika vahenee jonkin verran
Ruutuaika lisaantyy jonkin verran

Ruutuaika lisaantyy huomattavasti

En kayta ollenkaan alylaitteita tai kaytan

vain nappainpuhelinta ilman internetia
Kesalomalla ei ole vaikutusta alylaitteiden

kayttooni

18-24-vuotiaista

lahes
kolmanneksella
ruutuaika lisaantyy
lomalla.

Top 5 suosituinta syyta alylaitteiden

kayton vahentamiseksi kesalomalla MELEEE Y L

peruste olivat
laheiset, kun taas
miehilla
harrastukset.

Vietan enemman aikaa laheisten kanssa

Vietan enemman aikaa harrastusten parissa 24 %

Matkustelu vahentaa alylaitteiden kayttoa

HINTAOPAS
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Elektroniikkamyynti

vilkastumassa

Viime vuosina alykellojen seka muiden aly-
laitteiden suosio on kasvanut selvasti koulujen
aloituksen aikaan. Gigantin myyntipaallikko
Toni Kiekkisen mukaan myynnin kasvu nakyy
erityisesti edullisempien alykellojen kohdalla,
mika viittaa siihen, etta niita hankitaan yha
enemman koululaisten kayttoon.

Vanhempien  kiinnostuksen  kohteena  ovat
erityisesti kellopuhelimet, mika tulee trendina
luultavimmin vain vahvistumaan I[ahiaikoina.
Kiekkisen mukaan kellopuhelimet tarjoavat usein
vanhemmille mahdollisuuden pitaa yhteytta
lapseen ilman, etta talla olisi paasya kaikkeen
alypuhelimen tarjoamaan sisaltéon.

Perinteisten nappainpuhelimien suosio
laskussa

Siina missa kellopuhelinten suosio vain kasvaa,
perinteisten nappainpuhelimien suosio on lahtenyt
laskuun. Yksi osasyy tahan voi olla alypuhelimien
hintojen raju lasku.

Toni Kiekkinen
Myyntipaallikko, Gigantti

“Perusalypuhelimen voi nykyaan saada jopa alle 70
eurolla ja kampanjoiden aikana mahdollisesti
vielakin edullisemmin. Tama on voinut tehda
alypuhelimista houkuttelevan vaihtoehdon myds
niille, jotka ovat aiemmin suosineet perinteisia
nappainpuhelimia. Syita on toki varmasti monia
muitakin”, Kiekkinen kertoo.

Televisiot vuoden hittituote

Viime kuukausien aikana elektroniikkakaupassa on
nahty muitakin trendeja. Erityisesti televisioiden
myynti on kasvanut voimakkaasti, mika johtuu
Kiekkisen mukaan paddasiassa perustasoisten
televisiolahetysten paattymisesta.

“Monet ovat uudistuksen seurauksena paatyneet
paivittamaan  televisionsa, mika  vauhditti
kotimaista  elektroniikkakauppaa.  Suurimmat
myyntipiikit osuivat meilla huhtikuun seka kesa-
heinakuun vaihteeseen. Viime vuoteen verrattuna
televisioiden myynti on yli tuplaantunut”, Kiekkinen
kertoo.

Yleisella tasolla elektroniikkakaupan odotetaan
kehittyvan positiivisesti myos loppuvuoden aikana.
Suomen markkina on erittain kilpailtu, minka
Kiekkinen laskee kuluttajien eduksi.

HINTAOPAS
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Heina-syyskuu 2025

Ketka kuluttavat
kesalla?

Mittaamme nelja kertaa vuodessa 18-75-vuotiaiden suomalaisten
arvioita omasta ostovoimastaan ja kulutustottumuksistaan.
Tuoreimmat tulokset viittaavat kulutuksen jakautuvan yha
vahvemmin eri ikaryhmien ja sukupuolten valilla.

“Suomalaisten kulutus nayttaa kesaa kohden maltilliselta. Tuoreimman mittauksen
perusteella kulutusbudjetit ovat hienoisessa laskussa verrattuna aiempiin lukemiin.
Lisaksi luvut paljastavat selvia eroja sukupuolten ja ikaryhmien valilla. Naiset arvioivat
kayttavansa nyt selvasti vahemman kuin aikaisemmmin, vaikka he kokevat ostovoimansa
parantuneen. Miehilla kehitys on ollut painvastainen. Seuraavilta sivuilta |6ydat
tarkempaa tietoa suomalaisten ajatuksista heina-syyskuun kulutuksen suhteen”, Liisa
Matinvesi-Bassett kommentoi.

Tulokset perustuvat analyysiyritys Bilendin kesakuussa 2025 toteuttamaan tutkimuksen,
johon vastasi 1 000 18-75-vuotiasta suomalaista.

HINTAOPAS
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Hintaoppaan
ostovoimaindeksi

6,0

HEINA-SYYSKUU
2025

+0,1 verrattuna
Q2 2025

Suomalaisten arviot
omasta ostovoimasta
edelleen nousussa

Hintaoppaan ostovoimaindeksi kertoo kuluttajien oman arvion heidan
mahdollisuuksistaan kayttaa rahaa erilaisiin tuotteisiin ja tavaroihin
seuraavan kolmen kuukauden aikana asteikolla 1 (erittain huonot) - 10
(erittain hyvat). Vuoden 2025 toisella kvartaalilla ostovoimaindeksi
asettui lukemaan 5,9. Vuoden ensimmaisella kvartaalilla ostovoima-
indeksi oli 5,8.

“Tana vuonna toistetaan selvasti vime vuoden kaavaa ostovoimaindeksin kehityksen
suhteen. Viime vuoden ensimmaisella kvartaalilla ostovoimaindeksi asettui myos
lukemaan 5,8 ja seuraavalla kvartaalilla lukuun 6,0. Palautuminen ei siis ole tana
vuonna ollut yhta nopeaa kuin viime vuonna, mutta paaasia on kasvun
pitkajanteisyys. Alkuvuoden rauhallisen kulutuksen jalkeen hidaskin kasvu voi
helpottaa kauppojen tilannetta", Matinvesi-Bassett avaa.

HINTAOPAS
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Keski-ikaiset Ostoksiin kaytetaan
kuluttamassa eniten keskimaarin 554 €

Miehet

760 €

Suomalaiset arvioivat kayttavansa heina-syyskuussa tuotteisiin ja
tavaroihin keskimaarin 554 euroa, kun edellisella kvartaalilla he
arvioivat kuluttavansa yhteensa 580 euroa. Kulutusbudjetit ovat

siis laskeneet keskimaarin 26 eurolla. SUOmaIaiSten kUIUtUSbUdjEtit

Kulutuksen kasvua vetavat nyt erityisesti 45-54-vuotiaat, joiden 860 €

keskimaarainen budjetti heina-syyskuulle on 842 euroa. Erot eri
ikaryhmien valilla ovat suuria, silla esimerkiksi 35-44-vuotiaiden
arvioitu kulutus jai vain 419 euroon, mika on noin puolet
vahemman kuin mita eniten kuluttava ikaryhma on arvioinut
kayttavansa. Alueellisesti kulutus painottuu Keski- ja Pohjois-
Suomeen. Oulun ja Lapin laaneissa asuvat arvioivat kuluttavansa
keskimaarin jopa 943 euroa seuraavan kolmen kuukauden
aikana.

“Kulutusbudjetit ovat viimeisimman mittauksen perusteella
hienoisessa laskussa verrattuna edelliseen kvartaaliin, mutta
kuluttajaryhmien valilla nahdaan edelleen selvia eroja. Erityisen
aktiivisia kuluttajia ovat nyt vanhemmat ikaluokat, joiden
arvioidut menot ylittavat selvasti nuorempien ikaryhmien
kulutuksen. Lisaksi alueelliset erot ovat merkittavia. Esimerkiksi 544 €
Oulun ja Lapin laanissa kulutus on huomattavasti suurempaa

kuin muualla Suomessa”, Matinvesi-Basset arvioi. 2023 2024 2025
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Muoti ja sisustus
kiinnostavat

Kesalla suomalaiset suunnittelevat ostavansa:

Muoti, vaatteet ja asusteet

Kauneus ja terveys

Urheilu- ja vapaa-aika
Elektroniikka

Remontoiminen ja rakentaminen
Huonekalut ja sisustus

Kirjat ja media

Ajoneuvot ja tarvikkeet

Kodinkoneet

Lastentarvikkeet ja -lelut

Suluissa muutos viime kvartaaliin verrattuna.

46,5 % (+2,1)
38,2 % (+0,3)
25,3 % (-3,3)
20,3 % (-0,2)
19,0 % (-0,7)
17,8 % (+1,7)
15,4 % (-2,0)
15,0 % (-0,3)
10,8 % (+0,7)
10,6 % (+0,5)

HINTAOPAS

Menojen karsiminen
vahentymassa

Merkittavimmat kategoriat, joista suomalaiset aikovat
karsia menojaan seuraavan kolmen kuukauden aikana:

1. Vapaa-ajan menoista, kuten ulkona syomisesta ja harrastuksista 48,3 % (-2,8)

2. Lomamatkoista 35,7 % (-1,3)
3. Viihteesta, medioista, kulttuurista ja taiteesta 34,5 % (-4,2)
4. Ruokakauppakuluista 32,0 % (-1,7)
5. Remonteista ja kodin hankinnoista 27,2 % (-1,2)

Muuttuuko ostokayttaytymisesi Kivijalka- ja
verkkokauppojen suhteen kesalomalla?

Kylla, ostan enemman kivijalkakaupoista 19 %

El muutu 68 %
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Kuluttajatutkimus

Kuluttajatutkimus

Olemme tilanneet analyysiyritys Bilendilta
verkkohaastattelut 1 000:lle 18-75-vuotiaalle
suomalaiselle. Haastattelut toteutettiin kesa-
kuussa 2025. Vastaajat vastasivat suureen
maaraan kysymyksia,  jotka koskivat
padasiassa ostotottumuksia ja kulutussuun-
nitelmia.

Ostovoimaindeksi

Hintaoppaan ostovoimaindeksi mittaa suomalaisten kuluttajien kokemaa ostovoimaa tulevalla
vuosineljanneksella. Mittaamme ostovoimaa kysymalla kuluttajilta, kuinka hyvaksi he kokevat mahdollisuutensa
kayttaa rahaa fyysisiin hyddykkeisiin tulevina kuukausina. Arvosana 1 tarkoittaa, etta mahdollisuudet
rahankayttoon ovat erittain huonot ja 10 tarkoittaa, etta mahdollisuudet ovat erittain hyvat. Kysymme nama
kysymykset kuluttajatutkimuksemme yhteydessa.

Fyysisilla hyddykkeilla tarkoitamme yksityisia ostoksia seka fyysisissa kaupoissa etta verkkokaupoissa, mutta
emme elintarvikkeita tai lippuja.

HINTAOPAS
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Suomen kattavin
hintavertailupalvelu

Hintaopas on Pohjoismaiden johtava puolueeton tuote- ja hintavertailupalvelu. Liikeidea on
ollut sama vuodesta 2002 lahtien - auttaa kuluttajia tekemaan parempia ostopaatoksia.
Hintaopas tekee taman keraamalla ja valittamalla rehellista ja lapinakyvaa tietoa lahes 900
Suomessa toimivasta kaupasta seka niiden tuotteista ja hinnoista.

Miljoonat kuluttajat kayttavat Hintaoppaan palvelua kuukausittain. Suomen lisaksi palvelu
on saatavilla Ruotsissa, Norjassa, Tanskassa, Ranskassa, Uudessa-Seelannissa ja Isossa-
Britanniassa.

Ota yhteytta
liisa.matinvesi@hintaopas.fi
Liisa Matinvesi-Bassett
Maajohtaja, Hintaopas

Seuraava kuluttajakompassi
julkaistaan lokakuussa.




