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Miten puhutella kuluttajia

vuonna 20267

Suomalaisten  kuluttajien  vuosi alkaa
varauksellisesti, mikd heijastuu herkasti
myo6s kauppoihin. Kuluttajat eivat endd vain
osta, vaan he vertailevat aktiivisesti hintoja
ja keskittavat ostoksiaan
alennusmyynteihin. Nykyisessd taloudel-
lisessa tilanteessa kuluttajien tuntemisen
tarkeys korostuu.

Sadstoaikeista huolimatta monet kuluttajat
eivat ole valmiita tekemdan kompromisseja
laadun suhteen. Vaikka yksittdisten ostosten
madadrd saattaa vahentyd, monet etsivat nyt
korkealaatuisia ja pitkdkestoisia tuotteita.
Samaan aikaan kiertotalous jatkaa kasvuaan
etenkin naisten keskuudessa - heista jopa 23
prosenttia kertoi aikovansa ténd vuonna
ostaa enemmdn kdaytettyjd tuotteita uuden
ostamisen sijaan.

Vaikka 54 prosenttia suomalaisista sanoo
edelleen  tekevdnsd  ostoksensa  vain
kivijalkakaupoissa, verkkokaupan kasvavaa
roolia ei voi kieltdd kukaan. Maksu-
huijaukset, tuotteiden heikko laatu ja
palautuksiin liittyvat ongelmat saattavat
kuitenkin muodostua jarruksi jatkon eteen,
jollei niihin puututa pikimmiten.

Myds sosiaalisen median puolella rytisee, kun
67 prosenttia suomalaisista on siirtynyt
tukemaan alle 15-vuotiaiden somekieltoa.
Mikdli  sosiaalisen  median  alustojen
trendimoottorit  hidastuvat,  seuraukset
voivat olla suuret myés kaupan alalle.

Vuoden ensimmdisessd Kuluttaja-
kompassissa teemme laagjan katsauksen
siihen, miltd vuosi 2026 nayttada kulutuksen
suhteen. Loyddat kompassin lopusta myds
tarkempaa tietoa alkuvuoden trendeista.

Antoisia lukuhetkia toivottaen,

Liisa Matinvesi-Bassett
Maajohtaja, Hintaopas
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Yuoden megatrendind
harkitut ostopadatokset

Varovaisuus kuluttamisen suhteen ndkyy vahvasti vuoden
kulutustrendeissd. Monet hakevat nyt sdadstoja vertailemalla
enemmdn hintoja sekd keskittamalla ostoksensa
alennusmyynteihin.  Myds edullisemmat tuotevaihtoehdot
kiinnostavat. Lisdksi etenkin naiset aikovat lisata entisestddn
kaytettyjen tuotteiden ostamista (23 %).

Samaan aikaan kuluttajat ovat alkaneet etsimddn pidemmdn
agjan sddastoja panostamalla laadukkaampiin ja pidemmdn
kayttoidn tuotteisiin. Erityisen suosittua tdmda on Pohjois-
Suomessa, jossa asuvista Idhes kolmannes (31 %) kertoo
hakevansa tdnd vuonna pitkdaikdisempid tuotteita.

s

2026 aion..

Vertailla enemmadn hintoja

Keskittad ostokseni alennusmyynteihin ja tarjouksiin

Ostaa edullisempia tuotevaihtoehtoja

Ostaa madarallisesti vahemmdn tuotteita

Ostaa laadukkaampia ja pidemmadn kayttéidn tuotteita

Ostaa enemmdn kdytettyjd tuotteita uuden ostamisen sijaan
Ostaa enemmadn paikallisista tai kotimaisista kaupoista
Huoltaa tai korjata enemman tuotteita uusien ostamisen sijaan
Siirtdda ostoksia enemman paikallisiin halpatavarakauppoihin

Ostaa vastuullisempia ja ympdristoystavdllisempid tuotteita

HINTAOPAS

39 %

37 %
25 %
25 %
23 %
16 %
"M% |

1%
9 %
7 %
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Clas Ohlson menee luottavaisena

vuoteen 2026

Clas Ohlson hioo jatkuvasti tarjontaansa pysydkseen
ajankohtaisena ja kilpailukykyisend, keskittyen
samalla vahvasti kannattavaan ja kestdavadn
kasvuun.

Kauppa on tehnyt paljon tyétd mukauttaakseen
tarjontaansa vastaamaan juuri suomalaisten asiak-
kaiden tarpeisiin.

“Vastaanotto on ollut erittdin rohkaisevaaq, ja olemme
optimistisia vuodesta 2026. Olemme nyt valmiita
ottamaan seuraavan askeleen ja jatkamaan
tarjontamme kehittdmistd ja parantamista”, Clas
Ohlsonin Suomen ja Ruotsin myyntipadllikké Victor
Esteka kertoo.

Han odottaa suomalaiskuluttajien hintatietoisuuden
jatkuvan, ja Clas Ohlson haluaa pysyd hinta -
laatusuhteeltaan vahvana jalleenmyyjénd. Osana
tarjontaansa  yhtié  jatkaa myods  kdytettyjen
tuotteiden myymistd, minkd asiakkaat ovat ottaneet
hyvin vastaan.

Yhdeksi tdmdn vuoden trendeistd kauppa ennustaa
kodista huolehtimista.

“‘Ndemme jatkuvaa vahvaa kysyntdd tuote-
kategorioissa, jotka auttavat asiakkaita huolehtimaan
kodeistaan - kuten sdilytysratkaisuissa, siivous-
tuotteissa ja edullisessa kodinsisustuksessa, mukaan
lukien valaistus”, Esteka kertoo.

Asiakasarvoa vahvasta valikoimasta ja houkut-
televasta arkihinnoittelusta

Pitkdkestoiset alennuskampanjat ovat yleistyneet
Suomessa, mutta Clas Ohlsonin strategia ei perustu
kampanjoiden lisGadmiseen tai pidentdmiseen.

“‘Luomme pitkdaikaista asiakasarvoa ja kestévaa
kasvua vahvan valikoiman, houkuttelevan
arkihinnoittelun ja korkean laadun kautta. Samalla
jatkamme kampanjoiden ja tarjousten mukaut-
tamista Suomen markkinoille silloin, kun siihen on
selked asiakastarve."

Yhtion markkinointistrategiassa korostuu  moni-
kanavaisuus.

“Meille ratkaisevaa on eri mediakanavien kokonaisuus
ja niiden vdlinen tasapaino. Eri kanavat tdydentdvat
toisiaan, ja yhdessd ne vahvistavat brdandiGmme
Suomen markkinoilla. Sosiaalinen media on térked osa
kokonaisvaltaista media-strategiaamme”, Esteka
kertoo.

Hanen mukaansa erityisesti TikTok-yhteistyoprojektit
ovat menestyneet hyvin Suomessa.

“Ndemme suurta arvoa myds orgaanisessa, kuluttajien
itsensd tuottamassa sisdlléssd, jossa asiakkaat
esittelevdt omatoimisesti valikoimamme alykkaita
tuotteita - mikd puolestaan lisad seka liikennetta etta
myyntid."

Victor Esteka

HINTAOPAS
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Kauppojen omat kanavat tavoittavat
kuluttajat parhaiten

Kuluttajien ostopdaatoksiin vaikuttavat yhd useammat tekijat, mutta kauppojen omat kanavat seka kampanjat pitavat edelleen
pintansa. Erityisesti yli 55-vuotiaat tavoittaa parhaiten uutiskirjeiden avulla (30 %). Nuorilla 18-24-vuotiailla sosiaalisen median
mainokset ajavat jo ohi (37 %). Kampanjat sen sijaan iskevat kaikenikdaisiin, mutta pitkdkestoiset alennusmyynnit kaantyvat
kuitenkin helposti itseddn vastaan.

Mitka asiat vaikuttavat ostopdatokseesi eniten?

Vain kaksi prosenttia

kertoi tekodlyn
suosituksen
vaikuttaneen
ostopddtokseensa
eniten.

Kampanjat (esim. alennukset, jasenhinnat) 47 %

Suositukset ystavilta tai perheenjdsenilta

Uutiskirjeet brandeilta tai kaupoilta Miten useat tai jatkuvat alennukset vaikuttavat ostoksiisi?

Hintavertailusivustot Keskitdn ostoksiani alennusmyynteihin ja tarjouksiin

Mainokset televisiossa tai suoratoistopalveluissa 14 %

Mainokset printtilehdissé tai radiossa 12 % Jatkuva tarjouskampanjointi drsyttéé minua 21 prosenttia sanoo,
ettd jatkuvat

alennukset eivét
vaikuta heihin

mitenkadn.

Sosiaalisen median mainokset (TikTok, IG, FB, 1%
Youtube)

Kayn vdhemman toistuvia alennusmyyntejd tarjoavissa kaupoissa

Ostan maarallisesti enemmaén
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Yha useampi vaatii
somekieltoa

Pitaisiko sosiaalisen median kaytto kieltaa alle 15-
vuotiailta?

3

Kyllé 67 % (+10)
Etenkin nuoret pddatyvat nykyddn usein tekemddn verkko-ostoksia sosiaalisen ) °
median kautta. Asiaan voi kuitenkin kohta tulla muutos, mikdli enemmisto Ei 16 /"('8)
suomalaisista saa tahtonsa lapi. Hintaopas mittasi jo viime vuoden kesdkuussaq, °

En osaa sanoa 17 % (-2)

kuinka moni suomalainen kannattaisi sosiaalisen median kaytoén kieltdmista alle
15-vuotiailta. Tuolloin somekieltoa kannattivat 57 prosenttia vastagjista, mutta \
uusimmassa mittauksessa luku nousi kymmenelld prosenttiyksikélla 67 prosenttiin.

Australia kielsi ensimmdisend maana somen alle 16-vuotiailta jo viime vuoden
joulukuussa, ja esimerkiksi Ranska, Tanska sekd Norja ovat kieltdmdssa somen alle
15-vuotiailta tai valmistelemassa sitd. Mikali Ranskan lakiluonnos etenee

suunnitellusti, somekielto saattaa astua maassa voimaan jo ensi syyslukukaudella. : Eniten somekieltoa
Myods Suomessa on tammikuun lopulla valmistumassa valtioneuvoston kanslian _ - tukevat 35-44-vuotiaat,
taustamuistio aiheesta, mink& pohjalta hallitus padattada jatkotoimenpiteistd. joista suurin osa on
Mahdollisen kiellon seurauksista voidaan tehdd vasta arvauksia. perheellisia.
“Nuorten verkko-ostaminen tapahtuu yhd useammin sosiaalisen median sisdlld, ei k- ' Kiellon kannatus on

perinteisissG verkkokaupoissa. TikTokissa syntyvat trendit ndkyvdat usein hyvin o noussut suhteessa eniten

nopeasti myos verkkokauppojen suosituimpina ja trendaavina tuotteina. Kun ! yli 65-vuotiailla seka 18-

ostaminen tapahtuu suoraan vaikuttajien kautta, hintavertailu ja harkinta jadvat 24-vuotiaiden

helposti taka-alalle. Mahdollinen somekielto ei siksi koske vain nuorten . keskuudessa.
hyvinvointia, vaan silld voi olla yllattavidkin vaikutuksia verkkokauppaan ja
kuluttajien ostokdayttaytymiseen”, Liisa Matinvesi-Bassett kertoo.
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Terhi-Anna Wilska
Kulutustutkija

HINTAOPAS

Kaupan digitalisaatio ja verkko-

ostaminen lisadn

Kulutustutkija  Terhi-Anna  Wilskan  mukaan
epdvarma maailmantilanne ja talouden hidas kasvu
nakertavat  kuluttagjaluottamusta myoés tana
vuonna.

Wilska ei usko nopeaan muutoksen parempaan
kuluttajien ostokdayttaytymisessa.

“Jos tyottomyys alkaa laskea, kuluttajien luottamus
seuraa viiveelld. Vahittaistd nousua voi tulla, mutta
tuskin nopeaa tai merkittdavad”, hdn sanoo.

Wilska uskoo viime vuosien kulutustrendien, kuten
sddstamisen ja halpatavarakauppojen suosion seka
kéytetyn tavaran ostamisen, vahvistuvan. Lisdksi
hyvinvointi  ja sen  mittaaminen, dlykkaat
kodinkoneet ja kaikki turvallisuuteen liittyvd kysynta
lisdantyy.

“Uskon myos, ettd aasialaisten ja etenkin kiinalaisten
tuotteiden suosion kasvu jatkuu, koska ne ovat
halvempia.  Halpakaupan  ohella  kiinalaisten
laadukkaampien tuotteiden  kulutus lisddntyy
markkinoinnin  ja tarjonnan myoétd.  Kaupan
digitalisaatio ja verkko-ostaminen lisGdntyvat
entisestddn”, Wilska nakee.

Avaintekijat kauppojen menestykselle

Suomalaisten hintatietoisuus korostuu Wilskan
mukaan taloudellisesti haastavina aikoina. Hdén
uskoo hintavertailun lisGéntyvan, sillé se on helppoa
digiympdristoissa.

tyvat entisestadn

hintakilpailu ja jatkuva sddstdminen ovat luonnollisesti
haaste  kaupoille.  Wilska ndkee  muutamia
avaintekijoitd menestykselle jatkossa.

“Digitalisaation  ja tekodlyn hyddyntdminen
markkinoinnissa  ovat ehdottomia  edellytyksid
pdrjadmiselle. Samoin verkko-ostamisen mahdollisuus
sekd nopeat toimitukset.”

Some lisGd nuorten impulsiivista ja pakonomaista
kulutusta

Yksi Hintaoppaan Kuluttajakompassin tdmdnker-
taisista teemoista on sosiaalinen media. Useissa
maissa on viime aikoina ehdotettu sosiaalisen median
kayton kieltdmistd nuorilta moniin syihin vedoten, ja
Suomessa kieltoa kannattaa Hintaoppaan
kuluttajatutkimuksen perusteella  jopa kaksi
kolmannesta ihmisista.

Terhi-Anna Wilskan mukaan sosiaalisella medialla voi
olla negatiivisia vaikutuksia myo6s nuorten kulutus-
tottumuksiin.

“‘Kyllad siind mielessd, ettd some lisdd merkittdavasti
kohdennetulle  markkinoinnille  ja  mainonnalle
altistumista ja sen myo6td impulsiivista ja
pakonomaista kulutusta. Sosiaalinen media ruokkii
myos turhien ja jopa vahingollisten tuotteiden
ostamista hype-ilmiéilldé ja nuorten FOMOa ja
ryhmdapainetta hyédyntden”, Wilska kommentoi.
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Eniten huolestuttavat
maksuhuijaukset

66 % pelkaa huijauksia

Sosiaalisen median lisdksi suomalaisia huolestuttavat verkossa myo6s erilaiset
verkkokauppaan liittyvat huijaukset, jotka ovat lisddntyneet verkkokaupan huiman
kasvun rinnalla. Noin kaksi kolmasosaa suomalaisista ovatkin verkko-ostoksilla Suurimmat huolenaiheet verkko-ostamisessa vuonna 2026:
huolissaan huijauksista sekd muista turvallisuusriskeistd. Erityisen huolissaan ovat yili
65-vuotiaat, joista 72 prosenttia kertoi olevansa erittdin tai jonkin verran huolissaan Maksuhuijaukset 49 %
verkkokauppahuijauksista. Vdahiten huolissaan ovat 25-34-vuotiaat (55 %). Heikko laaty 45 %
Kaikki muut ikdryhmdt olivat eniten huolissaan maksuhuijauksista, mutta 25-34- Palautusongelmat 31%

vuotiaat olivat eniten huolissaan tuotteiden heikosta laadusta. Erityisesti kiinalaisista Feikkikaupat 25 %
verkkokaupoista toimitetut tuotteet ovat herdttdneet mediassa asti kysymyksid
tuotteiden laadusta. Myos epdselvat palautuskdytdnnét mietityttivat monia. Tilanne

vaatii toimia kaikilta osapuolilta. Feikkialennukset 17 %
Yllattavat lisakulut (esim. tullimaksut) 15 %

Piraattikopiot 1%

Feikkiarvostelut 9%

Toimitusten epaonnistuminen 23 %

“Verkko-ostamisen ja uusien teknologioiden, kuten tekodlyn, yleistyminen on tuonut
useiden hyvien puolien lisdksi mukanaan myoés uusia huolia kuluttgjille. Kun ldhes
kaksi kolmasosaa suomalaisista pelkdd huijauksia, korostuu verkkokauppojen vastuu
entisestddn. Tietoturva on perusedellytys, mutta kuluttajien luottamusta rakentavat 0% 10% 20% 30% 40% 50 %
myos selkedt tuotetiedot sekda lapindkyvat hinnoittelu- ja palautuskaytannét”, Liisa
Matinvesi-Bassett toteaa.

Oletko huolissasi verkkokauppahuijauksista ja muista Erityisesti naisia huolestuttavat

X oo oo t (35 %)'
. c oy e e _ T alautuksiin liittyvat ongelmat (5
turvallisuusriskeisté verkko-ostoksilla* P miké korostaa palautusprosessien

selkeyden merkitysta verkkokclupoille.
Miehillé vastaava luku on ldhes
kymmenyksen pienempl (26 %).

Kyllg, eritt@in huolissani Kyll@, jonkin verran huolissani En ole
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Muistin vuosi

Nadin datakeskukset voivat isked
kuluttajaelektroniikan hintoihin
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RAM-muistien keskimdarainen hinta MUiStien hintq nOUSSUt
ldhes 200 prosenttia

Tekodlyd varten rakennettavien datakeskusten muistitarpeet ovat vaikuttaneet
350 336€ ennen ndkemdttomadlla tavalla erityisesti RAM-muistien hintoihin. Hintaoppaan
oma hintadata paljastaa, ettd RAM-muistien kategorian keskimddrdinen hinta on

Kuukauden keskimdadrdainen hinta

300 noussut tammikuussa 2026 ldhes 200 prosenttia verrattuna elokuuhun 2025.
Suurin huippu saavutettiin joulukuussa 2025, mutta jatkossa kasvua voidaan
250 ndhdd entistdkin enemmdn. Pelkdstddn viimeisen 30 pdivan aikana* kategorian
suosio on kasvanut yli 575 prosenttia. Mikdli muistien kysynndn kasvu jatkuu
e vastaavan kaltaisena, tédnd vuonna hintoja saatetaan joutua nostamaan
entisestddn myods kuluttajaelektroniikan puolella.
150 “Esimerkiksi Wall Street Journalin tietojen mukaan ty6- ja massamuistien
tuotantokapasiteetti on jo myyty loppuun vuoteen 2028 asti. Témad voi nakyd
100 mahdollisesti jo alkuvuoden aikana kuluttajaelektroniikan hinnoissa. Muistit ovat
yksi muun muassa dlypuhelimien keskeisimmistd komponenteista, mutta
50 nykyddn muisteja on lahes kaikkialla dlyelektroniikan lisGéntyessda. Ensimmdisend
muutos tulee luultavimmin ndkymddn kannettavissa tietokoneissa ja
0 edullisemmissa puhelinmalleissa joko korkeampina hintoina tai pienempind
Elo2025  Syys2025  Loka2025 Marras 2025 Joulu 2025 Tammi 2026 muistimddrind samalla hintatasolla”, Liisa Matinvesi-Bassett toteaa.
tq:'feAnT-m“"s.“
aa kajken
5 Clktiivisest,' * Viimeiset 30 pdaivad: 27.12.2025 - 25.1.2026
Lahde: Hintaopas, data otettu agjalta M Q)’tettéiv&n datan

1.8.2025 - 25.1.2026
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Tammi-maaliskuu 2026

Milta nayttaa alkuvuoden
kulutus?

Mittaamme nelja kertaa vuodessa 18-75-vuotiaiden suomalaisten arvioita
omasta ostovoimastaan ja kulutustottumuksistaan. Tuoreimpien tulosten
mukaan alkuvuoden kulutus jaa maltilliseksi.

“Yleisella tasolla vaikuttaa siltd, ettd suomalaiset ovat jalleen kiristdmdssa hieman
kukkaronnyérejadn. Sekd ostovoimaindeksi ettd kulutusbudjetit ovat tulleet alas,
mutta toivoakin on. Erityisesti miehet ja elakelGiset suhtautuvat positiivisesti
alkuvuoden kulutukseen. Seuraavilta sivuilta loydat lisaa tietoa tammi-maaliskuun
tilanteesta”, Liisa Matinvesi-Bassett kertoo.

Tulokset perustuvat analyysiyritys Bilendin joulukuussa 2025 sekd tammikuussa
2026 toteuttamaan tutkimukseen, johon vastasi 1000 18-75-vuotiasta suomalaista.

11
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Hintaoppaan
ostovoimaindeksi

4

TAMMI-
MAALISKUU 2026

-0,1 verrattung Q4
2025

HINTAOPAS

Suomalaisten arviot omasta

ostovoimasta laskussa

Hintaoppaan ostovoimaindeksi kertoo kuluttajien oman arvion
heiddn mahdollisuuksistaan kayttaa rahaa erilaisiin tuotteisiin
ja tavaroihin seuraavan kolmen kuukauden aikana asteikolla 1
(erittdin huonot) - 10 (erittain hyvat). Talla kvartaalilla
ostovoimaindeksi laski lukemaan 6,1. Viime kvartaalilla
ostovoimaindeksi oli 6,2.

‘Ostovoimaindeksi on laskenut tammikuussa nyt jo kolmatta vuotta
perdakkdin. Loppuvuoden ostossesongin jalkeen kuluttajat pyrkivat yleensa
hieman tasaamaan tilannetta tekemdlld ostoksia alkuvuoden aikana
maltillisemmin. Lasku on tdnd vuonna kuitenkin huomattavasti
pienempdd kuin aiemmin, silla viimeiset kaksi vuotta ostovoimaindeksi oli
tammi-maaliskuussa vain 58. Tamd on jo itsessddn hyvin positiivinen
merkki”’, Matinvesi-Bassett avaa.

12
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Eniten kuluttamassa
yli 65-vuotiaat

Suomalaiset  arvioivat  kdayttdvansd tammi-maaliskuussa
tuotteisiin ja tavaroihin keskimadrin 496 euroa, kun edellisella
kvartaalilla he arvioivat kuluttavansa yhteensd 742 euroa.
Budjetit ovat siis laskeneet noin 246 euron verran, mikd mukailee
viime vuosien kehitystd.

Vanhemmat ikdluokat veivat jo loppuvuodesta kulutusta
eteenpdin, ja sama trendi vaikuttaa jatkuvan myés vuoden 2026
puolelle. Eniten rahaa ovat kdayttamdssa yli 65-vuotiaat, jotka
arvioivat kayttavansa tammi-maaliskuussa keskimdadrin jopa 837
euroa. Nuoret sen sijaan kuluttavat jdalleen rahallisesti mitattuna
vahiten. 18-24-vuotiaat arvioivat kdayttavdnsd tuotteisiin ja
tavaroihin seuraavan kolmen kuukauden aikana keskimédrin vain
271 euroa. Myo6s sukupuolten valilla on suuria eroja, silld miehet
aikovat kayttad alkuvuodesta yli 362 euroa enemman kuin naiset.

“VYanhemmat kuluttajat pitdvat nyt selkeimmin ylla kysyntdg,
mika tasapainottaa alkuvuoden ostoskdyttaytymistd. Samaan
aikaan miesten ja naisten budjetit jatkavat eriytymistadn. Nama
sukupuolten vdliset erot kertovat siitd, ettd taloustilanne ja arjen
prioriteetit nakyvat eri tavoin miesten ja naisten lompakoissa”,
Matinvesi-Bassett kommentoi.

HINTAOPAS

Ostoksiin kaytetadn
keskimddrin 496 €

Miehet

683 €

Suomalaisten kulutusbudjetit

860 €

’ 766 €

639 €

616 €

554 €

544 €
496 €

2024 2025 2026
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Uusi'vuosi,
uudet kuteet?

Alkuvuodesta suomalaiset suunnittelevat ostavansa:

47,8 % (+0,3)
33,7 % (-6,5)
24,4 % (-3,5)
22,5 % (+0,3)
18,9 % (-2,7)
14,5 % (-6,8)

11,1 % (-5,5)
10,0 % (-5,6)
92 % (-1,2)
8,7 % (-3,6)

Muoti, vaatteet ja asusteet
Kauneus ja terveys

Urheilu- ja vapaa-aika
Elektroniikka

Kirjat ja media

Huonekalut ja sisustus
Ajoneuvot ja tarvikkeet
Ajoneuvot ja tarvikkeet
Remontoiminen ja rakentaminen

Kodinkoneet

Lastentarvikkeet ja lelut

Suluissa muutos viime kvartaaliin verrattuna.

Kivijalka pitaa pintansa

Miten aiot tehda fyysisten tuotteiden ostoksesi seuraavan

kolmen kuukauden aikana?

Ostan vain kivijalkakaupoista

Ostan verkkokaupasta toimituksella pakettiautomaattiin

Ostan verkkokaupasta toimituksella noutopisteeseen

Ostan verkkokaupasta ja noudan kivijalkakaupasta (click and collect)

Ostan verkkokaupasta toimituksella kotiin

Ostan verkkokaupasta pikatoimituksella kotiin (saman pdivan toimitus)

Yli puolet kertoo ostavansa va!n
kivijalasta - pakettiautomaatit

suosituin toimitustapa verkosta
tilattaessa.

HINTAOPAS

54,3 %
358 %
258 %

13,5 %

10,3 %

1,3 %
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KULUTTAJAKOMPASSI Q12026

Alkuvuoden
trendaavat
tuotteet

Kevdattalven vaihteleva sad vaikuttaa
suuresti kuluttajien liikkeisiin. Erityisesti
alkuvuoden flunssakausi ndkyy

|lampomittareiden kasvavana suosiona.

Kevadn raikkaat meikkitrendit sen
sijaan saavat kuluttajat panostamaan
laadukkaisiin pohjustusvoiteisiin seka
keyvisiin huulikiiltoihin.

Alkuvuodesta liikutaan paljon seka
sisdlla etta ulkona. Lapasia ja kdsineitd
sekd kunnon saappaita hankitaan
ldmmittadmadan pakkasilla, mutta myoés
lasten urheilukengdt trendaavat.

Ulkona halutaan nauttia lumesta seka
lasketellen ettd lumikenkien avulla.

KAUNEUS &
TERVEYS

Huulikiillot

maalis

Lampomittarit

maalis

Pohjustusvoiteet

EES

KENGAT,
VAATTEET JA
ASUSTEET

Lapaset ja
késineet

EELS

Miesten
saappaat

maalis

Lasten
urheilukengat

EELS

HINTAOPAS

URHEILU &
ULKOILU

Hiihtosauvat

EES

Laskettelulasit

maalis

Lumikengéat

EES

Luvut perustuvat Hintaoppaan kuukausitrendiin.
Lue lisdd raportin lopusta. 15



KULUTTAJAKOMPASSI Q12026

Pelit
kiinnostavat

Kovien pakkaspdivien viihdykkeeksi
hankitaan alkuvuodesta usein peleja.
Tdnd vuonna trendaavat erityisesti
Xbox One -pelit. Samaan aikaan myos
analoginen viihde kiinnostaa yha
useampaga, silld tammi- ja helmikuussa
trendaavat klassiset levysoittimet.

Kotikokit tuovat elamddnsa pientd
luksusta pressopannujen ja
veitsenteroittimien avulla.

Alkuvuodesta trendaavat myos perheen
pienimmille tarkoitetut erilaiset
leikkimatot sekd babysitterit.

Xbox One -pelit

helmi maalis

Ndyténohjaimen
jadhdyttimet

tammi helmi MEET

Levysoittimet
34%

-—44%

tammi helmi maalis

Pressopannut

Lemmikkien
kaulapannat ja
valjaat

Veitsenteroittimet

]

helmi maalis

helmi EELS

-2% -24%

- s

tammi helmi maalis

HINTAOPAS

LASTENTUOTTEET
& LELUT

Leikkimatot

maalis

Babysitterit

Itkuhdlyttimet

tammi helmi maalis

Luvut perustuvat Hintaoppaan kuukausitrendiin.
Lue lisdd raportin lopusta.
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KULUTTAJAKOMPASSI Q12026

Kuluttajatutkimus

Kuluttajatutkimus

Olemme tilanneet analyysiyritys
Bilendilta verkkohaastattelut 1 000:lle 18-
/5-vuotiaalle suomalaiselle. Haastattelut
toteutettiin  joulukuussa 2025 sekd
tammikuussa 2026. Vastaajat vastasivat
suureen mMAdrdadn kysymyksia, jotka
koskivat pddasiassa ostotottumuksia ja
kulutussuunnitelmia.

Ostovoimaindeksi

Hintaoppaan ostovoimaindeksi mittaa
suomalaisten kuluttajien kokemaa ostovoimaa
tulevalla vuosineljannekselld. Mittaamme
ostovoimaa kysymdlld kuluttagjilta, kuinka
hyvdksi he kokevat mahdollisuutensa

kayttda rahaa fyysisiin hyoédykkeisiin tulevina
kuukausina. Arvosana 1 tarkoittaa, ettd
mahdollisuudet rahankdayttéén ovat erittdin
huonot ja 10 tarkoittaa, ettd mahdollisuudet ovat
erittdin hyvat. Kysymme ndmda kysymykset
kuluttajatutkimuksemme yhteydessa.

Fyysisilla hyodykkeilld tarkoitamme yksityisid
ostoksia sekd fyysisissd kaupoissa ettd
verkkokaupoissa, mutta emme elintarvikkeita tai

lippuja.

Kuukausitrendi

Olemme tunnistaneet kategoriat, joissa oli
erityisen positiivista liikenteen kasvua tammi,
helmi- ja maaliskuussa 2025. Olemme verranneet
sitd loppuvuoden keskiarvoon, mutta jattaneet
pois myynti--intensiiviset marras- ja
joulukuukaudet tarkan kuvan  saamiseksi.
Prosenttiosuus osoittaa, kuinka paljon suositumpi
kategoria oli kyseisend kuukautena verrattuna
keskimadraiseen kuukauteen.

HINTAOPAS
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KULUTTAJAKOMPASSI Q12026 HINTAOPAS

Suomen kattavin
hintavertailupalvelu

Hintaopas sisdltad ldhes 900 Suomessa toimivan verkkokaupan hinta- ja tuotetiedot, jotka
helpottavat kuluttajien pdatdksentekoa. Hintaoppaan kdayttdminen on ilmaista ja
lapindkyvad, koska palvelu kattaa kaikki verkkokaupat huolimatta siitd, ovatko ne
Hintaoppaan asiakkaita vai eivat.

Sijoitus listalla madaraytyy yksin tarjonnan hinnan perusteella. Hintaopas on perustettu
vuonna 2002 ja toimii samalla konseptilla kahdeksassa maassa.

Ota yhteytta

liisa.matinvesi@hintaopas.fi e

Liisa Matinvesi-Bassett julkaistaan huhtikuussa.

Maajohtaja, Hintaopas

(8) Hintaopas




